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RUAS VAZIAS, MURQS CHEIOS - CARTAZES DE PROTESTO EM CURITIBA-PR DURANTE

A PANDEMIA DE COVID-19

EMPTY STREETS, CROWDED WALLS—PROTEST POSTERS IN CURITIBA-PR DURING DE

d

RESUMO: O presente artigo apresenta e
discute dois conjuntos de cartazes fotografados
durante a pandemia de COVID-19, cuja tematica
principal esta relacionada com a salde publica:
a vacinacdo e o auxilio emergencial do governo
federal durante a pandemia. Os exemplos foram
registrados na cidade de Curitiba-PR, durante
0 més de junho de 2021, e representam uma
pequena parcela de trabalhos que exploram
temas importantes, ligados a questdes politicas,
sociais e econdmicas, através de uma perspectiva
contestatéria. As analises consideram o viés
da memoria grafica, os aspectos visuais e
textuais dos cartazes, discutidos através da
contextualizacao dos temas abordados.
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ABSTRACT: This article presents and
discusses two sets of posters photographed
during the COVID-19 pandemic, in which
the main theme is related to public health:
vaccination and the emergency aid of the federal
government during the pandemic. The examples
were registered in the city of Curitiba-PR, in
June 2021, and represent a small portion of
works that explore important themes, linked to
political and economic issues, through a critical
perspective. The analytical approach considers
the bias of ‘graphic memory’, the visual and
textual aspects of the posters, discussed through
the contextualization of the respective themes.
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1 Professor 3° grau - Adjunto da Universidade Tecnoldgica Federal do Parana. Pesquisador do Gru-
po de Pesquisa Design e Cultura (UTFPR). Possui graduag¢ao em Design Grafico pela Universidade
Federal do Parana (2002), especializagdo em Histdria da da Arte pela EMBAP (2005) e doutorado em
Tecnologia e Sociedade pela Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (2019). Tem experiéncia na
area de Desenho Industrial, com énfase em Programacao Visual, atuando principalmente nos seguin-

tes temas: Design e Cultura e Design Grafico.
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DOSSIE

Introductio

Desde o inicio da pandemia, decretada pela Organizacao Mundial da Saude (OMS) em
11 de marco de 2020, o Brasil confrontava “recomendacdes contraditérias das autoridades
em cada nivel de governo” (WERNECK; CARVALHO, 2020, p.3) e as dificuldades de moni-
toramento da evolugdo do contagio. As fases de contengdo e mitigacdo? foram bastante
comprometidas por conta desta constatacao e as medidas de supressao, que envolvem o
isolamento social mais rigido, foram constantemente questionadas.

O isolamento social que poderia atenuar a escala da tragédia sanitaria durante os me-
ses de maior disseminacao do virus da COVID-19 (Sars-CoV-2) foi sempre limitado. Com a
rede de seguridade social fragilizada, milhoes de trabalhadores e trabalhadoras continuaram
a circular nas cidades, mesmo com a redugao drastica da atividade econémica.

A relacao entre as pandemias e as questOes sociais, economicas e culturais sao iden-
tificadas pela prépria OMS. Em “Diminuindo diferencas: a pratica das politicas sobre de-
terminantes sociais da saude: documento de discussao”, de 2011, algumas das questdes
conjunturais sao apontadas:

A abordagem dos determinantes sociais reflete o fato de que as iniquidades em
salde ndo podem ser combatidas sem que as iniquidades sociais também o sejam.
Para que a economia permaneca forte e a estabilidade social e a seguranca global
sejam mantidas, € essencial que agbes coordenadas em prol da salde sejam imple-
mentadas (OMS, 2011, p.8).

Diante deste contexto, a producao de cartazes da selecao a seguir foi registrada du-
rante esse periodo e constituiu a paisagem urbana, evidenciando as tensdes sociais, as
perspectivas criticas e de contestacdo, somando-se as diversas modalidades de comunica-
cao visual que fazem parte de nosso cotidiano e sao expostos nas ruas, da publicidade e da
propaganda de estado.

Sobre o aspecto da disputa pelo nosso olhar nas cidades, Susan Sontag (2010), em
seu texto sobre cartazes (poster?) cubanos, escreve:

2 Segundo Werneck e Carvalho (2018), de forma simplificada, a resposta a pandemia pode ser divi-
dida em quatro fases: contengdo, mitigacao, supressdo e recuperagdo. Contengao, quando o intuito é
localizar potenciais focos de transmissao, antes dos primeiros registros de casos em um pais, e miti-
gacdo, relacionado com periodos onde ainda os niveis de transmissao da doenga ainda sdo menores.
Considera-se que o periodo do registro dos cartazes foi durante as estratégias de supressdo, quando as
medidas das fases anteriores nao foram suficientes.

3 Embora alguns autores, como Moles (2004, p.234) fagam uma distingdo entre poster e cartaz, sendo
o primeiro mais préximo de um artefato grafico com uso decorativo, no presente artigo serd conside-
rada a interpreta¢ao mais recorrente do termo poster como um anglicismo do termo cartaz.
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Os posteres sdo agressivos porque aparecem no contexto de outros pdsteres. O
comunicado publico é uma declaracao independente, mas a forma do poster depen-
de do fato de que existem inimeros posteres — concorrendo (e algumas vezes se
reforcando) mutuamente. Assim, os pOsteres pressupdem o conceito moderno de
espaco publico — como um teatro do convencimento. (SONTAG, 2010, p. 210-211)

No “teatro de convencimento” a separagao entre palco e plateia estda em constante
tens3o. E possivel andarmos nas ruas e ndo percebermos essa riqueza de trabalhos, diante
da grande quantidade de informagdes visuais a que somos expostos.

Na paisagem urbana, sem os algoritmos criados por grandes empresas de comunica-
cao que filtram e direcionam, de acordo com as nossas preferéncias, as mensagens que se
destacam nos meios digitais, alguns desses cartazes deixam indicios de uma negociacado
bastante ativa, com sobreposicoes, intervencoes e rastros das tentativas de retirar os car-
tazes de seus suportes.

Discutindo o conceito de “governanca algoritmica”, ligado ao uso de redes sociais digi-
tais, Julio César Lemes de Castro (2018) afirma:

A peculiaridade da governanca algoritmica é derivar seu poder normativo diretamen-
te dos que se submetem a ela, visto que os interesses e atividades destes volvem a
si na qualidade de padrGes a serem seguidos. Até quando os usuarios se distanciam
desses padroes, tal movimento € recuperado e reincorporado, dando origem a ver-
sOes corrigidas e readaptadas dos padrdes. Cada um &, por conseguinte, enclausura-
do pelo movimento que encarna, sendo dificil escapar a um roteiro extraido de seus
préprios passos (CASTRO, 2018, p.185).

E possivel argumentar que muitas das mensagens que recebemos através de redes
sociais digitais possuem essa limitagdo que, além dos algoritmos, é reforcada pelas indicacoes
de amigos, colegas e grupos. Consolida ideias similares, encobre possibilidades.

Nas ruas, a paisagem grafica dos grandes centros urbanos é limitada por regulamen-
tacOes e leis municipais*. Normalmente estes espagos sao dominados por uma enorme
quantidade de pegas publicitarias® e propagandas de Estado. Suas margens, no entanto, sao
ocupadas pelas pichacOes, grafites e cartazes do tipo “lambe-lambe”. Nestes casos, nao sao
s6 os suportes que podem ser diferentes: mudam os temas e os atores sociais envolvidos.

4 Em Curitiba podemos citar a Lei n° 8.471 de 13 de Junho de 1994, que dispde sobre a publicidade
ao ar livre, regulamentada pelos Decretos n° 739/2003 e n° 1033/2007.

5Durante a pandemia foi possivel observar que a utilizagdo dos espagos reservados para a comuni-
cacdo comercial foi bastante reduzida, diante da diminuicio da atividade econoémica e circulagdo de
pessoas nas ruas. A midia exterior, ou OOH (Out of Home), teve uma diminui¢do dos investimentos
de aproximadamente 33% em 2020 em comparagao com 2019, de acordo com os relatério da CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrao), que retune diversas entidades da area de publicidade. De
fato, muitos dos espagos comercializados para a publicidade durante o periodo foram utilizados para
campanhas de utilidade publica, como o incentivo ao uso de mascaras. Se por um lado essas campa-
nhas sdo importantes, ressalta-se que ela também teve a fun¢do de movimentar economicamente as
empresas que administram esses espagos.
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Circunstéincias dos registros fotogrdficos

As fotos que compdem este artigo foram tiradas em junho de 2021, durante breves
momentos de deslocamentos realizados pelo autor para o registro fotografico. Normalmen-
te, essas ocasioes coincidiam com alguma outra demanda inadiavel do cotidiano.

No Brasil, no final do més de junho daquele ano, as vitimas fatais da doenca ja soma-
vam 518.488 pessoas e apenas 12,45% da populagao estava com as duas doses iniciais do
esquema vacinal previsto para aquele periodo®. Esta situacdao era muito diferente de paises
como o Chile, que ja tinha alcangado 56,16% da populacdo vacinada com as duas doses
(OUR WORLD IN DATA, 2022).

A localizacao dos registros foi realizada no centro de Curitiba-PR com uma distancia
aproximada de apenas um quilometro entre os cartazes. Apesar dessa restricdo, argumen-
ta-se que € uma regido de grande circulacdo, proxima de bancos, teatros, universidades,
pracas, sendo a principal drea comercial da capital paranaense. E em uma das pracas dessa
regiao, a praga Santos Andrade, que grande parte das passeatas e mobilizagdes de protesto
sao realizadas, como local de concentragao. Todos os exemplos registram cartazes peque-
nos, ou cartazetes, no tamanho A4 (210 x 297 mm), formato muito comum e que sao ade-
quados para impressdes domésticas ou em copiadoras comuns.

Os cartazes tornaram-se suportes com menos visibilidade principalmente para as pes-
soas que puderam se manter isoladas. Contraditoriamente, diante das ruas comparativa-
mente pouco movimentadas, se considerarmos o momento anterior a pandemia, os cartazes
chamavam a atencao dos que precisavam sair da protecao das casas. Mesmo durante a crise
sanitaria, pode-se afirmar que este tipo de mobilizacao social ndo foi interrompida.

A produgdo grafica aqui registrada ndo é assinada por agéncias de publicidade ou al-
gum escritdrio de design, ndo promove nenhum produto, nem acao do governo ou empresa.
Nem é considerada de utilidade publica, um tipo de comunicagdo que foi bastante comum
durante o periodo. Os cartazes analisados servem como denuncias, clamam por mobilizacao
politica, registram e expdem questdes importantes de nosso cotidiano. Para este artigo,
foram escolhidos dois conjuntos de cartazes com relacao bastante direta com a propria
tematica da pandemia. Em todos os exemplos, no entanto, tratam de visOes criticas sobre
politicas publicas e instigam o engajamento politico.

Memdria grdfica

O registro fotografico colabora para que essa produgao grafica nao seja deixada de
lado na constituicdo de uma histdria da producao em Design. Apesar dos exemplos desta
pesquisa serem muito recentes, pode-se pensar no conceito de memdria grafica, como

6 A tnica vacina contra a COVID-19 que exigia apenas uma dose no esquema vacinal inicial era a
Janssen-Cilag, que sé comegou a ser aplicada no Brasil a partir do final de junho de 2021.
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apresentada na introdugdo do livro “Dez ensaios sobre memdria grafica” organizado por
Priscila Farias e Marcos Braga (2018).

Embora o recorte temporal da presente pesquisa seja diferente dos textos apresen-
tados na obra citada, é possivel destacar algumas caracteristicas do conceito de memoria
grafica como aproximacgoes metodoldgicas dentro do escopo de discussdes de nosso tema:
o desafio aos limites do que é considerado design grafico dentro do canone modernista; o
estudo de artefatos onde muitas vezes nao se conhece a autoria; o destaque aos impressos
efémeros; a centralidade da funcdo comunicacional; a discussado da insercao social e cultural
dos artefatos; a proximidade com os estudos da area de Cultura Visual, Cultura Material e
Histdria do Design Grafico. Esta aproximacao conceitual com a Cultura Visual e Cultura Ma-
terial facilitou a ampliagdo da abrangéncia do que se considera “Design”, e particularmente
o “Design Grafico”.

A maioria dos artefatos escolhidos como tema para esses estudos s3o itens popu-
lares, comerciais ou vernaculares, produzidos por pessoas anonimas (...). Artefatos
como esses foram sistematicamente negligenciados pela vertente eurocéntrica e
modernista da historia do design, inaugurada na América Latina a partir da impor-
tacao dos modelos de ensino das escolas de Ulm e Bauhaus na década de 1960
(FARIAS, BRAGA, 2018, p.25).

Para discutirmos o viés considerado mais tradicional, destaco a critica de Ruth E. Iskin
(2014), sobre a historiografia dos cartazes do final do século XIX, considerado o periodo de
origem do “cartaz moderno”. Para a autora, tal historiografia privilegia os artistas individuais
e estilos artisticos como decorréncia de uma tradicdo conservadora da Historia da Arte. Essa
aproximacao pode explicar a énfase nas questdes plasticas (formais) nas andlises em de-
trimento de suas fungdes comunicacionais, que envolvam seus publicos e os usos diversos
desses artefatos, sobretudo os espacos especificos em que sdo dispostos nos ambientes ur-
banos. Ela argumenta que é muito questionavel a ideia de que os cartazes daquele periodo,
utilizando exemplos de cidades como Paris e Londres, tornaram as ruas e seus muros em
“museus de rua”, galerias ou de saldes de arte, com belissimas obras ornamentando o es-
paco publico. Ela destaca um processo de mercantilizacdo do espaco publico, com trabalhos
focados no comércio, ocupados por anunciantes que pudessem pagar a municipalidade ou
os donos dos prédios.

Argumenta-se aqui que, apesar do deslocamento temporal e geografico, as condicoes
atuais de uso desses espacos publicos em Curitiba, ou nas areas urbanas de maneira geral,
possui diversas semelhancas com esse processo de mercantilizagao e que os cartazes de
protesto sao assim duplamente criticos, tanto pelos contelidos e temas, quanto pela reivin-
dicacao desses espacos destinados para usos institucionais e comerciais.

Dentro do campo das discussoes da relagdo entre histdria e imagem, cito Ana Maria
Mauad (2016), que em seu artigo sintetiza abordagens de varios autores dos estudos desse
campo, destacando as discussoes sobre a fotografia e os estudos sobre cultura visual. Em-
bora nao seja o foco do presente artigo, Mauad apresenta algumas questdes importantes

109 albuquerque: revista de histéria, vol. 14, n. 27, jan. - jun. de 2022 | e-issn: 2526-7280



DOSSIE
para a analise proposta.

Uma histéria feita com imagens fotograficas, em que se problematiza a fotografia
tanto como fonte — suporte de informacdes e representacdes do passado — quanto
objeto de estudo — as condigbes de produgdo, circulacao, consumo, apropriacao,
recepg¢ao, arquivamento e agenciamento da fotografia. Concebida como artefato da
cultura material e visual, esse material possui uma trajetéria (MAUAD, 2016, p.45).

Sobre os cartazes de protesto, mesmo autores tradicionais da area de Design admitem
a sua importancia, abrangéncia e diversidade. Richard Hollis (2001), autor do livro “Design
Grafico: uma historia concisa”, na introducao do livro, propde que sua obra vai utilizar “o
exemplo dos designers que mais evidentemente contribuiram para o desenvolvimento do
design grafico ou que sdo os profissionais mais representativos de sua época” (HOLLIS,
2001, p.4). Porém, no capitulo que trata sobre o tipo de cartaz discutido neste artigo, que
o autor chama de poster politico, escreve: “Sua producao nao dependia da industria gra-
fica nem de designers profissionais. O individuo podia agora criar a mensagem e controlar
seus meios de producdo (HOLLIS, 2001, p.200)". Nesta frase encontramos uma sintese de
ideias que expde a limitacdo e contradicdes de abordagens candnicas que fundamentam a
discussao do design estritamente relacionada com a producao industrial e o design vincu-
lado exclusivamente aos profissionais com formacao especifica na area ou grandes escolas/
vertentes pré-estabelecidas.

Apesar do uso do termo “candnica”, ressalta-se que é apenas uma maneira de iden-
tificar um conceito que reconhega a existéncia de abordagens, temas e conceitos que sdo
hegemonicos na historiografia do Design. André Villas-Boas afirma que “canonico e nao ca-
nonico sdo classificacdes visceralmente instaveis, contextualizadas e radicalmente datadas”
(VILLAS-BOAS, 2002, p.100).

Com esse recorte, podemos entao considerar os exemplos a seguir como algo que
constitui uma producao do design reconhecida como categoria cartazes politicos ou de pro-
testo (HOLLIS, 2004; BARNICOAT, 1972; MOLES, 2004; MEGGS, PURVIS, 2009), ao mesmo
tempo em que é necessario fazer alguma articulacdo com o que é considerado exterior a
uma narrativa canonica, por nao atender a determinados critérios. Ao fugir de exemplos
consagrados, seja pelos aspectos produtivos, que envolveriam profissionais especializados
ou o uso de processos industriais, seja pela tematica desvinculada de algum uso comercial,
que normalmente chamamos de tema politico ou propaganda. Essa vinculacao mais eviden-
te com seu propodsito politico também desafia a possibilidade de interpretar a producdao em
design com alguma suposta neutralidade conceitual ou técnica.
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Vacinacdo

Em um dos momentos mais criticos da pandemia da COVID-19, a mobilizagao social
foi fundamental para que a tragédia nacional ndo fosse ainda mais severa. Com a sequéncia
quase ininterrupta de falas e agdes contraditorias no discurso oficial, o inicio do periodo de
vacinacao sofreu com atrasos, mensagens negacionistas e incertezas quanto a vacinacao.

Além disso, é possivel constatar que movimentos contra as vacinas que estavam sendo
desenvolvidas eram perceptiveis, evidenciando um debate social amplo. Sobre a resisténcia
a0 uso das vacinas, Marcia Thereza Couto Carolina, Luisa Alves Barbieri e Camila Carvalho
de Souza Amorim Matos (2021) discutem as implicacOes sociais, argumentando que é ne-
cessario considerar a negacao do bem comum como possivel Idgica societaria, com profun-
das implicacOes politicas. Sobre as vacinas e seus beneficios no conjunto da sociedade, elas
argumentam:

A garantia dos seus resultados benéficos, porém, ndo equivale a uma incondicional
postura afirmativa de engajamento por parte de individuos e grupos sociais — essas
medidas preventivas, apenas aparentemente simples (do ponto de vista individual),
se tornam extremamente complexas, sendo dificil alcancar consenso e desejabilida-
de social (COUTO, BARBIERI e CARVALHO, 2021, p. 6).

Algumas das falas do presidente do pais, serviram de base para os cartazes registrados
na Rua XV de Novembro, nas proximidades de um dos principais pontos turisticos de Curi-
tiba conhecido como “calgadao”. Foram referenciados discursos especificos, com as frases
“Se tomar vacina e virar jacaré é problema seu”, de uma fala de dezembro de 2020, e “Vai
comprar vacina na casa da sua mae”, de marco de 2021.

Nesta sequéncia fotografada no dia 14 de junho de 2021, as duas frases sintetizam o
discurso sobre a responsabilidade do executivo federal diante da compra de vacinas para
a imunizacao da populacdo nacional. Cada frase é colocada em um cartaz, com o devido
crédito da autoria da fala. O terceiro cartaz dessa série traz uma sintese da linha de argu-
mentacao desse conjunto. Dos cartazes em si ndo ha nenhuma indicacdo de autoria, nem a
assinatura de um coletivo ou instituicao.

Na figura 1, a frase “Se tomar vacina e virar jacaré é problema seu”, com o nome do
autor da frase logo abaixo.

111 albuquerque: revista de histéria, vol. 14, n. 27, jan. - jun. de 2022 | e-issn: 2526-7280



DOSSIE

n

é problema seu

“SE TOMAR
VACINAE
VIRAR JACARE
E PROBLEMA

SEU”

JAIR BOLSONARO

Ainda que os testes tenham sido feitos em um periodo mais curto do que normal-
mente sao submetidas as novas vacinas ou medicamentos e diante do flagelo causado pelo
coronavirus no pais e no mundo, as falas depreciativas do presidente que desestimulavam
0 processo de imunizacdo soavam revoltantes, ao menos para uma parcela da populacao.
O presidente também alegava que uma clausula contratual era proibitiva para a aquisicao
dessas vacinas, mesmo que diversas agéncias reguladoras no mundo ja tivessem analisado
e aprovado o seu uso, inclusive os Estados Unidos da América. Na ocasiao desta fala em
um evento em Porto Seguro - BA, no dia 17 de dezembro de 2020, eram quase 200 mil o
numero de mortes oficiais decorrentes do virus no Brasil. Posteriormente, com a realizacao
da chamada CPI da Pandemia ou CPI da COVID no Senado Federal, surgiram alguns indicios
de que havia um interesse econémico muito forte para desacreditar algumas vacinas em
detrimento de outras, mas sem uma comprovagao definitiva.

O layout do cartaz é bem simples, privilegiando uma solucdo tipografica direta, com
as letras em caixa (mailsculas) em toda a composicdo. A tipografia sem serifas em branco
sobre um fundo na cor preta é emoldurada por marcacdes de impressao (registro, linhas de
corte e régua de cores) sugerindo o uso de um programa préprio para o desenvolvimento
de pecas graficas. Estas notacdes técnicas de producdo grafica provavelmente nao tenham
sido originalmente pensadas para continuar na composicao, uma vez que direcionam um
refile (corte) posterior, na fase de acabamento da pagina que nao foi realizada. Sua perma-
néncia, no entanto, serve como um elemento que destaca visualmente o cartaz da parede
de pastilhas escuras na qual foi colocado. A manutencao dessas marcagdes sugere que
a impressao foi caseira e nao atrapalha o resultado do ponto de vista comunicacional da
mensagem principal. Se o cartaz tivesse sido impresso em uma grafica provavelmente esta
moldura teria sido retirada.
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A frase em si é colocada em um tamanho maior e em negrito, ocupando quase todo
0 centro da composicao. As aspas reforcam o fato do texto ser uma citagao. Nao existe
nenhuma interpretacao sugerida no material, simplesmente reproduz um trecho de uma
fala. Ao observador cabe o papel de interpretar a fala, que beira ao nonsense, ao absurdo.
Trata-se, no entanto, de um assunto extremamente importante, de vida ou morte e destaca
um momento fundamental de nossa histdria recente.

A ideia da frase sugere um argumento para nao terem sido realizadas as compras de
uma vacina, ja naquele momento amplamente reconhecida, da empresa Pfizer. Na ocasido,
afirmou ainda que nao tomaria a vacina.

Na figura 2, com a mesma tematica, lemos “Vai comprar vacina na casa da sua mae”.
Além das aspas, as linhas e curvas no entorno da frase sugerem um balao de fala, como
0s que sdo utilizados em histdrias em quadrinhos. A indicacdo textual da autoria da frase é
substituida neste exemplo por um retrato.

Figura 2 — Cartaz
EE -

“Vai comprar vacina na casa da sua mae”

“\VAl COMPRAR
VACINA NA
CASA DA SUA
MAE”

FONTE: Foto do autor, 2021.

A frase é a adaptacao de uma fala amplamente divulgada na imprensa, onde diante da
escassez de vacinas disponiveis para a imunizacao do pais, houve a mobilizacao de alguns
governadores de Estados para a compra de vacinas através de negociacoes alternativas.
Além disso, era possivel observar a pressao social para uma maior agilidade na aquisicao
do imunizante pelo governo federal. Diante deste contexto, o presidente diz as pessoas ao
seu redor em Uberlandia-MG no dia 04 de margo de 2021: “Tem idiota nas redes sociais, na
imprensa, ‘vai comprar vacina’. SO se for na casa da tua mae! Nao tem para vender no mun-
do!”. Para o publico no local, aparentemente, a justificativa era irrepreensivel e a avaliacao
que ele fazia dos governadores de unidades federativas era vista como razoavel.

Varios elementos graficos indicam o fato de ambos os cartazes fazerem parte de um
mesmo conjunto, como o uso da tipografia e o fundo na cor preta. O uso do retrato, coloca-

113 albuquerque: revista de histéria, vol. 14, n. 27, jan. - jun. de 2022 | e-issn: 2526-7280



DOSSIE

do sobre uma tarja com uma imagem que parece ser de chamas infernais, induz de forma
mais clara uma interpretacao critica para a frase. As sombras e a expressao do retratado
apresentam um semblante diabdlico, as sobrancelhas sobre os olhos parecem chifres, o
sorriso remete a algo vil. A apropriacao e a ressignificacao de imagens sao comuns nesses
tipos de cartazes. O retrato foi apropriado sem créditos, provavelmente retirado de uma
busca na internet. O retrato foi realizado originalmente pelo fotdgrafo Diego Bresani para
uma matéria jornalistica da revista GQ, de 2014.

Ao citar frases de dezembro do ano anterior e de margo do mesmo ano, em ambos
0S casos, 0s cartazes servem também para rememorar situagdes, acontecimentos recentes,
que muitas vezes podem se perder no esquecimento diante da grande quantidade de infor-
macgoes a que temos acesso todos os dias.

Finalmente, o Ultimo cartaz desta série apresentada aqui nao faz a citacao direta de
nenhuma frase conhecida (figura 3). O texto indaga o transeunte, provoca uma reflexao.

Figura 3 — Cartaz “Quantas mortes poderiam ser evitadas”

QUANTAS
NMORTES
PODERIAM SER
EVITADAS

SE A VACINA
TIVESSE SIDO
COMPRADA

LOGO?

DE QUEM E
ESSA CULPA?

FONTE: Foto do autor, 2021.

Nele lemos: “"Quantas mortes poderiam ser evitadas se a vacina tivesse sido comprada
logo? de quem é essa culpa?” O uso da tipografia novamente reforca a unidade do conjunto
em relacdo a sua linguagem visual. As sentencas recebem énfases diferentes, de acordo
com o peso das letras. As duas perguntas, além da diferenciacao dos pesos e tamanhos,
também sdo separadas por um espaco entre elas e os alinhamentos, sendo que a primeira
possui alinhamento a direita e a segunda a esquerda, sdo recursos de composi¢ao para que
os textos ganhem ritmos e énfases diferenciados e ocupem melhor o espaco da pagina.
Para a primeira pergunta, nao existe uma resposta exata. Para a segunda, a observacao do
conjunto de cartazes sugere um responsavel.

Ao fundo, observamos uma padronagem em cinza claro, de forma a nao atrapalhar a
legibilidade do texto. Os grafismos utilizam uma repeticao do caractere “?” espelhado hori-
zontalmente e na parte inferior aparecem cruzes, representando as centenas de milhares de
mortes. Diferentemente dos cartazes anteriores, o fundo ndao € na cor preta e sim branco,
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destacando este modelo do conjunto. Assim, os cartazes de fundo escuro sao aqueles que
citam alguma fala e neste, com fundo branco, lemos a pergunta retdrica.

Vacinacto e auxilio emergencial

Os cartazes das figuras 4 e 5 foram colados no perimetro do Teatro Guaira, o principal
da cidade. Por ocupar uma quadra inteira, as referéncias as ruas onde foram colados sao

diferentes. Os registros aconteceram no dia 09 de junho de 2021.

Figura 4 — Cartaz “Auxilio emergencial e vacina pra geral”

ot

EMERGENCIAL

E
= VACINA
. | PRAGERAL

DESEMPREGO
E PANELA VAZIA

E REVOLTA
NA PERIFERIA

POR AUXILIO, VACINA

E VIDA DIGNA
_ LR

FONTE: Foto do autor, 2021.
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A figura 5 trata do mesmo assunto, porém acrescenta em sua mensagem textual algu-
mas frases que contextualizam melhor a demanda social. Esta escrito “desemprego e panela
vazia é revolta na periferia” e na base, “por auxilio, vacina e vida digna”.

Neste caso, fica clara uma relacao direta entre as condicdes materiais da populacao
mais vulneravel economicamente, com alusao ao desemprego e a fome. A sentenca poste-
rior, de forma rimada, destaca uma situacao de tensao social localizada geograficamente na
periferia. Embora nao exista uma indicacao mais objetiva sobre essas questodes, o transeun-
te pode aqui estabelecer uma relacdo direta entre as politicas publicas e o cotidiano.

A frase que indica a reivindicacao mais direta (vacina e auxilio) € complementada por
um conceito mais generalizado, o conceito de vida digna. Esta parte é destacada com uma
tarja preta e letras em branco. Neste mesmo espago, encontramos novamente as marcas
do CALC e CAB, vinculando claramente este cartaz com o que foi apresentado na figura 4.
Nesta parte de baixo também podemos verificar algumas tentativas de arrancar o cartaz da
parede.

Consideracdes

Embora o recorte de imagens apresentado tenha sido limitado, apenas em uma parte
restrita da cidade de Curitiba e durante um curto intervalo de tempo, foi possivel observar
uma variedade de temas e abordagens sobre questdes sociais importantes que da voz a
um Viés critico e participativo durante o longo periodo de crise sanitaria decorrente da CO-
VID-19.

Ao citarmos os nomes das ruas e as datas exatas do registro dessas pecas graficas, po-
demos observar melhor seus contextos. E possivel considerarmos aspectos que ndo seriam
possiveis com as imagens isoladas dos cartazes, como € comum encontrarmos em livros
de design. O problema decorrente dessa auséncia de informacdes € mencionado em alguns
autores e autoras, como em Iskin (2014), mas sao situacoes dificilmente contornaveis pos-
teriormente na pesquisa.

Outro viés a se destacar dos impressos analisados € o da memdria grafica que in-
vestiga temas que podem estar ausentes em abordagens muito restritivas das discussoes
do campo do Design. Uma dessas questOes esta ligada ao fato de que foram discutidos
artefatos muito efémeros, que ficam expostos por periodos incertos. Quando um cartaz de
publicidade utiliza o espaco de um mobilidrio urbano, por exemplo, esses tempos sao mais
precisos, a depender dos contratos. Normalmente sdo produzidos por escritdrios de design
ou agéncias de publicidade, que possuem procedimentos de arquivamento sistematizados.
Nos exemplos do artigo essas questdes sao dificeis de investigar, sobretudo quando os ma-
teriais nao possuem nenhum tipo de assinatura. E mesmo quando organizados de maneira
mais ordenada, é dificil de recuperar os contextos de circulacdo mais especificos que ajudam
a refletir sobre esse tipo de producao.

Os conjuntos apresentados representam maneiras distintas de assinar os trabalhos.
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No primeiro conjunto nao ha qualquer mengao de autoria, no segundo sdo indicados duas
entidades ou grupos (CALC e CAB). Esse aspecto também indica possibilidades distintas de
manifestacao politica e mobilizagdo social. Quando assinados, apontam o carater coletivo
dessas manifestacoes e a articulacdo com pautas mais especificas. A auséncia de assinatu-
ra, além de preservar o anonimato das pessoas envolvidas, possibilita a sensagdo de que a
insatisfacao € generalizada.

A circulacao desses impressos expoe perspectivas que poderiam ser omitidas ou ativa-
mente invisibilizadas se considerarmos apenas os suportes tradicionais de comunicacao das
ruas da cidade. Pretendeu-se apresentar uma pequena amostra da riqueza de producoes
de imagens e temas que inquietam a sociedade, constituindo o espaco social e a paisagem
urbana. Sao cartazes que nos lembram o desejo por mudanca, transformacao, de diversos
grupos sociais disputando a narrativa historica.
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