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RESUMO

A anélise de mercado ¢ uma ferramenta importante para o empreendedor elaborar um plano de
negdcios. O presente estudo aborda etapas visando a abertura de uma empresa na linha de
panificagdo no Bairro Universitario, em Campo Grande/MS. O bairro possui caracteristicas
favoraveis, como avenidas amplas com boa circulagdo de veiculos e pedestres, além de
comércios consolidados, alta densidade populacional, sendo considerado inicialmente para o
estudo visando a abertura de uma panificadora.
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No desenvolvimento da pesquisa buscou-se analisar os aspectos para implantar um
negocio no ramo alimenticio, voltado as familias no bairro Universitario, com o objetivo
determinado de ser uma panificadora que funcionara no horéario noturno, com espago para
criangas, cardapio variado e com pregos acessiveis, atendendo as expectativas de acordo com a
renda média do bairro.

Como objetivo geral, a pesquisa visa identificar no Bairro Universitario a possibilidade
para implanta¢ao de um novo negodcio na regiao, tendo em vista, uma regiao em crescimento.
Especificamente, pretende-se: i) identificar o setor movimentado no bairro universitario em
Campo Grande/MS para montagem de um negdcio no local; ii) mapear a quantidade de
panificadoras existentes no bairro Universitario em Campo Grande/MS; e iii) identificar o perfil
socioecondmico da populagdo na regido do bairro Universitario em Campo Grande/MS.

Foi realizada a verificacdo para a implantagdo de um negocio no bairro, por meio de
informagdes primarias colhidas em pesquisa de campo e dados secundarios retirados de sites
de 6rgaos publicos. Por meio dos dados foi possivel fazer uma anélise estratégica identificando
as oportunidades de negdcios, as caracteristicas do mercado, perfil populacional, pontos fortes,
pontos fracos, oportunidades e as ameagas do local.

A escolha do bairro foi realizada ap6s um levantamento detalhado dos dados
socioecondmicos, possibilitando uma visdo do perfil, renda e necessidades da populacao.
Foram realizadas duas visitas em campo, para levantamento e conhecimento do bairro e
possiveis locais de instalagao, no intuito de conhecer a necessidade do negdcio com moradores
do bairro.

Destaca-se que a necessidade de um novo negocio tem como ponto de partida
estabelecer uma andlise do mercado, de forma que se possa levar ao consumidor um negocio
que fornega um conjunto de bens e/ou servicos adequados as suas necessidades, bem como
levando em consideracdo aspectos como renda estimula, consumo, crescimento do mercado,
entre outros.

Nesse sentido, as pessoas que constroem novos negocios conforme necessidade ou
tendéncias, dos quais se tem falta no mercado sao identificadas como empreendedor. Tendo em
vista a busca pela tomada de decisdo da forma mais acertada possivel, o plano de negdcio
estabelece um norteamento para que seja necessario nortear seu planejamento para implantagao
de um novo negdcio, ou ampliagdo do mesmo. Assim ¢ necessario um estudo analitico de

mercado, etapa inicial de um plano de negdcios, de forma a buscar a tomada de decisdo acertada.
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Nessa perspectiva, Kotler (2000), diz que a analise de mercado permite conhecer de
perto o ambiente onde o produto ou servico estard inserido. Na andlise de mercado, deve ser
incluida a analise SWOT, que possibilita uma maior profundidade das variaveis dos seus pontos
fortes, pontos fracos, oportunidades e ameagas, 0s quais irdo também nortear seu mercado.

Numa primeira anlise, identificou-se que o Bairro universitario esté localizado na saida
de Séo Paulo, tem uma populacdo de cerca de 80.000 (oitenta mil) habitantes. Existe uma
panificadora, que seria a principal concorrente, mas esta localizada a cerca de 1 km. Tem
também outros estabelecimentos, como farmécia, loja de roupa e oficina de motos. Nas
adjacéncias, encontram-se colégio (EE. Elvira Mathias de oliveira), CEINF (Pedacinho do
Céu), posto de saude, além da existéncia de duas galerias, com lotérica e comércios diversos,
inclusive no ramo alimenticio de fast food.

A rua principal do bairro possui uma grande movimentacao de veiculos e circulacdo de
pedestres nesta rua principal, onde se encontram vérias residéncias antigas e intensa
movimentagdo comercial por existirem outras atividades.

H4 uma razoavel concorréncia na regido pretendida. Constata-se que 0S
estabelecimentos existentes possuem perfis diferenciados embora pertencam ao mesmo setor.
Por exemplo, um concorrente é uma loja de bolos, tendo como pontos fortes boa localizacéo,
produtos diferenciados (fabricacdo de bolos tematicos), utilizacdo divulgacéo e delivery.

Nesse contexto, a importancia de se conhecer a regido auxiliar na definicdo de sua
viabilidade, sob aspectos como movimentacdo de pessoas, concorrentes e populacdo a ser
atendida. Com esse conhecimento sobre a regido e o ramo do negdcio, tem-se observado uma
oportunidade de investimento no Bairro Universitario, pois 0 mesmo estda em constante

expanséo.
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