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RESUMO

Essa pesquisa tem como objetivo geral analisar a criagdo de valor através da linguagem das
informagdes econdmico-financeiras e ndo-financeiras nos relatos integrados. O estudo se
classifica como exploratério, qualitativo. Conclu-se que a linguagem gerada nestes relatos
integrados, tanto escrita quanto visual, devem, portanto, ser clara e concisa, de modo a
minimizar qualquer ruido comunicacional que possa acabar refletindo negativamente na gestao
dos negocios e fragilizar a relagdo empresa/consumidor. A utilizagdo de recortes visuais
(fotografia, desenho, grafico, fundo coloridos, dentre outros), tendem a ratificar a mensagem
comunicacional presentes no relato. A semiotica, portanto, atrelada ao processo
comunicacional, age com o objetivo de transpor o conteido de forma mais ludica e aplicada,
além de melhorar, sob o aspecto visual e didatico, a fluidez nas intepretagcdes das mensagens
contidas nestes relatos, agregando valor as informagdes financeiras ¢ ndo financeiras e
otimizando o processo comunicacional estabelecido por esse instrumento, de modo a direcionar
a condu¢do comunicacional e garantir que os objetivos propostos pela construgdo do relato
sejam, de fato, efetivados na otica dos stakeholders.
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1 INTRODUCAO

Até o final da década de 1980, segundo Teixeiraet al. (2021), os relatorios das
organizagOes eram somente compostos por informagdes financeiras, contudo, com a chegada
da era da informacdo, as empresas comecaram a inserir a sustentabilidade nos relatorios
corporativos, divulgando os relatorios de sustentabilidade pareados aos relatorios contabil-
financeiros.

No entanto, faltava harmonizacédo entre os relatérios de sustentabilidade e os relatorios
contabil-financeiros. “Essas divergéncias nas informagdes podem ser explicadas pela falta
de comunicacdo e de melhor sistematizacdo entre as areas responsaveis pela producdo dos
relatorios” (Teixeira et al. 2021, p. 17). Diante do exposto, houveram iniciativas em conjunto
por parte de drgaos reguladores, investidores, profissionais da contabilidade e da International
Integrated Reporting Council (IIRC) para haver formas de reduzir as divergéncias. Assim, em
2013 foi publicada a primeira versdo da Estrutura Internacional para Relato Integrado
(Carvalho; Kassai, 2014).

O Relato Integrado é um tema recente, no campo da contabilidade, considerado
importante, visto que faz a integracdo de informacdes financeiras e ndo financeiras resultantes
do efeito da utilizacdo dos recursos pelas organizages e criacdo de valor de uma organizacéo,
dessa forma, se torna relevante a pesquisa sobre o tema (Paredes; Besen; Almeida, 2022).

O objetivo de um Relato Integrado (RI) é "explicar aos investidores como uma
organizacao gera valor ao longo do tempo. Além do RI enfatizar a capacidade da organizacéo
de atender aos legitimos interesses e necessidades das principais partes interessadas, ressalta a
necessidade de uma linguagem clara e concisa” (IIRC, 2013, p. 18).

Sera realizada uma analise evolutiva da linguagem aplicada nos RIs a luz da Teoria da
Comunicagao e Semiotica, sendo que o periodo de analise do estudo sera de 2013 a 2021, visto
que a partir dessa data o programa apresentou o maior nimero de integrantes, em relagdo aos
programas desenvolvidos por outros paises e salienta-se que em 2013 foi publicada a primeira
versao da Estrutura Internacional para o RI (Marg¢a et al., 2022; Teixeira et al., 2021).

O estudo possui suporte tedrico-metodolédgico da Teoria da Comunicacdo e Semiotica a
luz dos estudos de Cardoso, Alves e Santos (2019) e sera aplicada trés técnicas de anélise visual
e textual, sendo: 1) Anélise de Significagdo da Linguagem Visual; 2) Analise da Gramaética do
Design Visual (GDV) e 3) Analise da Semio6tica Social Multimodal (SSM). Trata-se de um
estudo documental, descritivo e exploratério, com abordagem qualitativa. Ademais, para a

analise dos dados qualitativos, utilizar-se-a o Software NVivo.
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O TAGRO B3, em 2022, ¢ formado por 32 empresas, para a amostra desse estudo, foi
selecionada as empresas do Setor Primario, por ser peso 4. Nessa ponderagao setorial, os pesos
sdo definidos de acordo com cada subsetor: ativos classificados como “Primario”, “Insumos”,
“Agroindustria” e “Agrosservicos” recebem peso 4 (quatro), 3 (trés), 2 (dois) e 1 (um),
respectivamente. Isso significa que um ativo do subsetor primario recebe uma ponderacao
quatro vezes maior que a de um ativo do setor de agrosservigos, por exemplo. (BOZZA, 2022;
B3, 2022). Fazem parte do Setor Primario, 15 empresas, destas 5 (33,33%), que divulgam o
Relato Integrado (Suzano, BRF, SLC Agricola, DEXCO e IRANI), fardo parte da amostra.

Nesse sentido, essa pesquisa tem como objetivo geral analisar a criagdo de valor através

da linguagem das informagdes econdmico-financeiras e ndo-financeiras nos relatos integrados.

2 DISCUSSAO E ANALISE DE DADOS

O IIRC (2013, p. 19) destaca que "a transparéncia e a prestacdo de contas sdo essenciais
para construir confianca e resiliéncia. Assim, o RI deve ser entendido como 0 meio pelo qual
se comunica aos stakeholders, o pensamento integrado da empresa com uma comunicacao
concisa sobre a forma de estratégia, levando a criacdo de valor no contexto da organizacdo".

Neste contexto, considerando os novos delineamentos tedricos da Contabilidade, a
Teoria da Comunicagdo e da Semiotica surgem para explicar o processo contabil nas etapas de
observacgdo, descricdo, registro e resumo dos fendmenos econdmicos. Devido as suas
capacidades para servirem como instrumentos tedrico-analiticos, permitindo compreender o
potencial de significacdo dos objetos, essas teorias tém sido adotadas por diferentes areas do
conhecimento — como na Administracdo e na Contabilidade, areas em que se desenvolvem
estudos sobre o uso de RI no processo de comunicacdo das organizagdes (Cardoso; Alves;
Santos, 2019).

Assim, considerando os beneficios da utilizacdo das Teorias da Comunicacdo e
Semiodtica em estudos relacionados a Relato Integrado (Cardoso; Alves; Santos, 2019),
apresenta-se a seguinte questdo-problema: Como a linguagem das informacdes econémico-
financeiras e ndo-financeiras nos Relatos Integrados das empresas brasileiras participantes do
IAGRO B3 possibilitam evidenciar a criacdo de valor no futuro? Uma andlise de contetido
visual e textual a luz da Teoria da Comunicacdo e Semiotica nos periodos de 2013-2021.

Este estudo objetiva analisar os contelidos textuais e visuais dos RIs das empresas
brasileiras participantes do IAGRO B3 e verificar o propdsito da comunicagdo corporativa,
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evidenciando quais as informagdes que impactam na criagéo de valor e que podem ampliar o
acesso para os diferentes usuarios.

Segundo a Bolsa, Brasil, Balcdo (B3, 2022) o IAGRO B3 ¢ o primeiro indice da bolsa
do Brasil com temadtica agro. Sua criacdo ¢ um passo importante para facilitar o investimento
nesse setor da economia, ja que permite que novos produtos com exposi¢do ao agronegocio,
como ETFs e outros fundos passivos, passem a ser oferecidos para os investidores. O objetivo
do TAGRO B3 ¢ refletir o desempenho médio dos ativos de empresas que fazem parte do
agronegdcio. Em sua composicao, as acdes sdo ponderadas considerando a média aritmética

simples entre a ponderacao pelo valor de mercado do free float € a ponderacao setorial.

3 CONCLUSAO

A preocupagdo com meio e o desenvolvimento sustentavel tornou-se uma prioridade
legitimada pela cobranga social e incorporada nas rotinas organizacionais, estabelecendo,
portanto, uma pratica comunicacional importante entre o emissor (organizacao) e seu receptor
(sociedade em geral). Os relatos integrados, neste aspecto, sdo estabelecidos como um canal
propulsor da mensagem de que as organizagdes, de fato, se preocupam com o futuro e de
equilibram, de forma responsavel, a triplice dos fatores econdomicos, sociais e sustentdveis em
suas acoes.

A linguagem gerada nestes relatos integrados, tanto escrita quanto visual, devem,
portanto, ser clara e concisa, de modo a minimizar qualquer ruido comunicacional que possa
acabar refletindo negativamente na gestdo dos negocios e fragilizar a relacdo
empresa/consumidor. A utilizacdo de recortes visuais (fotografia, desenho, grafico, fundo
coloridos, dentre outros), tendem a ratificar a mensagem comunicacional presentes no relato.

A semiotica, portanto, atrelada ao processo comunicacional, age com o objetivo de
transpor o contetdo de forma mais ludica e aplicada, além de melhorar, sob o aspecto visual e
didatico, a fluidez nas intepretagdes das mensagens contidas nestes relatos, agregando valor as
informacdes financeiras e ndo financeiras e otimizando o processo comunicacional estabelecido
por esse instrumento, de modo a direcionar a condu¢do comunicacional e garantir que os
objetivos propostos pela constru¢do do relato sejam, de fato, efetivados na oOtica dos

stakeholders.
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