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RESUMO

O presente trabalho relata as atividades de um projeto de extensdo voltado ao redesenho da
identidade visual do Instituto de Formagao do Pampa (/nPampa). O projeto teve como objetivo
qualificar a comunicacdo institucional do instituto com a comunidade, com énfase em sua
importancia para o desenvolvimento do territorio das Minas do Camaqua, onde esta sediado.
Além de reforgar a imagem do InPampa, buscou-se possibilitar a aplicacao da identidade visual
em diferentes meios, impressos e digitais, contribuindo para sua consolidagdo institucional.
Para isso, foi elaborado um briefing com a equipe do instituto, seguido de pesquisas de
referéncias visuais em sua sede, que serviram de base para a definicdo de cores e formas do
simbolo. A partir dessa analise, articulada a reflexdo e a conceituagdo do tema, foram geradas
alternativas graficas para a definicdo da nova identidade visual. Apos a escolha da proposta
final, o projeto foi submetido a aprovacdo da equipe do InPampa. A nova identidade visual foi
oficialmente implementada, em consondncia com as estratégias de comunicacdo € com o
posicionamento institucional do instituto, visando fortalecer sua presenca no territorio das
Minas do Camaqua e ampliar o reconhecimento de sua atuagao junto a comunidade.

Palavras-chave: Identidade visual; design grafico; extensdo universitdria; comunicagao
institucional; identidade territorial; InPampa.
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1 INTRODUCAO

O Instituto de Formacdo do Pampa possui sua sede nas Minas do Camaqud, em
Cagapava do Sul (RS), no territorio do Geoparque Cagapava Mundial da UNESCO, e tem como
mantenedora a Associagdo Gatcha de Professores Técnicos de Ensino Agricola (AGPTEA). O
instituto tem como objetivo tornar-se uma vitrine tecnoldgica e um mosaico cientifico,
contribuindo para o fortalecimento do bioma local por meio do repovoamento da mata ciliar e
da consequente recuperagdo da fauna e da flora. Nesse contexto, busca fomentar o
desenvolvimento da produgdo, incentivando a retomada das multiculturas e oferecendo
subsidios nas 4reas de mineracao e de solos. Trata-se de uma entidade publico-privada, sem fins
lucrativos, que atua no atendimento a diferentes organizagdes inseridas no ciclo produtivo de
uma regido caracterizada pela presenca de industrias de calcario e de nutrientes minerais.

Diante desse cenario, desenvolveu-se um projeto de redesenho da identidade visual da
entidade, com o propdsito de qualificar e atualizar sua comunicagdo institucional, tornando-a
mais condizente com a forma como o instituto se relaciona com a comunidade. Nesse sentido,
buscou-se consolidar sua imagem e transmitir a seriedade necessaria, refor¢ando a presenga e o
impacto do InPampa no territorio.

A marca também configura um conjunto de valores e ideias que se expressam em
diferentes dimensdes da atuacdo de uma organizacao, desde o modo como ela se apresenta e se
comunica com seus publicos até a forma como desenvolve seus servigos, conduz suas relagdes
institucionais e se posiciona diante de questdes sociais e ambientais. Esses valores definem o
posicionamento da organizagdo, que serd transmitido aos publicos por meio da identidade
(Szabluk, 2019).

Desse modo, a comunicagdo visual possui alto impacto na forma como os individuos
percebem a marca e se identificam com ela, tornando fundamental o alinhamento entre os
valores do instituto e sua expressao visual. Durante o projeto, os designers buscaram referéncias
visuais diretamente na sede do InPampa, conectando a identidade visual de maneira intrinseca
ao territério em que o instituto se estabelece. Esse foi o principal foco da proposta: consolidar
a marca e definir suas diferentes possibilidades de aplicagdo, enfatizando seu impacto positivo

na regido e fomentando o apoio da comunidade ao instituto.
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2 DISCUSSAO E ANALISE DOS DADOS

O projeto foi iniciado a partir de reunides com a equipe do Instituto /nPampa,
professores e estudantes do curso de Desenho Industrial da UFSM, com o objetivo de
compreender as demandas institucionais e estruturar o briefing para o desenvolvimento da nova
identidade visual. Nesse momento inicial, foram levantadas questdes relacionadas ao
posicionamento do instituto, a seus objetivos e a forma como desejava ser percebido por seus
publicos. Entre os principais pontos identificados, destacou-se a inadequagdo da identidade
visual anteriormente utilizada. A denominacdo “Informa Pampa” gerava ambiguidades
interpretativas, sendo frequentemente associada a um portal de noticias, o que descaracterizava
o instituto enquanto espago de formagao. Além disso, a marca grafica, composta por uma coruja
herdada da identidade da entidade mantenedora (AGPTEA), contribuia para uma percepgao
visual considerada infantilizada e pouco alinhada ao perfil institucional desejado.

A partir desse diagnodstico, definiu-se como prioridade o desenvolvimento de uma
identidade visual capaz de comunicar com maior clareza o carater formativo, técnico e
territorial do Instituto InPampa. Nesse sentido, também foram discutidos aspectos relacionados
a sua localizacdo em Minas do Camaqua, no municipio de Cagapava do Sul, e a forte relagao
com a paisagem natural e o contexto produtivo da regido. Com o objetivo de aprofundar a
compreensdo desses elementos, foi realizada uma visita técnica ao local, possibilitando a
observagao direta do territorio, de suas caracteristicas ambientais e das dinamicas existentes no
espaco. Essa etapa contribuiu para a identificacdo de referéncias visuais e simbolicas vinculadas
ao bioma local, a atividade agropecuaria e ao potencial do instituto como agente de apoio ao
setor produtivo regional, articulando formagdo, conhecimento técnico e desenvolvimento
territorial.

A andlise conjunta das informacdes obtidas no briefing e na visita permitiu estabelecer
critérios para o desenvolvimento das propostas graficas, orientados pela necessidade de
construir uma identidade mais clara, contemporanea e alinhada aos valores institucionais. Com
base nesses critérios, iniciou-se a geragao de alternativas de forma individual, posteriormente
compartilhadas e refinadas em um processo coletivo de brainstorming, permitindo a
incorporagao de contribuigdes diversas e o aprimoramento das solucdes graficas. As propostas
tiveram como referéncia elementos do espago fisico circundante, como o lago de coloragdo
azul-petroleo formado na cratera da antiga mina, os tons de verde da vegetagdo e o laranja do

por do sol. Também foram consideradas as aplicagdes da identidade visual, abrangendo desde
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materiais de papelaria até suportes no espago fisico, como placas externas, banners, sinalizagio,
vestuario e adesivagao de veiculos.

Como resultado do processo, definiu-se uma proposta de simbolo baseada nas iniciais
“I” e “P”, construidas em sobreposicdo, remetendo a ideia de “mosaico cientifico” mencionada
no briefing ao descrever o objetivo do instituto. A paleta cromatica adotada deriva diretamente
das referéncias observadas no local, articulando os tons de azul, verde e laranja como forma de
reforgar a conexao com o territdrio € com a experiéncia sensivel do espago. A proposta foi
apresentada a equipe do /nPampa em reunido realizada na UFSM, sendo amplamente aprovada
por evidenciar a identidade pretendida pelo instituto. O desenvolvimento do projeto também
possibilitou aos estudantes uma aproximagao com a pratica profissional em contexto aplicado,
ampliando a compreensao dos processos projetuais e colaborativos e da atuacdo do design em

demandas concretas.

3 CONCLUSOES

O desenvolvimento da nova identidade visual do Instituto /nPampa evidencia o papel
do design na qualificacdo da comunica¢do institucional, contribuindo para a superacdo das
ambiguidades presentes na identidade anterior € promovendo maior clareza comunicacional. A
proposta estabelece uma linguagem visual mais coesa, fortalecendo a unidade institucional e
ampliando o potencial de aplicagdo da identidade em diferentes suportes, desde materiais de
divulgagdo até o espago fisico, garantindo maior consisténcia e coeréncia ao conjunto do projeto
grafico.

Além disso, ao incorporar referéncias diretamente vinculadas ao contexto de Minas do
Camaqua, a identidade reforca a relacdo do instituto com o territério € com suas atividades,
contribuindo para seu reconhecimento junto a comunidade e aos setores produtivos da regido.
O projeto também evidencia o design como ferramenta estratégica para o posicionamento

institucional e para a valorizagdo de iniciativas com impacto social e regional.
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