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RESUMO

O presente artigo demonstra a preocupacdo com a area da sustentabilidade e do design de
moda, com o intuito de trabalhar em conjunto com essas duas tematicas. O principal objetivo
da pesquisa é o desenvolvimento de acessorios produzidos a partir de residuos de madeira, por
meio da técnica upcycling. PropGem-se verificar a viabilidade deste conceito e aplica-lo a fim
de reduzir os impactos ambientais ocasionados pela industria. A autora desenvolveu a cole¢do
de acessorios com residuos doados por empresas madeireiras da cidade de Ibirama (SC). Os
dados relevantes da pesquisa foram coletados por meio do focus group — metodologia que
utiliza uma reunido informal para a coleta de dados, com o propoésito de obter resultados mais
aprofundados com base no olhar do consumidor em relacdo aos artigos desenvolvidos. O
publico-alvo desta pesquisa foi uma pequena amostra de 09 participantes, que foram definidos
por meio de afinidade com o tema proposto. Mediante os dados coletados percebeu-se que a
colecdo desenvolvida despertou a sensacdo de novidade e exclusividade, bem como
apontamentos de melhoria para as proximas pecas. O artigo prop@e, principalmente, uma
saida criativa para novos produtos de moda com uma visdo sustentavel.
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1 INTRODUCAO

A partir de pesquisas bibliograficas realizadas na area de moda sustentavel e
diferentes modelos de producdo e mercado, percebe-se que formas de consumo baseadas no
modelo “fast fashion” ou “moda rapida”, € vastamente utilizada no mercado de moda
(LARA; CARNEIRO; FABRI, 2015, p. 2). Porém, o modelo fast fashion agride
violentamente 0 meio ambiente desde a década de 1990, devido ao fato de criar e descartar
novos itens rapidamente. Através dessas atitudes acarretam-se consequéncias para as futuras
geracOes. Pode-se considerar que o sistema de moda ocasiona um fluxo intenso de producéo,
e consequentemente, um descarte de produtos do setor téxtil. A partir desse fator torna-se
necessario o desenvolvimento de projetos que auxiliem na diminuicdo dos impactos
ambientais ocasionados, que vao desde o0 excessivo gasto de matéria-prima e energia ao longo
da pré-producéo, producdo, distribuicdo e consumo dos produtos, até a geracdo de residuos e
emissdes no fim de vida dos mesmos (PAOLIELLO E SOUZA P., 2015, p.2).

Uma maneira encontrada para minimizar esse fator foi a juncéo de sustentabilidade e
moda. A mesma trabalha com a conscientizacdo do consumidor mediante suas reais
necessidades, planeja e desenvolve novas formas de producdo e reutilizagdo de produtos,
através de conceitos aplicaveis. Estes sdo exemplos de atitudes sustentaveis empregadas no
cotidiano devido sua preocupacdo com o meio ambiente e a qualidade de vida para as futuras
geragdes, 0s mesmos ganham destaque a partir dos anos 90 e permanecem ativos no inicio do
século XXI (PINTO C., 2014, p. 1).

Diante da preocupacdo com o meio ambiente, o consumo desenfreado no mundo da
moda e 0 gasto excessivo de matérias-primas para a criacdo de novos produtos, o presente
artigo trata de abordagens como: a sustentabilidade, a moda upcycling e as inddstrias que
utilizam a madeira como matéria-prima. A presente pesquisa pretende viabilizar a solucdo do
seguinte problema de pesquisa: como transformar os residuos de madeira em acessorios de
moda por meio do upcycling com base na viséo do consumidor?

A partir desta pergunta formulou-se o objetivo principal, que é transformar o0s
residuos descartados pelas empresas madeireiras em novos produtos, mais especificadamente
acessorios, através do conceito de moda upcycling. Para o desenvolvimento dos acessorios,

foi necessario formular alguns objetivos especificos, comecando com a verificacdo da



viabilidade na utilizacdo do conceito upcycling aplicado a uma pequena confeccdo artesanal
de colares, a fim de evitar o descarte incorreto.

A seguir houve o propoésito de realizar uma pesquisa e formular uma lista das
empresas madeireiras instaladas na cidade de Ibirama, localizada no estado de Santa Catarina
(SC). Com essa lista, pretendeu-se concluir o objetivo de conferir a disponibilidade que as
mesmas tém com relacdo a venda ou doagédo de residuos a terceiros. Depois de arrecadados 0s
materiais, foi realizado o desenvolvimento da geracdo de alternativas e producdo de
prototipos, chegando a confecgdo da colecdo final. Os colares confeccionados tém também a
meta de prolongar o ciclo de vida util do produto, porém com nova funcéo, onde o novo
design proporcionou uma nova utilidade e maior durabilidade para algo que seria descartado.
Para avaliar a colecdo desenvolvida, a autora objetiva a aplicacdo do focus group, método que
avalia o olhar do consumidor com relacdo aos produtos de moda sustentaveis produzidos.

Foram identificadas pesquisas que utilizaram os residuos para a producdo de novos
produtos, entretanto nenhum destes estudos foi realizado no ambito do design de moda. Desta
forma a presente pesquisa visa o desenvolvimento de produtos por meio de residuos e uma
analise com o olhar do publico-alvo. O presente exposto tem o intuito de oferecer ao designer
um método de utilizacdo do upcycling e uma ferramenta de analise do consumo.

Para dar sequéncia ao propdésito deste artigo, faz-se uma pesquisa dos principais
conceitos associados a moda e a sustentabilidade, e em seguida analisam-se trabalhos ja
desenvolvidos dentro dos conceitos pesquisados e a viabilidade para a reutilizacao de residuos
de madeira. O artigo se dedica a prolongar a vida dos produtos por meio do termo mais

adequado (upcycling), buscando a valorizagdo do meio ambiente em conjunto com a moda.

2 REVISAO DA LITERATURA

No final do século XX, a moda ndo era mais gerada, exclusivamente, em Paris ou
Londres, ela comecou a ser desenvolvida também por milhares de organiza¢6es. Em diversos
paises, produziu-se uma ampla gama de opcGes para todos os tipos de consumidores. Com 0
surgimento de midias eletrénicas poderosas de grande penetracdo, houve uma mudanca na
difusdo da moda, a qual acabou redefinindo a questdo de sua democratizacdo. Aos poucos,
com as mudancgas sociais e econdmicas, deu-se origem as sociedades poés-industriais,
alterando ainda mais o significado das roupas de moda e dos bens de consumo de modo geral
(CRANE, 2006 p. 269).

Percebeu-se que com a aparicdo da era pos-industrial, alterou-se ainda mais o



significado dos produtos, surge a partir dai a moda de consumo. Houve como consequéncia
muito mais diversidade estilistica no mercado de moda, ou seja, incorporou gostos e
interesses de varios grupos sociais e ndo somente de uma classe com poder aquisitivo superior
(CRANE, 2006 p. 273).

Com o surgimento dessa nova era, observou-se que o consumo funciona num nivel de
experiéncia individual. Relacionado a uma categoria de valores particulares, no qual os
préprios consumidores de produtos de moda acabam gerando-os e os transformando em
simbolos. Ou seja, surge dai a necessidade ou busca pelo diferente, num ambito a nivel social
(CAMPOS E RECH, 2014, p. 19).

Pode-se considerar que essa nova era da moda fez com que surgisse uma sociedade
onde o consumo é desvairado e excessivo, e que cada vez mais 0s consumidores criassem
novos conceitos de necessidade, como por exemplo, prazer, lazer, conforto, autoestima,
realizacdo e identificagdo tanto social quanto pessoal (LIMA 2007, p. 4). A partir desse
consumo excessivo surgiu o termo fast fashion, onde empresas de vérios segmentos do
mercado de moda, de diferentes tamanhos e em diversas partes do mundo o aderiram. O termo
também ¢ conhecido como “moda rapida” e tem como caracteristicas a contracdo do tempo de
elaboracdo e producdo, o aumento da velocidade de escoamento das mercadorias através da
aceleracdo do consumo e 0 aumento do numero de colec¢des anuais (CONTINO, 2012, p. 1).

Devido a essa evolucdo, o mercado da moda procura atender as demandas de consumo
e fortalece o ciclo continuo de compra de produtos, produzidos a partir de recursos naturais.
Apbs a fabricacdo dos produtos necessarios, surgem o0s residuos como consequéncia, 0S
mesmos sdo acumulados e expostos a0 meio ambiente. Com 0 CONSUMO €XCesSivo 0S
impactos se multiplicam e os bens naturais esvaziam-se nessa dindmica (MERICO, 2008, p.
25 e 26). Diante da proporc¢do que a producdo em massa alcancou a partir da década de 1960,
e o fast fashion com inicio nos anos 1990, houve no final do século XX o desenvolvimento de
novos conceitos a fim de diminuir o consumo de recursos naturais e também a poluicdo

causada ao meio ambiente.

2.1 Sustentabilidade na moda

Devido ao crescimento significativo do consumo e a pressdo da demanda para o
aumento da producdo, entre as décadas de 1960 e 1990, a devastacdo ambiental cresceu na
mesma escala. A escassez e degradagdo da materia-prima ocasionada por esse fator fez com
que o ambiente industrial passasse a incorporar procedimentos de reciclagem, prevencdo de

poluicdo e outras preocupacdes com passivos ambientais. Em virtude do aumento



consideravel de residuos acumulados que surgem conforme a produgdo, controlar os
maleficios que esses desperdicios causam no meio ambiente tornou-se um dificil desafio
(MERICO, 2008, p. 19).

Surge no final da década de 1980 o conceito de sustentabilidade, consagrado no
relatorio de 1987, Nosso Futuro Comum, da Comissdo Mundial do Meio Ambiente das
Nacdes Unidas. Esse conceito foi posteriormente disseminado pela conferéncia da ONU para
0 meio Ambiente e Desenvolvimento — ECO-92. Desenvolvimento sustentavel significa
tornar os produtos permanentes ou durdveis através dos tempos, atendendo somente as
necessidades humanas atuais sem prejudicar as futuras geragées (MERICO, 2008, p. 12). Ou
seja, criar e até mesmo reaproveitar produtos de forma consciente de modo que ndo elimine
totalmente os recursos naturais, para que as proximas geracdes ndo sofram em virtude do

consumo desenfreado da atual geracdo. Merico (2008, p. 19) ainda afirma que os:

(...) residuos, sejam eles solidos, efluentes, liquidos ou emissdes gasosas, significam
materias-primas desperdicadas nas etapas de produgdo, que além de prejuizos
econdmicos, acarretam consequéncias desastrosas e muitas vezes irreparaveis ao
meio ambiente. Tornou-se fundamental uma mudan¢a de paradigma na producéo,
pois ndo ha mais como ignorar os limites da capacidade de suporte do nosso planeta,
ja gravemente comprometidos pelas a¢des humanas.

Para aplicacdo do termo de sustentabilidade, também se faz necesséario o pensar de
forma sustentdvel onde é necessario observar a maior quantidade possivel de fatores
envolvidos no desenvolvimento de um projeto/produto, ndo apenas na relacdo material—
ambiente, mas também considerando impactos de todo o ciclo da producdo, comercializacéo e
descarte da comunidade envolvida (PARDINI et. al., 2014, p.3).

Conciliar o sistema de moda com a sustentabilidade, ndo é algo facil, uma vez que os
individuos estdo pouco dispostos a considerar o interesse geral e renunciar os privilégios
adquiridos através do consumo (LIPOVETSKY, 1989, p.13). Porém, com o grande interesse
demonstrado pelas questfes relacionadas a preservacao ambiental, as industrias da moda tém
criado projetos que visam a sustentabilidade associada a preservacdo do meio ambiente
(SOUZA A., 2012, p.24). Diante do volume de descarte de residuos, as industrias de moda
criaram solugbes e novos conceitos a partir de reciclagem, reutilizacdo, restauracdo e

confeccdo de novos itens a partir de residuos (SCHULTE et. al., 2014, p. 92).

2.2 Upcycling — Novo conceito em moda
A partir da preocupagdo com o futuro do planeta e das futuras geracOes foram

desenvolvidos novos conceitos dentro de sustentabilidade e moda. Dentre eles esta o termo



upcycling, processo que é caracterizado por transformar residuos, pecas e produtos
descartados, em novos materiais/objetos. Ou seja, significa transformar algo, que esta no fim
de sua vida atil, em um produto com uma nova funcdo (SOUZAC.; PINTO A., 2015, p. 13).

Existem diversas empresas do segmento de moda que desenvolvem trabalhos
diretamente relacionados com a questdo da preocupacdo ambiental e aplicam o termo de
upcycling em seus produtos. Dentre elas encontra-se a marca “Bag for Life”, que produz
bolsas a partir de fibras de bananeiras e tecidos de fibras de garrafas plasticas recicladas, além
de reutilizar residuos de outros produtos como o couro de industrias de calcados e de moveis,
lonas de barco e outdoors (SOUZAA., 2012, p. 10).

Houve na Semana de Moda de Londres Primavera/Verdo de 2015, a marca Margiela,
que apresentou sua colecdo intitulada “Artisanal Couture” ou “Cultura Artesanal”,
desenvolvida a partir de pecas e materiais reaproveitados. Margiela apresenta seus produtos
utilizando a transformacgéo e a reinterpretacdo como recurso criativo, mostra que a roupa
upcycling ndo é apenas uma reciclagem, mas sim um procedimento no qual os residuos e
produtos desgastados sdo reprocessados e geram entdo novos produtos e conceitos (LARA,
CARNEIRO; FABRI, 201, p. 2).

A prética do upcycling também é muito utilizada na formacdo de objetos para
decoracdo, como por exemplo: mdveis feitos a partir de residuos de madeira. O projeto de
Extensdo Universitaria do Departamento de Design da FAAC desenvolveu pecas de
mobiliario para uso publico ou residencial a partir de residuos da producdo de madeira de
eucalipto. Evita se dessa forma o desperdicio, assim promove a aplicacdo do conceito de
sustentabilidade através da utilizacdo de residuos. (PARDINI et. al., 2014, p.3)

Por meio das comprovagdes buscadas de que o conceito de upcycling é aplicavel no
mercado, desenvolveu-se a ideia da juncdo entre residuos de madeira, oriundos de empresas
que trabalham com estd matéria-prima e a criacdo de acessorios. Segundo Thompson (2015,
p. 58), “a madeira ¢ um material benéfico ao ambiente. Ndo € poluente, é biodegradavel e
pode ser reciclada, ou usada como biocombustivel no fim de sua vida 0til”. Kazazian (2005,
p. 55) afirma que “é necessdrio validar a oportunidade ambiental, que nem sempre ¢
garantida. Pois uma logistica pesada de um novo produto que consuma muita energia tera

mais impactos ambientais do que a reutilizacdo de um produto no final de sua vida 1til”.

2.3 Estado da arte
Fez-se uma breve explanacdo de trabalhos disponiveis no Google Académico entre o

periodo de 2010 a 2015 que utilizaram métodos para a producdo de desenvolvimento de



produtos sustentaveis atraves de residuos de madeira. A primeira busca foi realizada com as
palavras chaves “upcycling”, “madeira”, “design” e “moda” resultando em um total de 21
trabalhos, porém somente 02 relevantes para essa pesquisa. A segunda busca continha as
palavras chaves “residuos de madeira”, “design” e “reutilizacdo”, obteve-se mais 03
trabalhos. S&o apresentadas as publica¢es encontradas na busca realizada, que se referiam a
teméatica no quadro abaixo (Quadro 01), com o total de 05 trabalhos selecionados, serdo

representadas no quadro suas principais informacdes para melhor visualizagéo.

Quadro 01: Principais informagdes das producdes analisadas

Autoria Titulo Local e ano da Tipo de Palavras
publicaciio publicagio chaves
CABACAS, Design - de  mobilidrio |Universidade  técnica Design de
Filipe Amaldo|sustentivel: extensio do|de Lishboa. Faculdade produto
Marques Pessoa. [tempo il de wvida do|de arquitetura, 20011, Disseriacio |susientdvel.
produto pela reutilizacdio. Reutiliza¢io.
Mobilidrio.
Composicio
de Sala.
Madeira.
HEDLLUND, A reducdo dos impactos |Unijui — Universidade Ecodesign.
Thaiane de ambientais como proposta|Regional do Noroeste Design.
Almeida. para o desenvolvimento de|de  Estade do  Rio [Monografia [Sustentdvel.
lumindria a partir de|Grande do Sul, 2013, Residuos de
residuos de MDF. MDF.
Lumingiria.
PARDINI, Lidia|Mobilidgrio  sustentavel a(ll® P&D  Design Susientabili-
Dobon; GOYA, |partir de  residoos  da|Congresso Brasileiro dade.
Clindio Roberto|producdio de madeira. de pesquisa e| Arigo |Mobilidrio.
y: IAMAGUTL desenvolvimento  em Reuso.
Akira  Soura: design, 2014. Residuos de
AMAND, madeira.
Tatiane; Eucalipio.
FABRE, Aline.
PEREIR A, Residuo  de  madeira: | 9"Congresso Brasileiro Ecodesign.
Andréa Franco: |matéria-prima  alternativa |de Pesquisa e Madeira;
CARVALHO, (|usada sob critérios de|Desenvolvimento em| Arigo  |Design  de
Laura de Souza |ecodesign = design | Design, 2010, produto.
Cota. estraiégico.
RASEIRA, Design - e tecnologia [Universidade  Federal Residuos
Cristing Bassols. Japlicados a  residuos  de|do Rio Grande do Sul madeireinos.
madeira:  especificaches |Escola de Engenharia. | Dissertaciio [Marchetaria.
para 0 processo de corte a|Faculdade de Corte a laser.
laser em marchetaria. Arquitetura. Programa
de Pis-Graduacio em
Design, 2013,

Com base na pesquisa realizada entre as areas do conhecimento de sustentabilidade,

Fonte: Elaborado pela autora.




consumo na moda e sustentabilidade, ficou evidente a importancia de estudos sobre a tematica
upcycling e sua aplicabilidade no design de acessérios de moda aliado a necessidade do
pensamento sustentavel conjunto ao processo de criacdo. Em funcdo da escassez de pesquisas
desenvolvidas com esse assunto o presente trabalho propde-se a explorar esse caminho de
pesquisa, com o intuito de desenvolver uma colecdo de acessdrios a partir de residuos de
madeira descartados por empresas madeireiras instaladas na cidade de Ibirama localizada no
Alto Vale do Itajai em Santa Catarina, promovendo design agregado a produtos de moda.

Tendo em vista os resultados obtidos nas pesquisas realizadas pela autora concretiza-se
0 objetivo principal, onde visa transformar os residuos descartados pelas empresas
madeireiras em novos produtos assim como Cabacas (2011) utilizou para o desenvolvimento
de uma sala sustentavel, a autora desenvolve a colecdo por meio do conceito de moda
upcycling. Houve a realizacdo de uma pesquisa das empresas madeireiras da cidade de
Ibirama, localizada no estado de Santa Catarina (SC), onde foi avaliada a disponibilidade que
as mesmas tém com relacdo a venda ou doacdo de residuos que serdo descartados de forma
incorreta. Como HEDLUND (2013) formula em sua pesquisa o desenvolvimento de novos
produtos com a mesma matéria-prima tornando-a viavel para as empresas, pois agregardo um
design sustentavel aos seus produtos.

Com relagdo ao desenvolvimento da colegéo a autora contempla as ideias de Pardini
et. al. (2014) onde aplicam suas metodologias do projeto com madeira 100% reutilizada e
com producdo artesanal. Partini et. al. (2014) também analisam o material coletado e
formulam a geracdo de alternativas. As etapas de confeccdo do projeto foram primeiramente o
corte das pecas, seguido de lixamento, furacdo, pintura e montagem.

Assim como os autores Pereira e Carvalho (2010) executaram uma reunido com 0s
empresarios necessarios para sua pesquisa, a autora utiliza o método focus group — uma
reunido informal —, porém com seu publico-alvo, onde procura obter a visao aprofundada de
seus futuros clientes. Com visdo sustentivel e a fim de prolongar o ciclo de vida util do
produto, com nova funcéo, novo design, e mais utilidade e durabilidade antes de seu descarte,
a autora valoriza o trabalho de Raseira (2013), e procura diminuir o desperdicio e o descarte
desse material, reduzindo a exploracdo da madeira virgem e também incentivar a economia

como nova fonte de renda.

3. METODOLOGIA

A presente pesquisa teve em sua etapa de fundamentacéo tedrica a realizagcdo de um



levantamento bibliogréfico e empirico nas areas de consumo em moda, moda na
sustentabilidade e do conceito upcycling. O objetivo desta etapa foi identificar na area da
moda e na sustentabilidade quais conceitos sao aplicaveis na producéo de produtos a partir de
residuos.

O desenvolvimento do trabalho se fundamentou sobre uma pesquisa do tipo
qualitativa com carater exploratorio, foram pesquisados o0s assuntos em livros, artigos
cientificos, analise de dados, imagens e revistas. Onde se procurou meios de desenvolver
solucgdes para residuos de madeira descartados indevidamente, a pesquisa tem como intuito
agregar conceitos de design de moda e preservacdo do meio ambiente. Estas pesquisas
contribuiram para que se obtivesse um melhor entendimento e esclarecimento a cerca destes
assuntos. Segundo MALHOTRA (2012, p. 111) a pesquisa qualitativa exploratdria pode ser
considerada uma “metodologia de pesquisa ndo estruturada e exploratéria baseada em

pequenas amostras que proporciona percepcdes e compreensio do contexto do problema”.

3.1 Escolha dos residuos

Para a arrecadacdo dos residuos de madeira foi necessario pesquisar as empresas que
trabalham com o desenvolvimento de produtos com esta matéria-prima ja instaladas na cidade
de Ibirama — SC e entrar em contato com as mesmas. No quadro abaixo encontram-se as
empresas contatadas, o que fabricam, e quais os residuos existentes disponibilizados.
EMPRESA PRODUCAO RESIDUOS Manoel Marchetti Inddstria e Comércio Ltda Portas,
acessorios para porta, edificacdes pré-fabricadas, carretéis, biomassa (cavaco e serragem),
l&minas 0,6 mm, laminas 2 e 3 mm, refile de madeira, etc. Bellar Méveis Planejados MDF
Marcenaria JNunes Madeiras novas, moveis de demolicdo, reforma de moveis, portas e

janelas, artigos de madeira para decoracdo Madeira advindas de demolicao

Quadro 02: Empresas contatadas na cidade de Ibirama

EMPRESA

PRODUCAO

RESIDUOS

Industria
Comeércio Ltda

Manoel Marchetti

c

Portas, acessorios
edificacdes
carretéis, biomassa

para porta,
pré-fabricadas,

Biomassa (cavaco e serragem),
laminas 0,6 mm, ldminas 2 e 3 mm,
refile de madeira, etc.

Bellar Moveis

Moveis Planejados

MDF

Marcenaria
JNunes

Madeiras novas, moveis de
demoligdo, reforma de moveis,
portas e janelas, artigos de madeira
para decoragio

Madeira advindas de demolicido

Fonte: Elaborado pela autora.
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ApoOs este quadro ser desenvolvido a autora entrou em contato com as mesmas por
meio de telefonemas e e-mails, obtendo respostas variadas. A primeira empresa a ser
contatada foi a Manoel Marchetti, onde inicialmente facilitou o contato através de e-mails,
disponibilizando-se a fazer as doagdes dos residuos, porém alguns dias depois ndo retornou
aos e-mails da autora, sendo assim, a mesma deu continuidade a lista.

Com a empresa Bellar Mdveis o contato foi realizado via telefonema, a mesma foi
receptiva e ficou a disposicdo para doar os residuos, assim a autora conseguiu arrecadar
inicialmente 30 residuos de MDF de diversas espessuras e tamanhos, podendo buscar mais se
houvesse necessidade. Neste caso a autora realizou alguns testes para saber se o0s residuos
eram relevantes para seu trabalho, dentre os requisitos de avaliacdo estavam: o peso do
residuo, tamanho, formas, espessura e resisténcia/qualidade. Os residuos de MDF eram
relativamente grandes demais para servir como pingentes, tendo uma espessura aproximada
de 5 cm, o que dificultaria o design e a montagem do colar. Sua resisténcia era inferior a
outros residuos como, por exemplo, madeira utilizada em demolicdo, suas formas eram
limitadas a retangulos o que dificultaria o desenvolvimento dos acessorios, pois limitaria as
variacdes de modelos.

Assim sendo recorreu-se a terceira empresa denominada Marcenaria JNunes, onde 0
contato inicial foi pessoalmente com o responsavel assim como todos 0s encontros
posteriores. O dono da empresa foi totalmente a favor da proposta a ele apresentada e
disponibilizou seus residuos para que houvesse a selecdo dos que melhor se adaptavam aos
objetivos do trabalho, nessa situacdo a autora fez a escolha, onde arrecadou cerca de 40
residuos. Depois de arrecadados, realizou-se os testes necessarios onde os resultados foram
positivos, pois os residuos derivavam-se de madeira de demolicdo, sendo eles resistentes e ao
mesmo tempo com formas diferenciadas. A espessura dos mesmos eram de N0 maximo 2 cm,
0 que facilitava a montagem dos acessorios e perfuracdes. Diante dos resultados positivos
com relacdo aos residuos de madeira de demoli¢do, inicia-se o desenvolvimento da colecdo

dos colares.

3.2 Desenvolvimento da colecao

Para o desenvolvimento de uma colecdo deve-se apresentar alternativas formais e
opcdes funcionais para o usuario, utilizando sua capacidade associativa e tambem
combinatédria, desde o produto mais basico como também o mais experimental (Fiorini, p.

110, 2008). Seguindo essa linha de pensamento, entende-se que a colecdo deve apresentar
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principios de complementacdo em conjunto com outros produtos utilizados sobre o corpo,
sendo assim nesta etapa o estilista pode ser visto como o transmissor das ideias que sdo
criadas através dos acessorios. Deve-se procurar ter a preocupacdo com a funcionalidade e
beneficios que os produtos véao oferecer para os consumidores.

A autora pesquisou temas e tendéncias que estdo em alta capaz de perdurar por anos,
tornando seus acessorios atemporais. Buscou assimilar o tema de sua colecéo relevante com o
topico de sustentabilidade, remetendo a simplicidade e versatilidade de uma vida mais calma
e consciente, podendo entdo adaptar para o termo slowfashion. Manzini e Vezzoli (2008, p.
23) referem-se a esse termo como a “capacidade do sistema produtivo de responder & procura
social de bem-estar utilizando uma quantidade de recursos ambientais drasticamente inferior
aos niveis atualmente praticados”. Este termo faz com que o consumidor se sinta valorizado
pela marca e também pare e pense em toda essa aceleracdo do mercado da moda, e entre em
consenso com si mesmo. Que também procure preocupar-se com 0 que esta acontecendo ao
redor do mundo, principalmente na producdo desenfreada de produtos e a polui¢do ocasionada
por ela.

Diante da preocupacdo em passar o conceito dos termos apresentados por meio de seus
acessorios a autora inspirou-se no tema minimalista, que é tendéncia no inicio do século XXI,
porém surgiu na década de 1960 como um movimento artistico e cultural. O minimalismo
influenciou a moda e trouxe consigo caracteristicas fortes do estilo como as formas
geométricas e formas de construgdes Unicas. Apesar de parecer empobrecido de elementos, as
experimentacdes permitem que os produtos de moda ganhem um design contemporaneo e
fora do padréo (ITO e MORELLI, p. 6, 2010).

A elaboracdo da colegdo de colares deu-se a partir dai com a utilizacdo minima de
recursos, a utilizacdo de poucas cores, com a valorizacdo das formas geométricas e muitas
vezes com repeti¢cbes das mesmas. Com o tema escolhido a autora buscou ainda valorizar a
cultura local da cidade de Ibirama — SC, onde avaliou 0s pontos turisticos da cidade que fosse
uatil para desenvolver sua colecdo, e chegou a conclusdo que utilizaria como inspiracdo o

formato minimalista da Igreja Luterana da cidade (figura 01).
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Figura 01: Igreja Luterana localizada na cidade de Ibirama-SC

Fonte: Google Imagens, 2016.

Depois de escolhida a inspiracdo e tema, a autora comeca a trabalhar na confeccéo
dos 06 acessorios, onde cria o design a partir dos residuos escolhidos, ou seja, ha a adaptacédo
do design condizente com o residuo. A confeccdo deu-se de maneira simples, alguns dos
residuos precisaram ser cortados ao meio, para melhor adaptacdo, estes foram cerrados
manualmente com uma ferramenta de corte para cano de PVC, optou-se por essa ferramenta,
pois um cerrote para madeira prejudicaria no acabamento do acessorio.

Apo6s escolhidos os residuos e adaptados os modelos, foi necessario fazer o
lixamento das pecas, para que ao toque do usuério ndo ficasse algo rispido ou aspero. Para
melhorar o acabamento, fez-se necessaria também a aplicacdo de verniz para maior
durabilidade e qualidade da peca confeccionada. O verniz aplicado precisou de um tempo de
secagem de no minimo 24 horas antes da montagem das correntes e das perfuracoes.

Em seguida com os acabamentos necessarios prontos, houve a etapa de montagem
dos acessorios, que houve uma variacdo entre mais a hora a uma hora para sua finalizacdo. As
correntes utilizadas para fazer os colares foram de cor prata com uma espessura de 0,5 mm,
assim como as argolas. Os fechos foram de tamanho pequeno e médio, também na cor prata,
pois como 0s acessorios eram leves ndo necessitou de maiores tamanhos, 0S pequenos
suportam adequadamente o peso do pingente (residuo).

Para a perfuracdo dos pingentes (residuos) foi utilizado uma furadeira de porto
pequeno e uma broca de 0,5 mm, do mesmo tamanho das argolas para que assim nao
houvesse incompatibilidades na hora da confeccdo. Apo6s perfurados os pingentes, foi
necessario um alicate para melhor manusear a argolas, sendo assim, era necessario abrir as
argolas, passa-las por dentro das perfuragfes, e colocar a corrente antes de fecha-las
novamente. Ap6s as argolas e correntes ja& em seus devidos lugares, se fez necessario a
aplicacdo dos fechos para a finalizagdo do colar, para tal, foi necessario usar em um lado

somente argolas no final da corrente, a fim de variar os niveis (resultando em 4 argolas) de
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comprimento dos colares, e no outro lado, se colocava uma argola com para unir o fecho com
o final da corrente.

Depois de finalizar com os fechos, o colar esta pronto, tudo produzido
artesanalmente com um tempo estimado de 26 horas para o resultado final de cada acessorio.
Este tempo é elevado devido o fator de acabamento do verniz, que precisa de um tempo de
espera para poder tocar na peca e assim finaliza-la.

3.3 Amostra da pesquisa — Publico-alvo

Nesta sessdo serd apresentado o publico-alvo escolhido que resultou de pesquisas
realizadas a partir do conceito utilizado na colecdo. A selecdo da pequena amostra da
pesquisa, que posteriormente tornou-se o publico-alvo dos produtos desenvolvidos, deu-se por
meio da acessibilidade com relacdo a busca de pessoas que tivessem afinidade com o tema
proposto. Definiu-se entdo por meio da tematica de sustentabilidade, moda e também o
minimalismo.

Observou-se também a cultura da cidade de Ibirama — SC, para melhor conhecer e
atender as necessidades desse publico. Notou-se que a cultura local ainda deixa a desejar no
incentivo relacionado a produtos sustentaveis, em vista dessa informacdo definiu-se os
entrevistados por meio da idade, optou-se por pessoas entre 20 a 30 anos.

Percebeu-se que homens e mulheres sdo adeptos da utilizacdo de acessorios e muitos
deles buscam praticidade e coisas simples devido a correria do dia a dia. Todavia visam a
qualidade e exclusividade ao adquirir um novo produto, diante disso a cole¢do destaca-se por

ser um produto artesanal, diferenciado e Unico, onde consegue abranger os dois géneros.

3.4 Focus group — método de entrevista

O procedimento de pesquisa escolhido trata-se de uma abordagem direta, pois como
afirma Malhotra (p. 112, 2012) este método nédo ¢ disfar¢ado, uma vez que, “o objetivo do
projeto é revelado aos respondentes, ou entdo fica evidente pelas proprias questdes
formuladas”. A vista desta afirmacio citada optou-se buscar o olhar do consumidor sobre a
aceitacdo dos produtos de moda sustentaveis por meio do focus group a fim de obter os
resultados necessarios para a conclusdo da pesquisa. O focus group € uma entrevista realizada
por um moderador que lidera a discussdo, no caso a autora, com um pequeno grupo de
entrevistados. Onde o objetivo principal é obter uma visdo aprofundada ouvindo uma pequena
parcela do publico-alvo. O debate é realizado para falar sobre a aceitacdo ou problemas em

relacdo ao produto que interessam a pesquisa (MALHOTRA, 2012, p. 112).
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O focus group formulado foi constituido por 09 integrantes, tal nimero poderia variar
entre 08 e 12 membros, a composicdo do grupo foi homogénea em termos de caracteristicas
demogréaficas e socioecondmicas, a fim de evitar interacdes e conflitos de questdes
secundarias. A aplicacdo da discussdo semiestruturada contou com integrantes de género
masculino e feminino com idade entre 20 a 30 anos, que visam & preocupagdo com meio
ambiente. A discussdo durou em torno de 1 hora e trinta minutos atraveés de um roteiro
semiestruturado que continha aproximadamente 30 questionamentos. Sobre os produtos
apresentados, a reunido conduziu-se de forma descontraida e informal, com o intuito de ouvir
os entrevistados de forma natural e espontanea.

O procedimento de coleta desses dados se deu através de uso de gravacOes e
videoclipes com claro consentimento dos membros presentes. Para reunir as informacdes a
autora deu inicio as explicacfes para o grupo dos objetivos da pesquisa, sanou as duvidas com
relacdo ao termo assinado pelos entrevistados e apresentou o roteiro dos itens que deveriam
ser discutidos com relacdo a colecdo de acessorios. Os tdpicos foram subdivididos em:
e Experiéncias passadas — acessorios mais utilizados, a frequéncia de compra, a escolha do
acessorio, caracteristicas procuradas e 0 que procuram em um  acessorio.
e Caracteristicas dos acessorios apresentados — indagacGes sobre o design dos acessorios,
modelos e formatos, 0s aspectos atrativos, motivagdes para a compra, frustracoes, fidelidade,
declaracfes sobre a importancia da moda e sustentabilidade no desenvolvimento dos
produtos.

e Caracteristicas desejadas e compras futuras: caracteristicas ndo aparentes nos acessorios,
porém desejada, qual o tempo estimado de nova compra, impedimentos, motivos para aderir
0s acessorios apresentados imediatamente, o que buscara nas proximas compras.

Na ocasido, a autora explicou os itens incluidos em cada um dos tdpicos do roteiro da
discussdo. A analise dos dados foi avaliada e transformada em forma descritiva, para melhor

interpretagdo dos resultados obtidos.

4. DISCUSSAO E ANALISE DOS DADOS

A seguir sdo demonstrados os resultados obtidos por meio dos métodos citados no
decorrer da pesquisa. A colecdo encontra-se finalizada bem como o método focus group. A
discussdo obtida no focus group foi dividida em quatro topicos devido o roteiro

semiestruturado utilizado na entrevista.
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4.1 Colecao

A colecédo desenvolvida pela autora constitui-se de 06 pecgas produzidas com pingentes
de residuos de madeira de demolicdo. Os modelos variam de forma, mas preservam o estilo
geométrico, bem como os métodos de acabamento, que ndo alteram o formato inicial da peca.
Os tamanhos das correntes variaram no comprimento a fim de possibilitar composic¢des entre

0s produtos da colecdo, podendo fazer um mix de colares. A colecdo final encontra-se na

figura 02:

Figura 02: Colecdo de colares desenvolvida com residuos de madeira
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Fonte: Elaborado pela autora, 2016

Assim que confeccionada a colecdo foi avaliada por meio do método focus group, com

0 objetivo de obter o olhar do consumidor com relag@o aos produtos, para que haja melhorias
significativas no desenvolvimento de futuras colegdes.

4.2 Focus group — Resultados

Para reunir os diferentes membros participantes do focus group sobre os temas
propostos para discussdo, possibilitando assim, a observagdo de pontos consensuais e
divergentes foi criado apenas 01 Unico grupo com 09 membros participantes, de forma a
representar o publico-alvo do projeto. O grupo foi formado por integrantes de género
masculino (03) e feminino (06) com idade variavel entre 20 a 30 anos.

As discussdes fluiram de maneira natural e sobretudo organizadas. Cada membro do
grupo manifestou-se no seu momento, sem que nenhum deles tentasse a imposicdo de suas
ideias. Embora o grupo fosse homogéneo (todos com poder de aquisicdo de acessorios, da
mesma cultura e com idades semelhantes) as diferencas individuais sempre aparecem nesses

momentos e alguns membros dos grupos falaram mais que outros. A discussdo durou em
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média 1 (uma) hora e foi gravada em video para facilitar a analise dos dados.

Os resultados obtidos apresentados a seguir foram selecionados, onde considera-se o
fato de s6 emergirem na pesquisa a partir da técnica utilizada (focus group) e serem resultados
enfatizados pelo grupo entrevistado, ou um entrevistado que tenha opinado dicas para
melhorias dos produtos. Os comentérios citados pelos entrevistados ordenaram-se em ordem
numeral para ndo expor dados pessoais (nomes) dos participantes.

4. 2.1 Experiéncias passadas

Sabido que inicialmente na reunido foi apresentado para o0 grupo o projeto de pesquisa
e sanadas as duvidas com relagdo a entrevista de modo informal — denominada focus group,
pela maneira como os entrevistados discutiram as questdes apresentadas, verificou-se que, de
modo geral, em suas experiéncias passadas que 0s acessorios mais utilizados frequentemente
por eles variam principalmente entre colares e brincos, ja as pulseiras ficam em segundo
plano, afirmam os entrevistados. Optam por itens menores e simples para que possam ser
usados no dia a dia facilitando a composicéo e a harmonia com as pecas de roupas.

A frequéncia com que compram novos acessorios varia entre necessidade, por
exemplo, para ir em eventos, ou também como um ato compulsivo, alguns afirmam comprar
compulsivamente e muitas vezes deixa-los guardados sem uso. Ainda com as relacdes de
experiéncias passadas verifica-se que os critérios de escolha “sdo a qualidade, durabilidade e
exclusividade de um produto” afirma entrevistado 08, que também declara “valorizar o modo
artesanal por facilmente ser Uinico”, e somente apds esses requisitos os entrevistados avaliam a

origem da marca e se a mesma trabalha com sustentabilidade.

4.2.2 Caracteristicas dos acessorios apresentados

Nesta etapa foi apresentada a colecdo de acessorios desenvolvida aos entrevistados
presentes na reunido, inicialmente a autora sugeriu que 0s mesmos apontassem caracteristicas
sobre 0s acessorios disponiveis. O entrevistado 01 afirma que os acessorios acabam sendo
“para um publico mais feminino devido a corrente de prata ser muito fina” alguns deles
concordam com o mesmo, avaliaram 0 peso e o design, o entrevistado 07 indagou a autora
com a seguinte questdo “ouve o planejamento do peso e design antes ou depois de obter os
residuos?”, diante desta indagagdo a autora explicou-lhe que escolheu o estilo minimalista
depois da adesdo dos residuos, houve a escolha desse estilo mais simples e leve para evitar
que 0S produtos ficassem pesados. Foi indagada também pelo

participante 01 “como derivou-se a escolha das correntes utilizadas e qual acabamento
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utilizou para os acessorios? ”, a autora explica-lhe que para a escolha das correntes foi com a
visdo de melhorar o design do produto aderindo aos acessoOrios um pouco mais de
sofisticacdo. Com relacdo aos acabamentos explica que foi atraves de finalizacdes com
lixamentos e camadas de verniz. Diante disso recebeu a seguinte sugestdo do participante 04
“para tornar o produto mais sustentavel procure por correntes mais artesanais e verniz a base
de agua podendo dar mais destaque ao produto”, o entrevistado 02 opina que “as correntes
realmente poderiam ser mais sustentaveis, pois assim o produto tem o valor de design
agregado ainda mais alto”.

Com relacdo aos tamanhos dos acessorios os entrevistados acham relevante tamanhos
diversificados como foram produzidos, tendo em vista a afirmagdo de entrevistado 08 “como
o modo de producdo é artesanal, poderia existir a possibilidade de o cliente escolher o
tamanho da corrente que ele preferir”. Para o sexo masculino ele indicam ter mais variagao de
outras correntes e ndo somente a de prata, o entrevistado 01 sugere que “os colares poderiam
ser separados e montados de acordo como o cliente pedir, por exemplo: ter 0s pingentes
avulsos e correntes diversificadas, tanto como prata, veludo, couro, entre outros, deixando o
produto com a cara que o consumidor desejar”. O entrevistado 03 ressalta que “para as
correntes com colares mais compridos deve-se deixar menos simpldrias, por mais que sejam
minimalistas, acho que devia agregar mais detalnes, como  argolas
talvez, para nao ficar simples demais”, o entrevistado 01 aproveita as opinides anteriores e
sugere também que “as correntes poderiam ser mais grossas talvez”.

O entrevistado 06 expde sua opinido com relagdo aos pingentes desenvolvidos “se
vocé fizer por encomenda dificultaré saciar o desejo do cliente devido & dificuldade de achar o
pingente exatamente como ele deseja, entdo talvez mais para frente, acho que comprar
materiais para serrar 0s residuos seria uma boa maneira de conseguir as formas desejadas ou
entdo, ndo fazer sob encomenda e somente a pronta entrega”. Com relagdo as cores dos
acessorios a autora recebe a indicacdo do entrevistado 04 para “utilizar corantes naturais para
madeira para obter novas cores, mais avermelhadas, por exemplo”. Quando indagados sobre
os modelos e formatos afirmam que os pingentes tém peso relevante, evitando futuras dores
ou incébmodos.

O acabamento a durabilidade e qualidade sdo essenciais em um produto, o
entrevistado 03 afirma que “¢ muito decepcionante adquirir um produto e logo na primeira
vez de uso ele estragar”. Os aspectos mais atrativos dos produtos segundo os entrevistados
s80 as cores Unicas da madeira, a madeira em si e o cuidado na produgdo por ser artesanal. A

principal motivagdo que os levaria a comprar os acessorios apresentados seria a “sensagdo de
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exclusividade” afirma o participante 09, obtendo o consentimento de todos. O que os tornaria
fiel a esta marca de acessorios seria “a exclusividade e por ter o cuidado de ser artesanal”
afirma entrevistado 07. Afirmam que as formas geométricas poderiam tornar-se a identidade
pessoal da marca para futuros trabalhos, os formatos geométricos favorecem a uniformidade
dos acessorios para que ambos 0s géneros possam usar livremente qualquer um dos pingentes.
Para eles a marca de acessorios em si ndo influencia na decisdo de compra, ndo buscam
verificar se a mesma trabalha ou tem preocupacdo com a sustentabilidade, porém se o
vendedor ou a etiqueta Ihes afirmar que é sustentavel o produto acaba sendo alvo da atencgéo
na hora da compra.

Ao final desta etapa foram questionados sobre a preocupacgdo com a sustentabilidade,
0 entrevistado 03 afirma que “a sustentabilidade traz um valor agregado ao produto”, assim
como o entrevistado 09 diz “que ha a necessidade real da preocupagao com a sustentabilidade,
que é muito importante que novas empresas utilizem novos métodos de reutilizacdo de
produtos” o participante 05 ainda acrescenta que ¢ “sempre valido comentar e ressaltar a
sustentabilidade, que pessoas nao relacionadas com o trabalho da moda, por exemplo, ndo tem
contato frequente com essa conscientizacdo, e uma marca acaba influenciando a pessoa nem
que seja para ela refletir somente 05 minutos sobre aquele assunto, talvez até transforme o
pensamento do mesmo”. Com relagdo a moda o participante 02 afirma que “a moda ¢ como
uma expressao de arte e ideologia, entdo quando se agrega sustentabilidade junto a um
produto de moda acaba influenciando as pessoas de maneira positiva”.

Quando indagados sobre as reacGes que tiveram ao ver 0s acessoOrios expostos pela
primeira vez os participantes afirmam que foi algo positivo e curioso, alguns afirmam ter tido
a sensacdo de algo novo, pois é um produto que chama a atencdo e faz com que ele se

interesse pelo mesmo.

4.2.3 Compras futuras

Para finalizar a reunido a autora questiona os entrevistados com rela¢do a um futuro
proximo em relacdo aos produtos apresentados, pede para 0 grupo expor as percepcgdes que
tiveram ao se deparar com o0s produtos. Citam que a principal caracteristica que falta nos
acessorios expostos € a necessidade de “correntes mais trabalhadas” afirma entrevistado 03,
que sugere ainda “criar mais conceito em cima da corrente”, ou entdo como afirma o
entrevistado 08 “ter produtos de residuos de madeira em outras formas de acessorios, como
brincos, anéis ou pulseiras, seria uma boa op¢ao”. Para compras futuras com relacdo aos

acessorios com estilo idénticos aos apresentados, 0 entrevistado 06 cita que “compraria
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acessorios de madeira tranquilamente se estivessem a venda, principalmente pelas cores
diferenciadas que a madeira traz consigo”. A opinido exposta pelo entrevistado 06 afirma que
“também compraria, pois ¢ um material que ndo se vé frequentemente sendo utilizado de
maneira mais artesanal em acessorios”. O entrevistado 01 sugere que “o encanto estd na
estética da madeira, pois cada pedaco tona-se Unico depois de transformado em pingente, por
mais que o formato seja o mesmo ainda a a variacdo das cores naturais da pe¢a”. Quando
questionados se a sustentabilidade seria um fator de decisdo em suas compras o0
entrevistado 08 afirma que “a a influéncia sim da sustentabilidade, pois se comparar as pecas
é sabido que as sustentaveis tiveram uma preocupagdo maior em reaproveitar o que alguém
descartaria para um lixao, por exemplo, mas nao deixaria de comprar acessorios produzidos
em série”. Os entrevistados afirmam ainda que para incentiva-los a comprar novos acessorios
0 vendedor poderia “dizer que ¢ uma pega unica”, ou ainda, como afirma o entrevistado 03,
“mostrar-lhe que o0 acessorio é artesanal, para que assim haja a valorizacdo do trabalho que o
artista se empenhou horas para que o produto fosse Unico e ndo somente uma producdo em
massa”. Para finalizar a autora os questiona com relagdo ao estilo do acessorio, se ha a
possibilidade de combinar com mais de uma personalidade e recebe um retorno positivo onde
os candidatos afirmam em consenso que a colecdo desenvolvida facilita varias combinacGes

por ser um material alternativo, identificando-se com varios estilos e personalidades.

5. CONCLUSOES

O questionamento dessa pesquisa foi quanto a viabilidade de transformar os residuos
de madeira descartados em novos produtos, atraveés do conceito de moda upcycling. Os
produtos confeccionados compuseram-se de 06 colares, constituindo uma unidade de colecédo
baseada no minimalismo e na Igreja Luterana instalada na cidade de Ibirama-SC. A proposta
desse estudo visou identificar consequentemente a efetividade da aplicacdo do conceito
upcycling em produtos de moda, e fundamentou-se em conceitos de moda, consumo,
sustentabilidade e produtos desenvolvidos que utilizaram este método sustentavel.

Dentre as pesquisas encontradas obteve-se alguns resultados em outras areas, como no
design de interiores, porém foi necessario trazé-lo para o ambito da moda, devido a
dificuldade de encontrar pesquisas realizadas nesta area. Para dar sequéncia ao trabalho houve
a realizacdo de uma lista das empresas madeireiras da regido do Alto Vale do Itajai a fim de
obter a disponibilidade que as mesmas tém em doar/vender os residuos a terceiros. Com a

lista em maos (Quadro 02), houve o contato com as empresas, dentre as empresas ocorreu a
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desisténcia de contatos e residuos inadequados aos objetivos que o trabalho queria exercer,
assim a empresa escolhida cedeu residuos de madeira de demoli¢do. Apds os residuos
coletados foi necessario o estudo de temas para o desenvolvimento da colecdo, realizacdo de
alguns protdtipos e em seguida a confec¢éo dos colares desejados.

O design dos colares foi desenvolvido somente depois de obtidos os residuos, para que
ndo houvesse desperdicios ou mudancas drasticas da forma inicial dos mesmos. Para realizar
a avaliacdo e aceitacdo dos acessdrios desenvolvidos € realizado o método de pesquisa focus
group, onde aplica uma reunido informal com uma pequena amostra do seu publico-alvo. A
reunido contou com 09 participantes, entre eles homens e mulheres, com idade entre 20 a 30
anos. No decorrer da pesquisa e consequentemente com a interacdo do publico, percebeu-se
que os produtos desenvolvidos com residuos de madeira de demolicdo despertam sensacao de
novidade e exclusividade nos entrevistados e somado a algo benéfico que pode ser realizado
em prol das areas de moda e sustentabilidade.

Na reunido houve muita receptividade, como também houve varias sugestbes de
melhorias a serem feitas em futuros trabalhos, como por exemplo, torna-los mais unissex, e
com mais diversidades de correntes. Houve também a proposta de se trabalhar com
acabamentos mais sustentaveis, como 0 verniz a base de agua ou corantes naturais, com
relacdo as correntes foram sugestivas as dicas de personalizé-las a gosto do cliente, ou seja,
ter varios materiais que sirvam para essa mesma funcao e que assim possam ser combinados
com diversos estilos. Nesse sentido, a pesquisa, 0s conceitos estudados e aplicados e a cole¢édo
realizada propiciaram a relacdo entre moda e sustentabilidade com o intuito de aumentar o
ciclo de vida atil do produto, incorporar um valor de design agregado, um olhar aprofundado
da opinido do publico-alvo, e proporcionar uma pequena parcela de conscientizacdo do
beneficio de produtos sustentaveis aos futuros consumidores.

O estudo realizado apresentou limitacGes quanto a amostra da populacdo entrevistada,
pois ao se apresentar em numero reduzido (09 participantes), devido a metodologia do focus
group, permite-se considerar os resultados obtidos somente para a populacdo em questéo.
Estima-se que para futuras classificagdes deve-se estabelecer uma maior amostra do publico-
alvo, utilizar uma pesquisa de campo por meio de questionario seria um possivel método para
abranger maior nimero de opinides. Acredita-se que para futuras contribuicdes na area de
design de moda e sustentabilidades baseadas nessa pesquisa, no conceito upcycling e nos
residuos de madeira, deve-se procurar trabalhar com outras opgdes de residuos, outros
acabamentos — mais naturais, buscar a diversidade de correntes disponiveis e também o

desenvolvimento de outros acessorios como brincos e pulseiras. Deve-se pensar até mesmo
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em outro método de pesquisa de campo, a fim de entender um pouco mais o publico-alvo e

seus desejos.
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