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RESUMO

O comércio informal de produtos agropecuarios, principalmente frutas e hortalicas, € uma
pratica que ocorre nos pequenos e grandes centros urbanos, seja na forma de feiras pré-
organizadas ou até mesmo pequenas barracas nas esquinas das ruas. O objetivo deste trabalho
foi realizar um levantamento dos pontos informais de venda de hortalicas no municipio de
Navirai-MS, e caracterizar o perfil das pessoas que trabalham nesse mercado informal. A
pesquisa foi realizada no espaco urbano de Navirai, Mato Grosso do Sul, entre 0s meses de
abril a junho de 2019. Como instrumento de coleta de dados a campo fez-se uso de aplicagédo
de questionario-entrevista semiestruturado. A elaboracdo do questionario foi ordenada a partir
dos eixos tematicos “Caracterizagdo do perfil do comerciante”, “Comercializacdo” e
“Rendimentos ¢ Produg@o”. Observou-se na pesquisa que a maioria dos comerciantes
informais de hortalicas em Navirai/MS séo agricultores familiares que encontram nessa
atividade uma forma de aumentar sua renda mensal. As hortalicas folhosas como alface,
almeirdo, salsa e cebolinha sdo as mais comercializadas. Os precos de venda dos comerciantes
informais sdo formados de acordo com os precos dos supermercados, condi¢des climaticas e
época do ano.
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1 INTRODUCAO

Navirai € uma cidade localizada no sul do estado de Mato Grosso do Sul, e possui
cerca de 50.692 habitantes (IBGE, 2019). As atividades relacionadas ao agronegdcio tém
grande participacdo na economia local e na geragao de empregos no municipio. A maior parte
da populacédo da cidade se encontra em zona urbana, e poucas pessoas residem em fazendas,
chécaras ou sitios. Em relacdo a agricultura, as principais culturas cultivadas nessa regido sdo
a cana-de-agucar, soja, mandioca, milho e algumas hortalicas e frutas. Grande parte dos
hortifratis sdo produzidos pela agricultura familiar, cultivadas em pequenas &reas por
pequenos produtores.

Existem diversas etapas na producao de hortalicas que merecem atencao do produtor.
Entre elas esta a obtencdo de sementes de qualidade, utilizacdo de substrato adequado,
correcdo e adubacdo dos canteiros, sistema de irrigacdo utilizado e controle de pragas e
doencas. Porém, pelo fato da maioria das hortalicas serem produtos altamente pereciveis,
exige-se maior atencdo dos agricultores em relacdo as etapas de transporte, pds-colheita e
comercializacdo. Sdo nessas Ultimas etapas da cadeia produtiva das hortalicas que se
encontram os maiores indices de perdas e prejuizos.

Percebe-se que a maioria das pessoas procuram os trabalhadores informais devido ao
preco ser mais barato (preco Unico), podendo até ser reduzido do preco normal, facilitando a
comercializacdo das hortalicas produzidas e também ajudando 0s mesmos, para sua propria
sobrevivéncia do dia a dia. Por outro lado, no mercado formal ha variacdo diéria do preco das
hortalicas, e isso ocorre, em grande parte, devido a relacdo oferta/demanda que depende da
producdo na época adequada, seguindo todos os padrbes exigidos pelo mercado (estética,
qualidade, sabor, etc). Quando se tem uma alta demanda, a oferta fica mais barata atingindo
toda a meta de producdo, mas tem que ser nas épocas de plantio especificas das culturas, ja
quando se ocorre 0 inverso 0s precos ficam mais caros e a procura acaba ficando menor.
Geralmente a procura com mais eficacia de determinadas hortalicas é no verao, devido a sua
alta quantidade de agua na composic¢éo e pelo preco ser mais acessivel.

Ainda convém lembrar que o comércio formal, ou seja, a venda em mercados,
frutarias, mercados municipais, segue toda uma legislacdo relativa a comercializagdo. Existe
toda uma qualidade especifica, quantidade e seus fornecedores, modo de produgéo,

climatizagdo do mercado para manter a qualidade e o sabor de suas hortalicas por mais tempo,
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ter firma registrada, logotipos, impostos e emissdo de notas fiscais. Todavia 0 comércio
informal ndo lida com tanta legislacdo, sendo que raramente a existem associacdes destes, 0
que limita as pessoas na definicdo do preco. Outros cuidados sdo necessarios, como 0S
registros das quantidades e valores comercializados. Geralmente os precos séo definidos por
fatores como a localidade, época, tipo de clientela e apresentacéo do produto. Portanto, apesar
do mesmo objetivo, a comercializacdo formal e informal apresenta caracteristicas bem
distintas.

O objetivo deste trabalho foi realizar um levantamento dos pontos informais de venda
de hortalicas no municipio de Navirai-MS, e caracterizar o perfil das pessoas que trabalham

nesse mercado informal.

2 REVISAO DA LITERATURA

Para Faulin e Azevedo (2003), os produtores familiares que vendem hortalicas no
mercado podem ser divididos em dois grupos: o primeiro grupo que vende 0s seus produtos
para sacol@es, supermercados, redes de varejo e de outro lado, o0 segundo grupo de produtores
de hortaligas que vende diretamente ao consumidor, venda em sacolBes proprios, feiras livres
ou de porta-em-porta.

As feiras livres e também a montagem de barracas nas ruas € comum em varias partes
do Brasil. Em pesquisa realizada no Estado de Sergipe, Santana (2005, p.72) destaca que essa
pratica ainda que ocorra “em condi¢des precarias para venda [representa] complementacao de
renda tipica de atividade nao agricola desenvolvida por pequenos agricultores familiares”.

Na comercializacdo de hortalicas direta do produtor com os supermercados, Vilas
Boas e Pimenta (2011, p. 88) argumentam que ha predominancia de relacdo padronizada
comum entre indastria com o supermercado, em que o produtor rural também é submetido a
esta ordem de comercializacdo, que em suma manifesta-se como “uma relagao mais vantajosa
por parte dos supermercados que para os produtores”.

A venda direta dos produtores de hortaligas junto ao consumidor representa uma forma
dele auferir mais renda. J& no caso dos comerciantes ambulantes que ndo sdo produtores de
hortalicas, essa atividade representa uma forma de geracdo de renda ou de complementacéo

da renda familiar.
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3METODOLOGIA

A pesquisa quanto ao nivel de procedimento localiza-se como pesquisa descritiva
(GIL, 2006), pois teve como objetivo principal caracterizar uma determinada populacéo
(vendedores de hortaligas) e seu relacionamento com a dindmica produtiva, e consequente sua
reproducdo como segmento social.

A pesquisa foi realizada no espaco urbano de Navirai, Mato Grosso do Sul, entre 0s
meses de Abril a Junho de 2019. Como instrumento de coleta de dados a campo fez-se uso de
aplicacdo de questionario-entrevista semiestruturado (GIL, 2006). A elaboracdo do
questionario foi ordenada a partir dos eixos teméticos “Caracterizacdo do perfil do
comerciante”, “Comercializacdo” e “Rendimentos e Produgdo” como pode ser observado a

sequir:

1- IDENTIFICACAO
N° de ordem: data: Hora:

Entrevistador:

2- DADOS GERAIS DO ENTREVISTADO

2.1- Nome: 2.2-ldade:
2.3- Sex0: () Mas.( )Fem. 2.4- Residéncia: ( ) Rural ( )Urbana

2.5- Municipio de residéncia:

2.6- Escolaridade: () Ensino Fundamental () Ensino Médio (  )Ensino Superior.

3- COMERCIALIZACAO

3.1- Quais produtos vocé vende?
3.2- Entre os produtos vendidos, quais sdo 0s mais procurados pelos consumidores?
3.3- Por quem e onde sdo produzidas essas hortalicas e legumes?

3.4- Como essas hortalicas e legumes sdo transportadas até aqui?
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3.5- Como e definido o preco de venda dessas hortalicas e legumes?

3.6- Voce fica neste ponto em quais dias da semana?

3.7- Existe outro ponto de comercializacao?

3.8- Caso a resposta anterior for sim, especifique o lugar de comercializagéo.

3.9- Em qual horario vocé fica neste ponto? Caso exista outro ponto de comercializacao, quais
sdo os dias e horarios nos outros pontos de venda?

3.10- Qual a quantidade média de produtos vendidos por dia? (Anotar produto e média de
comercializacdo por produto)

3.11- Sazonalidade da comercializacdo anual. Quais s&o 0s meses do ano de maior e menor
comercializa¢do?

3.12- Sazonalidade da comercializacdo semanal. Quais o0s dias de maior e menor
comercializa¢éo?

3.13- As condigdes atmosféricas interferem muito na venda diéria, por exemplo, dias muito
chuvosos ou épocas de estiagem (seca)?

3.14- Em relacdo ao més, existe uma variacdo de vendas ao longo das semanas (Inicio e fim
de Més)?

4- RENDIMENTOS

4.1- Qual é a sua renda bruta média por més nessa barraca?

4.2- Desse total sobra quanto de renda liquida? 50% () 40%( ) 30%( ) 20%( )
10%( )

4.3- Essa é sua principal fonte de renda ou ela é uma complementar?

4.4- Possui outras rendas além da comercializacdo de verduras?

4.5- Caso a resposta anterior seja sim, Quais?
5-PRODUCAO (Caso o comerciante seja também produtor)
5.1- Local da sua propriedade: Espaco Rural () Espaco Urbano ()

5.2- Qual o tamanho da propriedade em hectares?

5.3- A propriedade é sua ou arrendada?
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5.4- Vocé tem Declaracdo de Aptidao ao Pronaf (DAP)?

5.5- Recebe assisténcia técnica da AGRAER ou outros agentes de extensao rural?
5.6- Reside na propriedade em que produz?

5.7- Quantas pessoas trabalham na producao agricola diretamente?

5.8- E quantas dessas sdo da sua familia?

5.9- O que é produzido no lote?

5.10- Como é transportada essa producdo?

5.11- Vocé encontra algumas dificuldades para produzir na lote? Sim( ) Nao( )
5.12. Caso a resposta anterior seja sim, indique quais?

As entrevistas foram realizadas durante 4 meses, procurando-se alternar os dias da
semana e turnos (manh& ou tarde), com o intuito de coletar dados do maior nimero de
comerciantes possivel. Durante a pesquisa foram realizadas 14 entrevistas com aplicacao de
questionario semiestruturado de um universo aproximado de 50 vendedores informais de
hortalicas. Apds o término da coleta de dados a campo, procedeu-se com a tabulagdo dos
dados e selecdo das informacdes qualitativas mais relevantes para andlise e discussdo do

objeto de estudo.

4 DISCUSSAO E ANALISE DOS DADOS

Tomando por base os dados gerais dos entrevistados constatou-se igual proporcéao
guanto ao sexo dos comerciantes informais de hortalicas. Quanto a questdo da faixa etaria, a
média de idade encontrada ficou por volta de 49 anos, sendo o comerciante mais novo com 32
anos e o0 mais velho com 65 anos. A faixa etaria que mais registrou comparecimento foi entre
50 a 59 anos de idade, representando 42,86% do total dos entrevistados. O grafico a seguir

(Figura 1) apresenta os dados demogréaficos por faixas etarias.
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Figura 1: Distribuicdo por faixa etaria dos comerciantes de hortalicas em Navirai

Distribuicdo dos vendedores de hortalicasde Navirai
por faixa etaria-2019

50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00% 7439 7439
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

42,86%

14,28%

B

30a39anos 40 a 49 anos 50 a 59 anos 60 a 69 anos

Fonte: trabalho de campo realizado entre os meses de Fevereiro a Junho de 2019.

O numero de idosos nessa atividade é representativo, pois chega a quase 15% do
total dos vendedores informais de hortalicas. Esse fato demonstra a importancia dessa
atividade econdmica para o complemento de renda das familias.

Aproximadamente 42 % dos entrevistados tém o Ensino Médio Completo, 44 %
apresentam o Ensino Fundamental Completo, 7 % apresentam o Ensino Superior Completo e
7 % ndo apresentam nenhum grau de escolaridade.

Todos os entrevistados residem em Navirai/MS, sendo que 50 % moram na zona
urbana e 50% na zona rural. E quanto a questdo da producdo das hortalicas, 64 % séo ao
mesmo tempo, produtores rurais e comerciantes, enquanto 36 % apenas revendem as
hortalicas.

Quanto aos dados de comercializacdo, nota-se que o alface é a Unica hortalica
comercializada por todos os entrevistados (Tabela 1). Tal fato estd ligado a facilidade de
cultivo dessa espécie vegetal e também a alta demanda do mercado local por esta hortalica.
Outras hortalicas que sdo comercializadas por mais de 50 % dos entrevistados foram o
almeirdo, o cheiro verde, a rdcula e a couve. Todas estas citadas sdo hortaligas folhosas, de
ciclo curto e com boa aceitagdo no mercado.

Ja as hortalicas menos comercializadas foram o maxixe, pepino, agrido, rabanete,
brécolis, repolho, tomate cereja e acelga, na qual apenas 7 % dos entrevistados trabalham com
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essas espécies. Algumas hortaligas-fruto como o tomate e pimentdo e hortalicas tuberosas
como a cenoura e beterraba ndo sdo comercializadas por nenhum dos vendedores informais, o
que leva a crer na dificuldade de producéo dessas espécies na regido de Navirai, uma vez que

h& demanda por estas hortalicas nos mercados e supermercados.

Tabela 1: Hortaligas mais vendidas no comércio informal em Navirai/MS

Hortalica Porcentagem de entrevistados
que comercializam (%)
Alface 100 %
Almeirdo 93%
Cheiro Verde (Salsa e 93%
Cebolinha)
Rucula 79%
Couve 64%
Quiabo 43%
Pimenta 29%
Jilo 29%
Abobrinha 21 %
Coentro 21%
Maxixe 7%
Pepino 7%
Agrido 7%
Rabanete 7%
Brocolis 7%
Repolho 7%
Tomate cereja 7%
Acelga 7%

Fonte: trabalho de campo realizado entre os meses de Fevereiro a Junho de 2019.

Quanto aos dias da semana na qual os entrevistados montam suas barracas e
comercializam suas producdes, a terca-feira foi o dia na qual todos trabalham (Figura 2). No
dia de domingo apenas 43% dos entrevistados véo para rua comercializar. Tal fato serve como
indicativo dos dias de maior comercializacdo de hortalicas e habito de consumo das mesmas
pela populagdo naviraiense. Quanto aos turnos do dia, 58 % dos entrevistados comercializam
apenas no periodo da manhd, enquanto 35 % comercializam no periodo da tarde e 7 %
trabalham nos dois turnos (Figura 3). Pode-se tomar isso como indicativo de maior procura
dos consumidores de hortalicas no periodo da manh&@ e também quanto a preservacdo do
frescor e qualidade dos vegetais. Outro fator citado por todos os entrevistados foi quanto as

questdes climaticas, na qual relataram que as baixas temperaturas e as chuvas sdo fatores que
8
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ocasionam a queda nas vendas.

Figura 2: Dias da semana x Comercializagéo

Dias da semana x Comercializacdo
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Fonte: trabalho de campo realizado entre os meses de Fevereiro a Junho de 2019.

=

Figura 3: Periodos de Comercializagédo

Periodo de funcionamento das bancas de hortalicas em
Navirai-2019

M Integral
B Matutino

[0 Vespertino

Fonte: trabalho de campo realizado entre os meses de Fevereiro a Junho de 2019.

Todos os entrevistados relataram que vendem mais no comeco do més. Esse resultado
esta associado ao fato das hortalicas ndo serem consideradas produtos essenciais da cesta
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bésica e também ao alto prego destas quando comparado ao rendimento medio das familias.
Portanto, ao final do més quando, geralmente, as familias estdo com maior restri¢ao
financeira, o consumo de produtos considerados complementares a dieta alimentar diminui.
Quanto a época do ano, 92% dos entrevistados relataram que entre 0os meses de dezembro a
fevereiro se obtém os melhores pregos aumenta a quantidade de hortaligas vendidas.

Todavia, cabe ressaltar, que 0s meses mais quentes e chuvosos em Navirai, a producao
de hortalicas, principalmente as folhosas, enfrentam maiores problemas fitossanitarios como
pragas e doengas. Consequentemente, a tendéncia da producgdo é cair e do prego aumentar.
Outro fator a ser considerado é a questéo da preferéncia dos consumidores por hortaligas mais
leves no verdo como as mais vendidas pelos entrevistados (alface, almeirdo, cheiro verde e
rucula). Todos os entrevistados também relataram que entre 0s meses mais frios, de maio a
outubro, as vendas caem bastante.

A média de rendimentos dos produtos comercializadas fica por volta de R$ 1.500,00
mensais. Os comerciantes que tem um lucro maior caracterizam-se pela maior diversificacéo
dos produtos vendidos. Nesse sentido, estes comerciantes vendem também: queijos, doces,
leite, temperos prontos, feijdo, milho, mandioca e bolo, além das hortalicas. Os precos de
venda dos comerciantes informais sdo formados de acordo com os precos dos supermercados,
condicBes climaticas e época do ano. Dentre os entrevistados, 64 % responderam que 0
comércio informal de hortalicas é a atividade principal, enquanto 36 % levam como atividade
complementar.

Quanto aos comerciantes que também sdo produtores rurais (64 % dos entrevistados),
todos tém propriedade prépria e Declaracdo de Aptiddo ao Pronaf (DAP). Porém, 78 %
residem na propriedade e 89 % produzem somente hortalicas. O nimero médio de pessoas da
familia que trabalham na propriedade sdo 3 individuos, e o0 tamanho médio da propriedade é
de 11,2 hectares. Os principais problemas relatados na producéo de hortalicas sdo as pragas e
doengas, manejo da adubacédo, condigdes climaticas adversas, falta de orientagdo técnica e
deriva de agrotdxico de lavouras de propriedades vizinhas. Cerca de 67 % afirmaram ja ter
recebido assisténcia técnica da Agraer, Senar e Sebrae. Porém consideraram a insuficiente e

relataram que gostariam de ser assessorados com maior frequéncia.
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5 CONCLUSOES

Conclui-se que a maioria dos comerciantes informais de hortalicas em Navirai/MS
sdo agricultores familiares que visualizam essa pratica com um meio de aumentar a geracao
de renda.

Observou-se na pesquisa que 64% dos comerciantes informais de hortalicas tém essa
atividade como a sua principal forma de auferir renda. J& os outros 36% a fazem o uso como
uma estratégia complementar de renda. Estes dados sdo demonstrados visivelmente na
paisagem urbana com a presenca das bancas ao longo da semana e em diferentes turnos pelas
avenidas e ruas principais de Navirai.

As hortalicas folhosas como alface, almeirdo, salsa e cebolinha sdo as mais
comercializadas. Os pre¢os de venda dos comerciantes informais sdo formados de acordo com
0s precos dos supermercados, condi¢Ges climaticas e época do ano.

Algumas hortaligas-fruto como o tomate e pimentdo e hortaligas tuberosas como a
cenoura e beterraba ndo sdo comercializadas por nenhum dos vendedores informais, 0 que
leva a crer na dificuldade de producdo (dominio de técnicas de cultivo) dessas espécies na
regido de Navirai, uma vez que ha demanda por estas hortalicas nos mercados e

supermercados.
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