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RESUMO

A indutstria da moda ¢ a segunda industria mais poluente do mundo, a maioria dos residuos sao
descartados de modo inadequado, estes em lixdes abertos ou por meio de incineragdo, processo
altamente poluidor. Este trabalho tem por objetivo desenvolver uma cole¢do de moda infantil
feminina aplicando o conceito upcycling, de modo a utilizar retalhos advindos de uma empresa
de moda, evitando o descarte inadequado do mesmo. Trata-se de uma pesquisa de carater
exploratorio, optando-se pelo desenvolvimento de um prototipo da colegdo que foi apresentada
para o publico alvo através do focus group. Através dos dados coletados percebe-se que a
colecdo desenvolvida despertou a sensacdo de exclusividade e preocupacdo com o meio
ambiente. O trabalho propde principalmente uma alternativa criativa para o reaproveitamento
de residuos téxteis.

Palavras-chave: Upcyclin;Reutilizacdo; Sustentabilidade na moda.
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1 INTRODUCAO

Desde a revolugao industrial a atividade transformadora ¢ interventora do ser humano
em sua relacdo com o meio ambiente torna-se cada vez mais devastadora. As preocupagdes
quanto as perdas da qualidade ambiental comecaram a surgir somente 20 anos apds a revolucao
industrial (TOZONI-REIS, 2004).

A sustentabilidade ¢ um acontecimento contemporaneo, que surgiu no ambito de pos-
modernidade e de marketing social. A moda necessita da sociedade para existir, isto significa
que ela deve estar ordenada a acontecimentos da atualidade (LIPOVETSKY, 1991 apud
CHIARETTO, 2013).

Para acompanhar a ideia de sustentabilidade o upcycling € o que mais se destaca. O
termo compreende técnicas de aprimoramento e agregacdo de valor para materiais (residuos)
ou produtos que de alguma forma seriam descartados (VALENTIM, 2016).

Criar, produzir e consumir de modo consciente sdo os pontos essenciais para diminuir
os impactos ambientais e garantir qualidade de vida para todos. A industria da moda brasileira
representa uma for¢a produtiva que ultrapassa o numero de 30 mil empresas de varios portes,
espalhadas por todo o territdrio nacional, € como em toda empresa o processo industrial gera
toneladas de residuos solidos reciclaveis, estes aqui sdo chamados retalhos (AMARAL,
BARUQUE-RAMOS, FERREIRA 2014).

O nascimento dos retalhos da-se ao mau planejamento da criacao, modelagem, corte e
encaixe, falta de qualidade ou falta de padronizagdo de matérias primas, maquinas
inapropriadas, mdo de obra desqualificada, entre outros elementos. O problema ¢ que estes
residuos ainda sdo descartados no lixo comum e/ou sdo incinerados e geram grandes impactos
a natureza (BATISTA, 2014).

Diante do cenério de grande descarte de residuos foi realizada uma pesquisa de carater
exploratorio que busca responder a seguinte pergunta: “Como reaproveitar os residuos téxteis
que sdo desperdicados pela industria de moda, a fim de evitar o descarte inadequado no meio
ambiente? .

A partir desta pergunta objetivou-se desenvolver uma cole¢ao de moda infantil a partir
de residuos de tecidos que sdao descartados pelas industrias téxteis. Para o desenvolvimento da
colecao foi necessario formular alguns objetivos especificos, comegando pela coleta de material

cedidos facilmente por uma empresa de Blumenau, materiais estes que ja ndo tem mais utilidade
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para a empresa. Depois foi criada as geracdes de alternativas aplicando o conceito de upcycling
a uma colecao de moda infantil. Ap6s a produgdo de um protdtipo estar concluida, inicia-se a
ultima etapa que consiste em avaliar a percep¢dao do consumidor quanto a aceitagdo dos
produtos por meio do focus group.

O presente trabalho tem relevancia para estudos e criagdo de pecas que buscam
reaproveitar residuos que seriam descartados no meio ambiente. Surge como mais uma nova
alternativa do que se fazer com materiais que sobram de grandes producdes, de modo a evitar

o descarte inadequado.

2 REVISAO DA LITERATURA

A palavra impacto ambiental frequentemente ¢ divulgada nas midias e no dia a dia, e
geralmente ¢ associada a um dano a natureza (SANCHEZ, 2013). Impacto (do latim impactu)
significa choque ou colisdo, esta palavra também aparece com o sentido de “choque” de
substancias (solidas, liquidas ou gasosas) de radiacdes ou de formas diversas de energia,
decorrentes da realizacao de obras ou atividades, com danosa alteracdo do ambiente natural,
artificial, cultural ou social (BENJAMIN, 2011).

O impacto ambiental surge a partir do momento em que a natureza passa a ter relagao
com o homem (ser humano). A década de 1960 pode ser considerada como o marco quanto a
origem das preocupagdes com o meio no qual vivemos (TOZONI-REIS, 2004).

O ano de 1972 foi um momento historico para o movimento ambientalista. Aconteceu
a primeira conferéncia mundial do meio ambiente humano, em Estocolmo, Suécia. Organizada
pela ONU (Organiza¢ao das Nagdes Unidas) a conferéncia discutiu sobre o impacto causado
ao meio ambiente pelo uso desenfreado dos recursos naturais disponiveis no planeta. Assunto
que foi divulgado no relatério do clube de Roma (TOZONI-REIS, 2004).

Uma das estratégias adotadas na tentativa de minimizar o problema foi a educagao
ambientalista dos individuos, a intencao era fazer com que eles utilizassem os recursos naturais
de maneira mais equilibrada. A partir da conferéncia a UNESCO (Organizacdo das Nagdes
Unidas para a educacdo, a ciéncia e a cultura) passou a assumir o desafio de organizar
discussdes regionais e internacionais sobre a educag¢do ambiental (TOZONI-REIS, 2004).

Como consequéncia a conferéncia realizada em Estocolmo, em 1977 acontece a
conferéncia de Thilisi, onde ficou declarado que a funcdo da educacdo ambiental € criar

consciéncia e compreensao sobre os problemas que envolvem o meio ambiente, com o intuito
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de criar individuos com comportamento positivo a uma vida ecologicamente correta (TOZONI-
REIS, 2004).

Com o documento de Tbilisi pronto, aconteceu em 1992 a conferéncia das Nagdoes
Unidas sobre o meio ambiente e desenvolvimento, a Rio-92. Nela o documento de 1977 foi
totalmente revisado para elaborar a educacdo ambiental na agenda 21 e os planos de
desenvolvimentos sustentdveis. Resgatou e reviu o contexto, ampliando os principios e
recomendacdes (TOZONI-REIS, 2004).

Durante a Ri0-92 aconteceu também o féorum internacional das organizagdes nao
governamentais, a sociedade civil pactuou o “Tratado da educacdo ambiental para sociedades
sustentaveis e responsabilidade global”. Este documento se tornou importante por ter sido
elaborado pela sociedade, organizada em entidades ambientalistas, o tratado reconhece que a
educagao ¢ direito dos cidadaos e convocou a sociedade a assumir as suas responsabilidades ao
cuidar do meio local, nacional e internacional (TOZONI-REIS, 2004).

Dez anos apos, em 2002, acontece em Johannesburgo, Africa do Sul, a Rio+10, nela
foram feitas analises desses dez anos de agenda 21. Com as andlises prontas surgiu a conclusao
de que o mundo ainda estava insustentavel, o resultado fez com que muitas pessoas ficassem
chocadas. Foi entdo que se inicializou um processo mais firme da sociedade em relagdao aos
cuidados com a natureza (TOZONI-REIS, 2004).

Ap0s a constatagdo chocante da Rio+10 em 2012, acontece entdo a Rio+20 na cidade
do Rio de Janeiro, a conferéncia se tornou a maior de todos os tempos, chegou a superar a Rio-
92 e teve a participacao de representantes de mais de 192 paises, presenca de mais de 100 chefes
de estados e governos e aproximadamente 12.000 delegados oficiais (OLIVEIRA, 2014).

A Rio+20 foi dividida em trés etapas, em primeiro momento ocorreu a III reunido do
comité preparatorio, os representantes governamentais discutiram a negociagdo dos
documentos da conferéncia, principalmente a “Carta do Rio”. A segunda etapa realizou didlogos
para o desenvolvimento sustentdvel, reuniu autoridades que palestraram sobre variados temas,
por fim foi realizado o segmento de alto nivel da conferéncia, os chefes de estado e governo
finalmente discursam os acordos pré-negociados (OLIVEIRA, 2014).

Dentro desse mesmo topico, desde a década de 90, com a ISO 14000, algumas
empresas téxteis passaram a incorporar o assunto meio ambiente. Desde entdo passaram a rever
todo o processo produtivo, para tratar efluentes e minimizar os prejuizos ambientais,

comegaram também a elaborar projetos ambientais e sociais. No entanto as empresas ainda
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estdo em processo de adaptacdo ao processo sustentavel (SCHULTE; LOPES, 2008).
Gradativamente as empresas comegam a se preocupar mais com a preservagao do meio
ambiente no que se refere ao processo de desenvolvimento de produto, € a consciéncia

ambiental passa a fazer parte do sistema da moda (SCHULTE; LOPES, 2008).

2.1 Sustentabilidade na Moda

Em termos légicos, a sustentabilidade ¢ a capacidade de se sustentar, de se manter,
moderagdo, por tempo indeterminado, isso significa que se a exploragdo de recursos naturais
for feita de modo sustentavel durard para sempre (MIKHAILOVA, 2004). Sustentabilidade na
moda significa criar eventos e produtos para uma moda “economicamente” possivel, uma
sociedade justa, e ambientalmente correta (SCHULTE; LOPES, 2008).

As bases de uma moda ecoldgica sdo a utilizagdo de fibras e tintas naturais ou “verdes”
o reuso ¢ a reciclagem de pecas e acessorios e principalmente o respeito pelo meio ambiente
(SCHULTE; LOPES, 2008,).

O conjunto de atores sociais, praticas e pessoas intermedidrias, que fazem parte do
mundo da moda, faz com que esse seja um sistema complexo, onde multiplos setores se
interligam, desde o entendimento do consumo que passa por agentes de marketing, a
transportadoras, bancos, operarios das industrias, produtoras de maquinas, midia, fotografos e
cenaristas, assim entdo, o conjunto dessas varias etapas (conhecido como ciclo de vida) podem
ser causadoras da degradagdo ambiental (PARODE; REMUS; VISONA, 2010).

Como dito antes o ciclo de vida aborda todos os processos de desenvolvimento de um
produto, assim o questionamento do tema se torna essencial para o designer, pois permite
estudar e avaliar as credenciais sustentaveis para o produto (GWILT, 2014). Desta forma, ao se
produzir de maneira ecologicamente correta, os impactos ambientais podem ser minimizados.
Isso pode acontecer através da utilizacdo de inovagdes simples no processo produtivo
(SANTOS, 1997). Com base nesse entendimento da qual sustentabilidade na moda deve
entender todos os processos por qual um produto passa, pode-se citar algumas iniciativas e
estratégias tomadas nas diversas areas de desenvolvimento do produto.

Dentro da concepg¢do do design, Anna Ruohonen com inspiragdo em Paris criou pegas
que passam de uma estagdo a outra e que podem ser customizadas de acordo com as
necessidades especificas de cada usudrio. Isso evita que haja um excesso de produgao da qual

venha a ser descartado (GWILT, 2014). Line Sander Johasen, designer graduada pela Kolding
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School inovou no processo de produgdo, as partes das roupas ja vém tecidas de forma correta
no tear assim entdo os residuos sdo quase nulos (GWILT, 2014,).

No que tange o processo de distribuicdo a empresa inglesa Antiform produz pecas com
materiais reciclados, usa também mao de obra de um perimetro distante de 32 km de seu
estadio, localizados na cidade de Leeds (GWILT, 2014). Pode-se ressaltar também dentro do
uso do produto, a inovacao da designer polonesa Sukiennik Agnieska que desenvolveu um
vestido produzido por papel, Tyvek, material leve e que pode ser reciclado (GWILT, 2014).

E por fim a ultima etapa do ciclo de vida, o fim da vida de um produto, dentro do
mesmo Wister Tsang Ganhador do prémio EcoChic design de Hong Kong em 2012 desenvolveu
sua colecdo a partir de produtos que tinham chegado ao fim da vida, mas que, ainda poderiam
ser reaproveitadas, utilizou as sobras de tecidos utilizados na producao de moda Espirit
(GWILT, 2014).

Embora alguns considerem a sustentabilidade como restricdo de inovagdes, muitos
designers veem essa abordagem de modo criativo para a moda e que leva a oportunidades de

negocios especiais (GWILT, 2014).

2.2 Upcycling

Cada vez mais se encontra o conceito de upcycling aplicado ao sistema da moda, apesar
da sua aproximac¢ao com a industria ser recente. Consiste essencialmente em se preocupar com
o desenvolvimento sustentavel de novos produtos, desta forma, a selecdo dos materiais e dos
procedimentos de produg¢do ndo sdo influenciados pelas tendéncias atuais do consumo
(SOARES, 2015).

Segundo Steinhauser (2016, p.7) “Upcycling é o processo de transformar residuos ou
produtos inutilizados e/ou descartdveis em novos materiais ou produtos de maior valor, uso ou
qualidade”. O movimento também tem como objetivo estender o ciclo de vida dos produtos que
sao descartados e pode ser aplicado em pegas, acessorios entre outros produtos em geral, com
novas fung¢des e formatos (SOUZA; EMIDIO, 2015).

O processo da reutilizacdo de roupas velhas ou sobras de materiais ¢ um fendémeno
cada vez mais recorrente na alta costura. O processo de reutilizacdo de matérias primas feitas
por grandes grifes, ¢ (re) modelada pelas maos dos designers/estilistas e carregada de novos
valores simbolicos (LARA; CARNEIRO; FABRI, 2015).

O movimento ¢ uma das formas de contribui¢do para que se possa pensar em um novo
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consumo de moda que tem como base a sustentabilidade. Percebe-se que o movimento de
upcycling em casas de alta costura comega a influenciar e inspirar marcas de menor porte
(inclusive redes de fast fashion) a introduzir este conceito em seus produtos (LARA;
CARNEIRO; FABRI, 2015).

Pode se buscar agregar valor a uma pega por meio de pequenas mudangas como
detalhes decorativos, ou entdo criar pegas inteiras com retalhos e sobras de tecidos e de objetos.
Esse conceito dara extremamente certo quando o designer trabalha com varios itens (GWILT,
2014).

Pode se observar alguns casos que utilizaram de maneira criativa o conceito de
upcycling, produtos que foram produzidos por grandes designers. Um exemplo sdo as criativas
Jennifer Whitty e Holly McQuillan que reusaram pecas de vestuario que seriam descartadas. As
designers criaram uma peca “transformavel” para um projeto piloto de uma empresa que
produzia uniformes profissionais, conforme a Figura 1 (GWILT, 2014).

Outro exemplo da aplicagao do upcycling € a jaqueta em couro “patchwork” produzida
por Martina Spetlova, nascida na Republica Tcheca. Seu trabalho juntou restos e retalhos de
materiais como jérseis, couro, ziperes, entre outros aviamentos para criar roupas com formas

incriveis. De acordo com a Figura 2 (GWILT, 2014).

Figura 1: Peca desenvolvida por meio do upcycling por
Jennifer Whitty e Holly McQuilan Figura 2 : Jaqueta em couro “patchwork”

Fonte: (GWILT, 2014, p.147). Fonte: (GWILT, 2014, p.147).

2.3 Estado da Arte

Fez se uma pesquisa de trabalhos disponiveis no Google académico entre o periodo de
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2011 a 2017 que utilizaram métodos para a criagdo de produtos sustentaveis a partir da
reutilizacdo de residuos téxteis. A primeira busca foi realizada com palavras chaves
“upcycling”, “reutilizagdo”, “retalhos” e “moda” resultando em um total de 19 trabalhos, destes
somente 02 eram relevantes para esta pesquisa. A segunda pesquisa continha as palavras chave
“colecaon”, “moda”, “sustentabilidade” e “reutilizagao” encontrando-se mais 03 trabalhos. Sao
apresentadas abaixo as publicagdes encontradas na busca realizada para uma melhor
compreensdo da pesquisa, com o total de 05 trabalhos selecionados.

O primeiro trabalho selecionado ¢ formulado pelos autores Anicet, Bessa e Broega
(2011), da pesquisa intitulada: Design de Superficies a partir de residuos industriais téxteis. Os
autores tinham como objetivo a criagdo de produtos inovadores tanto no setor de vestuario
quanto no de decoragdo através da técnica da colagem. A ideia base era a reutilizacdo de “lixos”
limpos provenientes de empresas téxteis, adotaram a técnica da colagem por possuir inimeras
vantagens, dentre elas ser um método limpo, ndo poluente, que ndo gerava subprodutos, além
de ser uma tecnologia nova e de pouca exploragdo. Obtiveram sucesso com a criagao de bolsas
e carteiras com uma nova textura de tecido. Uma das peculiaridades dessa técnica € que as pecas
colocadas em producao podem ficar parecidas, mas nunca iguais, isso porque ¢ uma técnica que
mescla o fazer manual com o industrial na utilizacao de prensa térmica industrial.

O segundo trabalho foi realizado pela autora Carrilho (2013) e tinha como objetivo
principal desenvolver uma criacdo de acessorios a partir de matéria prima de baixo custo
(morim). Entretanto, devido a preocupacdo com o aumento de residuos toxicos e a necessidade
de fazer uma produgao limpa se optou por utilizar retalhos inteiros e lisos de coloracao viva nos
produtos finais. Foram produzidos: uma bolsa, uma carteira, um porta-livro € um porta-oculos,
a autora concluiu que a moda ndo esta apenas ligada ao visual ao ornamento ao futil. A moda
também ¢ funcional, agente cultural, social, econdmico e pode mudar vidas.

Carlan e Moura (2015) tinham como objetivo criar uma cole¢do de ténis
confeccionados com materiais de reaproveitamento. O enfoque do projeto propunha a
reutilizagdo de sobras de materiais para a produg¢ao de novos fios junto com a utilizagdo de
borrachas proveniente de reaproveitamento de sobras da propria industria, trata-se de um
aglomerado de sobras de borracha prensadas, que ird constituir um novo solado. Apds analisar
obras atuais desenvolvidas por designers, optaram por usar o design contemporaneo, tal aspecto

agrega um diferencial no produto verde, que geralmente € associado a estética rustica. Os

produtos desenvolvidos foram ténis vulcanizados, todos desenvolvidos com solado e materiais
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de reaproveitamento, somente os aviamentos como linhas, velcros e demais materiais ndo sao
reciclados. Em sua conclusdo os autores ressaltam que o0s impactos sociais € ambientais estao
cada vez mais notorios e que cada vez mais ¢ importante a preocupacao com o meio ambiente
e com os estudos que freiam o impacto ambiental.

As autoras Oliveira e Silva (2015), produziram um artigo intitulado como
“Reutilizacdo de residuos solidos em produtos de moda a luz do 4Art Deco”. O trabalho tinha
como objetivo propor a reutilizacdo de materiais alternativos na confec¢ao de artigos de moda,
aliou criatividade e respeito ao meio ambiente. Foi entdo que se iniciou uma pesquisa de campo
na cidade de Teresina/Pi em busca de empresas que reformassem sofas. A escolha se deu, pois,
as reformas de estofados utilizam grandes extensdes de materiais, estas resultam em sobras que
ndo servirdo mais para outra cobertura, sendo descartadas no meio ambiente, por este motivo
as empresas cederam facilmente grandes quantidades de materiais. As autoras concluem que o
projeto se deu de forma satisfatoria com a idealizagdo de uma cole¢do de acessorios: um
conjunto de bolsas e calgados, estes que foram produzidos somente por sobras de materiais que
consertam sofas a um custo de produ¢ao muito baixo.

O tltimo trabalho foi realizado por Saffi (2015), onde o principal objetivo era utilizar
tecidos descartados no polo de moda do Guaré para criar uma nova coleg¢ao para a marca Pau-
Brasilia. A autora aplicou um questiondrio a uma amostra do publico alvo. O questionario foi
divulgado em redes sociais e enviado via e-mail para os consumidores que mais interagiam com
a marca, 79,4% dos representantes possuem entre 18-24 anos, ou seja, estdo na idade em que a
maioria ¢ estudante universitario. Apos a avaliagdo do questionario a autora decidiu trabalhar
com camisetas ou camisas de botdo umissex, que tivessem o reaproveitamento de retalhos
téxteis, produtos ndo formais que possam ser utilizados no dia a dia devido a faixa etaria do
publico. Com uma boa aceitacdo do publico a colecdo foi inspirada em Brasilia a autora ainda
conclui que as camisetas conseguiram transmitir a mensagem de que a partir de matérias que
irilam para o lixo podem sair produtos. Criou-se um sistema com base nos volumes médios de
descartes providos pelas empresas, este que ajudard a minimizar os desperdicios ocorridos no
polo de moda do Guara.

Para melhor compreensdo dos trabalhos citados o Quadro 1 apresenta as principais

informacodes de cada trabalho.
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Quadro 1: Principais informacdes das producdes analisadas.

Autor

Objetivos

Resultados

Comparacao do trabalho
Proposto

(ANICET;
BESSA;
BROEGA,
2011)

Criagdo de produtos
inovadores com maior
valor acrescentado
tanto no setor de
vestuario quanto no
setor de decoragdo
através da colagem.

Criou bolsas e carteiras
femininas a um preco
acessivel, com uma nova
textura de tecido com
gotas de silicone, fios
restos de tecidos etc.
Através da colagem.

Criacao de produtos
inovadores com maior valor
acrescentado. Estes que serdo
focados somente no setor de
vestuario tendo por base o
reaproveitamento de tecidos
descartados, sem formagdo de
novas texturas. Sera utilizado
a técnica tradicional de corte
€ costura.

(CARRILHO,
2013)

Criagdo de uma cole¢do
de acessorios, a partir
de matéria prima de
baixo custo.

Criou Acessorios
femininos (bolsas,
carteiras, porta oculos,
porta livro) através do
reaproveitamento de
retalhos.

Criacdo de uma colecdo de
vestuario  (calgas, shorts,
blusas, vestidos etc.), a partir
de tecidos descartados.

(CARLAN;
MOURA,
2015)

Criagdo de uma colecdo
de ténis confeccionados
com  materiais de
reaproveitamento.

Criou ténis vulcanizados
de estética
contemporanea
confeccionados com
materiais feitos com fios
de reaproveitamento.

Criacdo de uma colecdo de
vestuario  (calgas, shorts,
blusas, vestidos etc.) a partir
de tecidos que foram
descartados pelas empresas
téxteis, mas que nao possuem
fios de reaproveitamento.

(OLIVEIRA,
SILVA, 2015)

Propor a reutilizagao de
materiais  alternativos
na confecgdo de artigos
de moda, aliando
criatividade e respeito
ao meio ambiente.

Criou acessorios (bolsas
e calgados) com o
reaproveitamento de
residuos téxteis e ndo
téxteis oriundos de
estofarias

(Veludo, jacquard e
couro sintético) que
recobrem e consertam
sofés.

Criagdo de uma colecdo de
vestuario  (calgas, shorts,
blusas, vestidos etc.) com
base no reaproveitamento de
tecidos de malha oriundos de
empresas que ja utilizaram
em outras colegoes de moda
infantil.

(SAFFIL, 2015)

Utilizar tecidos
descartados no Pélo de
Moda do Guara para
criar uma nova cole¢do
para a marca Pau-
Brasilia.

Criagdo de uma colegdo
de camisetas unissex,
com o reaproveitamento
de retalhos para o
publico jovem de 18 a 24
anos.

Criagdo de uma cole¢do que
ird conter calgas, shorts,
blusas e vestidos com base no
reaproveitamento de tecidos
téxteis para o publico
feminino infantil.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2017

Baseado nos cinco trabalhos citados no Quadro 1 elaborou-se um método para o
desenvolvimento de uma cole¢do de moda infantil apoiado no reaproveitamento de residuos
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téxteis. Este processo esta melhor detalhado na se¢ao da metodologia apresentada a seguir.

3 METODOLOGIA

O desenvolvimento do trabalho se fundamentou em uma pesquisa qualitativa de
carater exploratério com abordagem indutiva, onde os assuntos foram pesquisados em artigos
cientificos, livros e imagens. Se procurou meios de solugdo para o descarte inadequado de
residuos téxteis, desta forma minimizando e/ou evitando os impactos causados pela industria
da moda em relagdo ao meio ambiente. Segundo MALHOTRA (2012, pg. 111) a pesquisa
qualitativa exploratoria pode ser considerada uma “metodologia de pesquisa ndo estruturada e
exploratoria baseada em pequenas amostras que proporciona percepgdes € compreensdo do
contexto do problema”. Para obtenc¢ao de dados da pesquisa realizou se uma entrevista com os

responsaveis das criangas.

3.1 Coleta do material

Para a arrecadacao do material entrou se em contato via telefonema com uma empresa
situada no bairro Garcia de Blumenau- SC. A empresa foi escolhida por ser um icone em pegas
infantis da regido, a mesma foi receptiva e demonstrou grande interesse em relacao a pesquisa,
cedendo facilmente 50 residuos de tecidos que foram utilizados em suas colegdes do verdo
anterior e que nao teriam mais utilidade para a empresa.

Depois de arrecadados, iniciou- se a separacao dos residuos, pela proposta da cole¢do
a ser desenvolvida ser de conforto para meninas ativas, que brincam, correm € se sujam. Foram
entdo selecionados residuos com tamanho aproximado entre 96 centimetros de comprimento e
1,50 metros de largura, com composi¢ao de 85% algodao e outros com a composi¢ao de 100%
algoddo estes que seriam mais utilizados em detalhes. Como muitos residuos possuiam
estampas, tiveram também que ser selecionados por meio de estampas que mais se encaixariam

com o tema da colegdo “Alice no Pais das Maravilhas” restando no total 18 Residuos.

3.2 Desenvolvimento da colecio

Segundo Corréa (2008) “A palavra cole¢do ¢ tomada no sentido de conjunto de
produtos, com harmonia de ponto de vista estético ou comercial, cuja fabricacdo e entrega sao
previstas para determinadas épocas do ano”. Seguindo essa linha entende-se que a colegdo deve
apresentar produtos que formam um conjunto com harmonia entre si, € que cada coleg¢do deve
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ser desenvolvida para as épocas do ano como primavera/verao ou outono/inverno.

Com base nestas afirmagdes optou se por desenvolver uma colecdo feminina de
primavera/verdo com o tema “Alice no pais das maravilhas”, obra escrita pelo autor Lewis
Carroll, em 1950.

As formas e silhuetas foram definidas com base no vestuario dos personagens do
primeiro filme “Alice no pais das Maravilhas 1”. Depois da separa¢do dos residuos que se
encaixariam melhor no tema foram entdao desenvolvidos 10 esbogos para a cole¢dao, conforme

as figuras 3 e 4 abaixo.

Figura 3: Primeiros looks
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2017
Figura 4: Ultimos looks
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2017

Dos dez esbocos um foi selecionado para o desenvolvimento de prototipo, de acordo

com a figura 5.
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Figura 5: Look escolhido

Fonte: Elaborado pelos autores, 2017

3.4 Amostra da pesquisa
Nesta se¢do sera apresentado o publico-alvo que foi escolhido através de pesquisas
relacionadas ao tema e ao produto que sera apresentado. A selecdo da amostra se deu por meio
da escolha de pais que se engajem com a sustentabilidade.
Foram selecionadas pessoas da cidade de Presidente Getulio - SC que tinham interesse
no assunto, tendo mais acessibilidade aos pesquisadores e gerando o didlogo necessario para a
conclusdo do trabalho. Optou se por escolher os entrevistados por meio da idade, responsaveis

que tinham de 20 a 40 anos.

3.5 Focus Group - método de entrevista

O procedimento de coleta de dados escolhido trata-se de uma abordagem direta, pois
como afirma Malhotra (2012) este método ndo ¢ disfarcado, uma vez que, “o objetivo do projeto
¢ revelado aos respondentes, ou entao fica evidente pelas proprias questoes formuladas”. Com
base nisso foi realizado uma apresentacdo da peca desenvolvida a partir de residuos para os
responsdveis que se engajem com a sustentabilidade, com a finalidade de avaliar a percepcao
de aceitacdo do consumidor com o produto. O focus group ¢ uma entrevista realizada por um
mediador, com um pequeno grupo de entrevistados.

A entrevista tinha como objetivo principal obter uma visdo aprofundada ouvindo o
publico-alvo falar da aceitagdo ou dos problemas encontrados que interessam ao pesquisador.
O valor desta técnica da se ao resultado concebido que um grupo de discussdo livre traz
(MALHOTRA, 2012).

Baseado em Malhotra (2012) o focus group foi realizado com a participacao de oito

membros, em um ambiente descontraido e informal, pois o autor afirma que grupos que contém
13
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menos de oito integrantes dificilmente geram o impeto e a dinamica que a se¢do necessita, da
mesma forma grupos com mais de doze integrantes ficam cheios demais e ndo levam a um
coeso, a um debate natural, assim como ambientes informais ¢ descontraidos deixam o publico
mais a vontade consequentemente os comentarios tendem a ser mais espontaneos.

Neste caso o focus group foi gravado em audio, para auxiliar na posterior analise de
dados, onde foi analisado o audio para poder transcrever os resultados obtidos. O gravador
estava atrds dos entrevistados. Para reunir as informagdes deu se inicio as explicacdes
referentes aos objetivos da pesquisa para o grupo e sanou todas as davidas sobre o roteiro e o
termo assinado por eles.

O roteiro foi dividido em 3 tépicos:

° Experiéncias passadas- Frequéncia com que compram roupas para seus filhos.

° Caracteristicas da peca apresentada- Indagagdo sobre o design da pega,
frustracdes, caracteristicas desejadas que ndo contém na peca, motivagdes para a compra.

e  Aimportancia do designer ¢ da sustentabilidade- A importancia do designer para

a sustentabilidade, o que o designer pode fazer, a importancia da sustentabilidade.

4 DISCUSSAO E ANALISE DOS DADOS

4.1 Peca Sustentavel

A seguir apresenta-se na figura 9 a peca sustentavel obtida como resultado derivado
da pesquisa sobre o reaproveitamento de residuos.

Figura 9: Peca sustentavel concluida

Fonte: Elaborado pelos autores, 2017

4.2 Focus group - Resultados
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O focus group foi realizado com a participagdo de 08 membros em um unico grupo,
possibilitando a observagdo de pontos em comum e divergentes, de forma a representar o
publico alvo desta pesquisa. A entrevista foi realizada com participantes do género masculino
(04) e feminino (04) com a idade variavel entre 20 a 40 anos.

A entrevista ocorreu de forma natural e descontraida, cada participante se expressou
no momento em que achou necessario, expondo suas opinides e ideias. Mesmo sendo um grupo
com homogeneidade de cultura e ideias em certos momentos as diferencas individuais
apareceram, alguns integrantes ainda se expressaram mais do que outros. A entrevista durou em
torno de 45 minutos e foi gravada em &udio para a posterior analise de dados.

Os resultados apresentados a seguir foram obtidos através da técnica do focus group.
Para que ndo houvesse a exposi¢ao de dados pessoais (nomes) os comentarios foram ordenados

de forma numeral.

4.2.1 Experiéncias passadas

Apds a apresentacdo do projeto de pesquisa e uma breve explicagdo sobre o focus
group de modo informal, deu-se inicio a entrevista. Ao serem questionados sobre a frequéncia
com que compram pecas de vestuario para seus filhos a maioria dos entrevistados afirmou que
compram diante de uma necessidade, por exemplo, para algum evento, apenas o entrevistado

08 afirmou “comprar pecas de vestuario mensalmente”.

4.2.2 Caracteristicas da peca apresentada

Apbs a apresentagdo do projeto de pesquisa e do tema sustentabilidade apresentou se
a peca desenvolvida e pediu para que todos ficassem a vontade para pegar e visualizar a peca,
deste modo encontrando as vantagens e desvantagens de se ter a pecga sustentavel.

Ao serem entdo questionados quanto as vantagens e desvantagens de se ter a peca
sustentavel o entrevistado 01 afirma que a vantagem que ele encontrou na peca foi que o
“modelo permite a utilizagdo em qualquer época do ano, dando mais funcionalidade a pe¢a” o
mesmo ainda afirma que “a pega ficaria confortdvel em uma crianga”. A funcionalidade ¢é
percebida pelos responsaveis como um fator determinante na aceitacdo do produto sustentavel
voltado ao publico infantil.

Os entrevistados foram questionados se teriam encontrado alguma desvantagem na

peca, mas os mesmos afirmaram que nao, o entrevistado 05 ainda indagou que a peca era “uma
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peca bem elaborada”. Com relacdo a utilizacdo da peca os entrevistados revelam novamente a
funcionalidade da mesma, ressaltando que a peca teria utilidade para diversas ocasides, 0
entrevistado 05 outra vez ressalta a que “utilizaria a pega tanto em eventos sociais quanto para
um evento casual acrescentando e retirando alguns acessorios”.

No momento em que foram questionados sobre os critérios que levariam a comprar
uma peca sustentavel a maioria afirmou que o fato de ser sustentdvel atrairia bastante ateng¢ao
por ndo ser comum encontrar nas lojas da regido. Outros critérios também foram citados, o
entrevistado 02 afirmou que se importa com a opinido de sua filha, portanto se ela gostasse da
peca procuraria optar por ela em vez de optar pelas demais opgdes. O entrevistado 05 cita sobre
o tecido o mesmo diz que “é um tecido de qualidade” o que impulsionaria a comprar a pega.
Percebe-se que os filhos dos pais entrevistados tém influéncia na escolha e que a percepgao de
qualidade do tecido ¢ um fator importante da decisao de compra de um produto sustentavel.

Quando indagados sobre o principal fator que levaria a compra da pega sustentavel
apresentada, os entrevistados se expressaram de maneiras divergentes, o entrevistado 06
ressalta que “¢ uma peca bem feita, e qualidade hoje influencia muito na escolha de uma pega”,
declararam que a principal motivacao seria a “exclusividade” que a peca traria, pois foi
produzida por residuos deste modo ndo se encontraria nenhuma igual, outra motivacdo muito
citada foi a estética da peg¢a que chamou a atengdo, o entrevistado 07 afirma que “gostei da
estética da peca, nem muito carregada e nem muito enxuta” alguns dos entrevistados afirmaram
que a estética da peca ¢ essencial, sabido que nenhum pai gostaria de comprar uma peca que
nao agrade seus filhos e filhas. Percebe-se que a qualidade e questdes estéticas da peca sdao
primordiais no processo de aceitacao do produto sustentavel.

Em relagdo as caracteristicas que a peca nao possuia, mas que eles gostariam que
tivesse o entrevistado 04 sugere “vocé ndo acharia interessante por uma plaquinha com
identificagdo da marca? ” Diante desta indagacgao agradeceu se a ideia e disse que de fato seria
algo bem interessante para por na pega, os entrevistados afirmaram que detalhes fazem toda a
diferenca, os mesmos ainda declaram que a peca ja esta bem “formulada” que poderia conter
detalhes, mas que teria que ndo ser muito “‘chamativo”. Percebe-se que a marca, a identificacao

da peca e acessorios sdo itens que chamam a atengdo dos responsaveis pelas criangas.

4.2.3 A importancia do designer e da sustentabilidade

Ao final desta etapa foram questionados sobre o que achavam que o designer poderia
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fazer em relagdo a sustentabilidade, o entrevistado 05 reconhece que “ a sustentabilidade nos
tempos atuais vem se tornando cada vez mais importante € necessaria, € o designer vai ter o
papel de ajudar a moda a conseguir atingir este ponto”, a maioria dos entrevistados alega que
muitas pessoas descartam materiais que poderiam ser utilizados, portanto acreditam que o
estilista tem um papel influenciador em relagdo a sustentabilidade, o entrevistado 03 ainda
acrescenta que “seria interessante voc€s demonstrarem a importancia da sustentabilidade para
as pessoas, fazerem palestras e discussdes sobre o assunto em escolas e institui¢des”,
ressaltando que a sustentabilidade ndo passa a ser um objetivo a ser atingido mas sim uma
necessidade dos dias atuais. Percebe-se que os responsaveis entrevistados tém preocupacdo com

a educacdo ambiental e com o meio ambiente, refor¢cando a escolha dos membros do focus

group.

5 CONCLUSOES

O principal questionamento desta pesquisa foi quanto ao reaproveitamento de tecidos
de modo a evitar o descarte inadequado no meio ambiente, transformando os em uma nova
colecdo de moda destinada a criancas baseada no tema ‘“Alice no pais das maravilhas”. Os
produtos foram constituidos por uma colecao de dez looks, da qual, um foi escolhido para a
confeccao, e amostragem.

O presente artigo fundamentou-se em conceitos de impacto ambiental,
sustentabilidade na moda, upcycling e produtos ja existentes com a ideia de sustentabilidade.
Foi aplicado o conceito upcycling a colegdo para agregar valor as pecas € se buscou a avaliagao
do consumidor em relagdo a colegdo através do focus group.

Dentre as pesquisas encontradas obteve-se resultados por meio de desenvolvimento de
colegdes, porém ndo para o mesmo publico e com os mesmos materiais utilizados. Para dar
sequéncia ao trabalho houve o contato com uma empresa de Blumenau a fim de obter residuos
para o desenvolvimento da cole¢do, com os residuos coletados foi possivel a elaboragdo da peca
que seria encaminhada para a avaliagdao do publico.

Para realizar a avaliagdo, o focus group foi constituido por oito integrantes, €, no
decorrer da entrevista percebeu-se a receptividade em relagdo ao design da peca assim como a
preocupacao do publico em relacdo a sustentabilidade, os mesmos apontaram varios pontos
positivos na peca e sugeriram ideias de alguns detalhes que poderiam ser acrescentados a peca.

Com o mercado em expansdo, a produgdo sustentavel de roupas atende as novas
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demandas do consumidor contemporaneo deste modo seria de grande valia para estudos futuros
baseados nesta pesquisa a utilizacdo de residuos de tecidos em acessorios com a técnica
artesanal aplicando o conceito upcycling, outra opcao também seria personalizar os tecidos,
aplicar estampas desenvolvida pelo estilista em cima da que ja existe deste modo criando uma
colecdo mais divertida e diferente, além disso deve se pensar até mesmo em outro método de
pesquisa de campo e abranger mais publicos, a fim de entender um pouco mais sobre esse
mercado e seus desejos. Afinal a sustentabilidade ndo ¢ mais um objetivo a ser atingido e sim

uma necessidade dos tempos contemporaneos.
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