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RESUMO: O espaco geografico é o locus do homem e de suas possibilidades que
ndo cabem na dimensdo previsivel e mensuravel. O turismo € fendmeno
multifacetado e surge como opcao de lazer condicionando as relagbes sociais e a
organizacao espacial onde a atividade se desenvolve por meio dos equipamentos,
infra-estruturas e contatos entre pessoas de diferentes origens. O objetivo do
trabalho é apresentar um dialogo entre pensadores da geografia, do lazer e turismo
a fim de compreender a base epistemologica da produgédo do espaco pelo turismo. A
pesquisa foi realizada por meio de fonte bibliografica e constitui parte da dissertacao
de Mestrado em Geografia/ UFMS.
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EXTRACTO: El espacio geografico es el l6cus del hombre y de sus posibilidades
que de no cabido en la dimensién previsible y mensurable. Esta fendmeno
multifaceted y aparece el turismo opcion del ocio que condiciona las relaciones
sociales y la organizacion del espacio donde la actividad si se convierte por medio
del equipo, de las infraestructuras y de los contactos entre la gente de diversos
origenes. El objetivo del trabajo es usted presente que dialoga entre los pensadores
de la geografia, del ocio y el turismo adentro para pedirle entiende que la base de la
produccion del espacio sera el turismo. Bibliografico la investigacion fue llevada a
través por medio de fuente y constituye la parte del dissertacdo de Mestrado en
Geografia/lUFMS.
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INTRODUCAO

O espaco geografico é o lécus do homem - do viver, agir, produzir,
sociabilizar - e de suas possibilidades que ndo cabem na dimenséo previsivel.

O lazer se da nesta complexa trama, onde o homem €& estimulado ao
desfrute incondicional do tempo livre como sua expressdo maior de liberdade e
prazer individual, no qual as possibilidades se alternam e op6em, como praticar um
esporte de aventura ou ler um livro, assistir a televisdo ou viajar. A dimensionalidade
do lazer ndo é possivel, pois esta vinculada aos prazeres individuais, e, portanto
singulares e multiplos.

O turismo é fendbmeno multifacetado e surge como opc¢éao de lazer, no qual o
individuo usufrui seu tempo livre durante o deslocamento e permanéncia temporaria
em localidade diferente da sua origem, desfruta da paisagem ou de elementos

intangiveis como banho de mar, visita a parques, assistir a pecas de teatro, dancar.

PRODUCAO DO ESPACO: BREVES CONSIDERACOES

O espaco é finalidade e continuidade no cenario das a¢bes dos homens.
Desta forma, Santos (1988, p. 26-27) expoe:

O espaco deve ser considerado como um conjunto indissociavel de
que participam, de um lado, certo arranjo de objetos geograficos,
objetos naturais e objetos sociais, e, de, outro, a vida que os
preenche e 0s anima, ou seja, a sociedade em movimento. O
contelido (da sociedade) ndo é independente da forma (os objetos
geograficos), e cada forma encerra uma fragcao do contetdo. O
espaco, por conseguinte, é isto: um conjunto de formas em
movimento. As formas, pois, tém um papel na realizacdo social.

Além das formas que fazem parte da complexa trama que constitui o

espaco, 0 homem se mostra como o principal elemento. As formas e sua disposicéo
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sdo decorréncias de suas acles, habilidades e de suas relagcbes em sociedade, e
desta com o meio ambiente. O trabalho esta na génese da transformacéo.

O homem é agente modificador provido de raciocinio que permite acdes
premeditadas, o que o diferencia dos demais animais. Suas habilidades possibilitam
previsbes e acbes simultaneas, desenvolvimento de técnicas que facilitardo a
manutencao da vida individual ou coletiva. A sociedade se torna o principal objeto de

apreenséo, reconhecida sua for¢ca de modificacdo, de transformacéao, criacao.

Nao ha producao que ndo seja producao do espaco, ndo ha
producédo do espaco que se dé sem o trabalho. Viver, para 0 homem,
€ produzir espac¢o. Como o homem néo vive sem trabalho, o
processo de vida é um processo de criacdo do espaco geografico. A
forma de vida do homem € o processo de criacao do espaco. Por
isso, a geografia estuda a acao do homem. (Idem, p.28)

A atuacao do homem sobre 0s objetos naturais ocorre desde a existéncia da
sociedade e a capacidade de antever e se organizar para agir sobre a natureza e se
preparar para o futuro. A dispersdao do homem sobre a Terra o fez deparar com
situacdes e condicbes adversas, nem por isso deixou de transformar, modificar,
organizar.

A ocupacdo das areas mais inospitas tornou o0 homem onipresente e a

superficie terrestre mais humanizada, impermeabilizada, com mais cidades e

D

campos e consequentemente mais produtiva. Alias, a superficie terrestre
densamente ocupada e modificada para facilitar a producdo e melhorar as condi¢oes
de vida do homem.

O espaco € organizado de acordo com a racionalidade do homem para a
ocupacao, a distribuicdo de infra-estruturas (rodovias, energia elétrica, cidades) e
producao (servicos, produtos industrializados, produtos agropecuarios, extracao), de
tal forma a maximizar resultados e minimizar esforcos. Neste sentido é que as areas

sao especializadas. A fim de direcionar esfor¢os qualificar e quantificar os resultados
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na producdo é gque os locais se tornam mais especializados e sua organizacao se da

direcionada.

FUNDAMENTOS INTRODUTORIOS DO LAZER

A geracdo de capital, a capacidade produtiva sdo prerrogativas das nacdes
desenvolvidas. No frenético modelo capitalista de producdo insaciavel e
esgotamento das capacidades fisicas e psiquicas, o homem obteve conquistas
como a reducao da jornada de trabalho para oito horas diarias, descanso semanal,
férias remuneradas, décimo terceiro salario, entre outras, que possibilitaram o maior
desfrute do lazer, no século XX - ou pelo menos foi quando o tema ganhou maiores
dimensoes.

Para compreender o lazer € necessario que esclareca as terminologias que
envolvem sua concepcéo e as quais sao tidas freqientemente como sinénimo ou
mesmo confundidas, séo elas: tempo livre, lazer, ocio e turismo. Rodrigues (2001, p.

89) considera:

[...] Pode-se gastar o tempo livre sem executar nenhuma acéo.
Nesse caso, o tempo despendido é um tempo de puro 6cio, ou seja,
de contemplacdo. Ja o vocabulo “lazeres” tem a conotacdo de
atividades, ou seja, acdes desenvolvidas durante o tempo livre. Os
lazeres diferem do turismo porque, para sua pratica, ndo ha
necessidade de deslocamentos que excedam o periodo minimo
fixado em 24 horas [...].

O trabalho pressupde tempo livre, mas nao significa que o homem esta
liberto de todas as obrigacdes sociais. O tempo livre € utilizado para cumprir
compromissos familiares, para participar de reunides institucionais, cumprir
obrigacdes domeésticas, entre outras. Apds, computada e subtraida as obrigagdes,

resta o tempo de lazer.
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O estudo do lazer atenta para os diversos significados e sindnimos que
possui nas varias linguas. As terminologias envolvidas na conceituacdo como a
propria palavra lazer, ou mesmo tempo livre e 6cio, sdo compreendidas
diferentemente de acordo com o pais de origem do estudo. A palavra lazer pode

adquirir o mesmo significado que a palavra 6cio no idioma espanhol.

O termo Lazer ndo se encontra em espanhol. Com o sentido de
Lazer, encontra-se a palavra oOcio. Tal fato podera ocasionar
dificuldades de compreensdo e comunicacdo entre outros idiomas,
em especial, o portugués, que relaciona 6cio com a falta de
atividade, a inanicdo, o desinteresse, passando a apresentar um
sentido negativo. Talvez por esta ou por outras razbes mais
complexas, se evidencia, entre varios autores da atualidade, uma
tendéncia para o emprego do termo tempo livre . (GAELZER, 1979,
p. 48)

O ocio é entendido como néo fazer nada durante o tempo livre, e por isso, é
comum estar separado do conceito de lazer, que para muitos autores — como sera
abordado na sequiéncia — implica em acéao.

Para Gaelzer (1979, p. 54), “[...] Lazer é a harmonia individual entre a
atitude, o desenvolvimento integral e a disponibilidade de si mesmo. E um estado
mental ativo associado a uma situacéo de liberdade, de habilidade e de prazer’. E
relevante considerar o carater de satisfacdo e prazer individual perante a atividade
de lazer, o hedonismo aparece como um dos elementos para conceber esta pratica.

O lazer corresponde a todas as atividades desempenhadas por livre e
espontanea vontade que satisfaca e proporcione prazer ao individuo. Segundo

Dumazedier (1976, p. 34):

O lazer é um conjunto de ocupagfes as quais o individuo pode
entregar-se de livre vontade, seja para repousar, seja para divertir-
se, recrear-se e entreter-se ou, ainda para desenvolver sua
informacdo ou formacdo desinteressada, sua participacao social
voluntaria ou sua livre capacidade criadora apés livrar-se ou
desembaracar-se das obriga¢cBes profissionais, familiares e sociais.

[..]
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Para o autor, a principal caracteristica do lazer € a atividade, o ser ativo
durante o tempo livre desempenhando a¢des que proporcionem bem-estar proprio.
Apesar do carater de liberdade, de autonomia de escolha individual, Dumazedier
(1979, p. 93) alerta “[...] Os bens e servicos de lazer estdo pois submetidos as
mesmas leis do mercado que os outros bens e servi¢os.[...]” O capitalismo assimila a
expansdo do tempo livre a oferta de servicos e produtos que vao ao encontro dos

anseios do consumidor diante do lazer.

[...] No caso de bens de consumo, mesmo os fundamentais para a
sobrevivéncia humana, a limitacdo do acesso passa pela lei de
mercado e pela capacidade individual de compra. Ha,
evidentemente, toda uma gama de servicos e produtos no campo do
lazer regidos pela mesma ldgica. [...] (GUTIERREZ, 2001, p. 97)

O tempo livre é instrumento da sociedade capitalista para aumentar o
consumo e producdo de bens e servicos, utilizando para isso a disseminagdo em
massa de um padrao de consumo, assimilado incontestavelmente. O poder de
consumo é concedido a uma parcela da populacao, logo, o lazer e o turismo ndo sao

acessiveis a grande maioria. Ouriques (2005, p. 37-38) expde:

[...] o tempo livre dedicado aos lazeres €, via de regra, um tempo de
consumo. A proliferacdo dos hobbies, que implicam a compra de
equipamentos especificos, os espetaculos e discos de mdasica, 0
cinema, a televiséo e as passagens de aviao para tour sdo formas de
expressdo do tempo do capital no que adequadamente se chama de
“inddstria da diversao”. Isso porque, como assinalado acima, todo
esse tempo livre tende a ser mediado pela préatica do consumo.

Os estudos empiricos do lazer € tema central da obra de Dumazedir (1979)
a partir de dados e estatisticas sobre a pratica do lazer nos paises de economia
avancada, Estados Unidos, antiga Unido das Republicas Socialista Soviéticas
(URSS) e na Franca. Para o autor, o lazer é definido nitidamente a partir das
sociedades industriais, onde o tempo de trabalho é distinto de tempo livre. A década
de 1960 é considerada um marco para a pratica do lazer na Franga, em decorréncia

de conquistas como reducdo da jornada de trabalho semanal e ampliagdo do
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periodo de férias. Outro elemento a ser considerado € que “Antes de mais nada a
producdo do tempo livre, invélucro que contém o tempo de lazer, é, evidentemente,
o resultado de um progresso da produtividade, proveniente da aplicacdo das

descobertas cientifico-técnicas [...]". (Idem, p.54-55)

PRODUGCAO DO ESPACO PELO LAZER E TURISMO NA MODERNID ADE

O cotidiano do homem moderno revela uma compartimentagédo do tempo,
uma vez atrelado a uma rotina de trabalho, familia, compromissos sociais e
organizacdo do tempo livre. Os sentidos (pensamento, a visao, a observacéo) estao
canalizados nessa rotina, a mudanca do olhar do homem sobre o cotidiano, sobre o
percurso diario entre trabalho e casa perceber4d um ambiente diferente, embora este
olhar esteja diretamente condicionado ao tempo de lazer.

A organizagao urbana determina a especializacado de lugares para o lazer
(privado ou publico). A légica da dissociacdo entre o tempo livre e o tempo de
trabalho, se reflete sobre a organizacdo das cidades compartimentadas — zonas
industriais, residenciais, comerciais, assisténcia médica, lazer — e faz com que o
homem acredite que o ambiente propicio ao lazer ativo ndo coincide com aquele
onde sua residéncia esta fixada, ha portanto, necessidade de deslocamento para
exercé-lo.

A organizacao do tempo cronologico diario e da especializacdo dos lugares
estédo entrelacados ao pensamento contemporaneo, que traduziu o desvinculamento
do ambiente rotineiro ao deslocamento para a pratica de lazer. Varias cidades se
transformaram em icone de lazer e passaram a disputar a presenca desse individuo.

A idéia que se difunde atualmente € que o tempo livre deve ser aproveitado

em beneficio proprio e que o lazer esta relacionado a qualidade de vida do individuo,
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que por sua vez, bombardeado por campanhas publicitarias que tornam a deciséo
de eleger um lugar para férias anual um exercicio de planejamento, no qual se
ponderam custos e beneficios (realizacdo de um desejo) individuais e/ou familiares.

A producéo do espaco pelo turismo consiste na capacidade de reproduzir as
relacbes sociais, ou seja, estabelecé-la de acordo com sua légica de
desenvolvimento, por meio da organizacdo do trabalho, aproximar individuos dos
locais mais inGspitos, etnias diversas dialogando, condicionando o arranjo territorial
pelas novas empresas que irdo surgir, pela concentracdo de equipamentos
especificos junto aos atrativos turisticos, por alterar as condicdes do ambiente
natural.

As Ciéncias Sociais despontam no recente cenario global, no qual o
dinamismo econdmico, o avangco da comunicacdo e facilidades de transporte,
possibilitam as relacdes sociais com maior amplitude. Nesta conjuntura, o turismo se
destaca como instrumento deste contexto.

Fendmeno expressivo do modo de produgéo capitalista, o turismo pode ser
entendido como o deslocamento de pessoas pelas mais diversas motivagoes - lazer,
saude, trabalho, estudo — para local diferente de sua residéncia permanente,
promove contato entre culturas, estimula a economia e altera o0 meio natural, em
maior ou menor intensidade.

O turismo implica impreterivelmente deslocamento, porém ha varios focos
para sua abordagem, tais como: econdmicas, técnicas e sociais. Alguns autores
preferem definir o turismo utilizando-se dessas categorias. Para Pellegrini Filho
(2000, p.270), o turismo corresponde ao “Complexo de atividades centralizadas em
viagem, ou seja, na movimentacao horizontal do ser humano, entendendo-se que

ele permaneca fora de seu domicilio habitual por mais de 24 horas e retorne aquele”.
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Identifica-se um roteiro basico proposto pelo autor: partida, permanéncia (mais de 24

horas) e retorno.

Para outros autores o turismo esta associado a pratica social e deve estar

desvinculado do trabalho:

O turismo € uma atividade de lazer, que pressup8e seu oposto, isto
€, um trabalho regulamentado e organizado. Constitui uma
manifestacdo de como o trabalho e o lazer sdo organizados,
enquanto esferas separadas e regulamentadas da pratica social, nas

sociedades “modernas”. [...] (URRY, 1996, p. 17),

Ruschmann (2003, p. 13-14) define turismo por meio da permanéncia,

transporte, equipamentos especificos e motivacées (que vao do lazer ao trabalho),

assim,

[...] uma viagem pode estender-se de alguns quildbmetros até
milhares deles, incluindo um ou varios tipos de transporte e estadas
de alguns dias, semanas ou meses nos mais diversos tipos de
alojamento, em uma ou mais localidades. A experiéncia da viagem
envolve a recreacdo ativa ou passiva, conferéncias e reunibes,
passeios ou negécios, nas quais o turista utiliza uma variedade de
equipamentos e servicos criados para seu uso e para a satisfacéo de
suas necessidades.

Ruschmann (2003) remete aos inumeros fatores da pratica da atividade

mencionando o0s diversos elementos envolvidos que serdo traduzidos

monetariamente. Na sociedade capitalista o que conta € o que pode ser mensurado,

imprimindo valor a objetos, servicos e tudo que possa fazer parte de uma

experiéncia.

Reflexo principalmente da flexibilidade econémica e politica nos dias atuais,

o turismo atua como instrumento de socializacdo e fomentador da economia,

ressaltando culturas, restaurando edificios de valor historico e valorizando a

natureza. Por outro lado, para o exercicio desta atividade promissora é necessario a

introducdo de equipamento especifico, que sustente a permanéncia do turista, o

suprimento de suas necessidades basicas de hospedagem, alimentacao, transporte,



122

além de opcdes de entretenimento. Desta forma, promove a (re)organizacdo do
espaco.

O turismo sobrepde valor de troca ao valor de uso do espaco. Como dito
anteriormente, o0 espaco é o elo entre relacdes sociais e a configuracéo territorial, e
o turismo se apropria destas singularidades nas mais diversas localidades para
serem comercializadas.

Considerando outros aspectos, a apreensao do turismo sempre teve a frente
0s interesses econdmicos proporcionados pela atividade. As cifras movimentadas no
mundo pelo deslocamento de pessoas e a injecdo de moeda estrangeira nos paises
mais longinquos, despertou a necessidade de méo-de-obra especializada para
atender estes individuos, em hotéis, restaurantes, agéncias de viagem, parques
tematicos, eventos, boates, etc. A atividade turistica se organiza desde o século XIX,
proporciona facilidades como as de transporte, acesso a meios de hospedagens e
restaurantes, favorecendo o deslocamento de um maior nimero de pessoas pelo
globo terrestre com conforto e seguranca.

Cada vez mais ha a especializacdo de lugares, desta forma, o lazer se
identifica com esta tendéncia ao configurar e dar funcionalidade ao territério para
atender a populacdo local e ao turista. Lugares sdo criados com esta Unica

finalidade, ou séo transformados para atender esse mercado em expansao.

Numa situacdo em que as virtualidades de cada localizacdo estdo
sempre mudando, instala-se o0 que bem se pode denominar de
guerra dos lugares. Estes ndo apenas devem utilizar suas presentes
vantagens comparativas, como criar novas, para atrair atividades
promissoras de emprego e de riqueza. Na batalha para permanecer
atrativos, os lugares se utilizam de recursos materiais (como as
estruturas e equipamentos), imateriais (como os servi¢gos). E cada
lugar busca realgar suas virtudes por meio dos seus simbolos
herdados ou recentemente elaborados, de modo a utilizar a imagem
do lugar como ima. (SANTOS, 1999, p. 214)
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A especializacdo de lugares para experienciar atividades distintas, tais
como: se desligar e perder os vinculos com a rotina através do deslocamento,
adquirir novo animo para atividades cotidianas, desfrutar de ambiente diferenciado
em contanto com o meio natural, ou mesmo divertir-se junto a familiares e amigos;
enfim, sdo motivacdes que irdo reivindicar areas e equipamentos especificos

atrelados aos habitos cotidianos incorporados pela sociedade.

O turismo nasceu e se desenvolveu com o capitalismo. A cada
avanc¢o capitalista, ha um avanco do turismo. A partir de 1960, o
turismo explodiu como atividade de lazer, envolvendo milhdes de
pessoas e transformando-se em fenémeno econdmico, com lugar
garantido no mundo financeiro internacional. [...] (MOESCH, 2000, p.
9)

7

O espago no sistema capitalista é organizado de acordo com a
funcionalidade de mercado, onde o0s meios de producdo estdo localizados
prioritariamente nos centros urbanos. A atividade turistica se aperfeicoou e esta
investida das estratégias de mercado para auferir lucros maiores, para atender a
exigente demanda, num mercado segmentado e estratificado. Vé-se no turismo uma
atividade seletiva e elitista, na qual muitos individuos séo estimulados a sua pratica,
como alvo de possiveis consumidores, porém, no caso do Brasil e em outros paises,
poucos podem acessa-lo. O turismo ndo esta ao alcance de todos os individuos,
porém movimenta cifras de bilhdes de délares no mundo com o deslocamento de
pessoas pelos mais diversos motivos. A estratificacdo social esta evidentemente
demonstrada nas diversas formas de acesso ao turismo ou ndo. Atividade
estratificada, acessivel a minima parcela da populacdo de dimensdes sociais,
ambientais e econémicas. Na sociedade do lucro, a economia é direcionadora das

acOes dos homens, logo, atua na organizacdo do espaco.
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O turismo como expressdo da economia global, reformula a configuracéo e
as praticas territoriais, comercializa ndo somente bens e servicos, mas tambéem

“atributos” intangiveis e incalculaveis, como cultura e paisagem.

CONSIDERACOES FINAIS

O espaco é resultado das acfes do homem e de suas técnicas criadas para
produzir e sobreviver, por sua vez solicitada pelo ambito econémico. A acdo é
direcionada e consciente, por isso, as conseqiéncias sao diretamente resultantes de
suas decisdes e de sua atuacao sobre 0 meio ambiente ou objeto geografico.

A organizacdo espacial se restabelece continuamente sendo reflexo das
acbes do homem no meio, ou ainda, segundo Corréa (1995, p.28) “uma
materialidade social”. A dindmica do espaco evidencia novos objetos de estudo nas
relacbes entre os homens e suas atuagfes nas modificagbes no meio natural,
reconfigurando e aprimorando seu habitat.

O turismo é passado, presente e futuro de uma sociedade global. A
dimensé&o do turismo acarreta alteracdes irreversiveis ao meio onde se desenvolve.
Como agente organizador do espaco, a atividade € de propor¢des econdmicas,
sociais e ambientais amplas, corrigueiramente tardiamente reconhecidas.

O espaco concebido e entremeado pelas relagdes sociais e configuracao
territorial, ou seja, as formas; é particularmente impar, independentemente da

dimensdo abordada. Categorias da Geografia como lugar, paisagem, territorio sédo

enriquecidas pelas novas condi¢gdes estabelecidas pelo homem nesse espaco.
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A organizacdo do espaco esta diretamente condicionada ao homem, que por
sua vez buscou por meio da compreenséo do lazer e turismo ressaltar a implicacéo
da énfase dada a esses fendmenos sociais na sociedade moderna.

O uso do espaco para o lazer e turismo estabelece uma logica na
configuracdo territorial e aliado ao homem que desempenhara novas relacdes
naquele ambiente especifico vinculado ao seu objetivo de deleite e prazer.

O lazer € amplamente ressaltado como pratica essencial a vida humana
aliada a qualidade de via. Compreendido como atividade deliberativa individual,
proporciona prazer. Incluso nesse tempo pratico e passivel de satisfacdo, o turismo
se apresenta como uma de suas faces, admitindo-se suas repercussoes
econdmicas, sociais e fisicas imensuraveis. Descarta-se qualquer possibilidade de
envolvé-los em sua totalidade e amplitude.

O entendimento do lazer enquanto expressdao do homem moderno e suas
conseqUéncias sobre o uso e apropriagao territorial em vista dos padrdoes de
consumo na sociedade capitalista remete a producdo do espago para que se
apresenta como nicho de apreensao cada vez mais enriquecedor a medida que

adquire novas faces condicionadas pela sociedade global.
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