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Resumo

O turismo gastrondmico pode apresentar diversas dinamicas e se
relacionar com diferentes aspectos da alimentacdo, entre eles estad o
conhecido movimento Slow Food. Baseando-se em revisdo
bibliogréfica, coleta de dados através do aplicativo Slow Food Planet,
relatorio de observacéo e aplicacdo de questionario a responsaveis por
estabelecimentos no centro historico de Curitiba/PR, este trabalho busca
mensurar a relevancia do Slow Food, analisando estabelecimentos que
seguem esse movimento, para o turismo gastrondmico na regido, do
ponto de vista dos proprietarios e gerentes dos estabelecimentos. Apds
a apresentacdo dos dados coletados, é apontada a concluséo que, apesar
do potencial de todos os estabelecimentos, quando se trata de turismo
gastrondmico, o movimento Slow Food se mostra pouco relevante na
dindmica dos estabelecimentos, o que pode demonstrar a caréncia de
divulgacéo, tanto dos estabelecimentos, quanto da filosofia alimentar
Slow Food, no centro histérico da cidade de Curitiba/PR.
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Keywords Abstract

Gastronomic Gastronomic tourism can present different dynamics and relate to
Tourism; different aspects of food, among them is the well-known Slow Food
Restaurants; Slow movement. Based on a bibliographic review, data collection through the
Food; Food Slow Food Planet application, observation report and application of a
Tradition; questionnaire to those who are responsible for the establishments in
Curitiba/PR Curitiba/PR old town, this search seeks to measure the relevance of

Slow Food, analyzing establishments that follow this movement, for
gastronomic tourism in the region from the point of view of the owners
and managers of the establishments. After the presentation of the
collected data, the conclusion points that, despite the potential of all
establishments, when dealing with gastronomic tourism, the Slow Food
movement shows little relevance in the dynamics of establishments,
which may demonstrate the lack of disclosure both establishments and
Slow Food philosophy, in the historic center of the city of Curitiba/PR.

INTRODUCAO

O consumo alimentar, com o advento da globalizagdo e intensificagdo dos efeitos do
capitalismo, vem se tornando cada vez mais homogéneo e sendo visto apenas de forma
mercadologica, assim deixando de lado as suas relagdes culturais e desrespeitando o ferroir dos
seus locais.

Além do consumo, a produ¢do alimentar também se vé em situagdo de homogeneizagdo dos
insumos que sdo produzidos, um exemplo disto ¢ a intensa producdo de soja, milho, trigo e
arroz, em comparacao a alimentos endogenos da regido onde sao produzidos, fazendo com que
as producgdes se tornem de commodities, buscando o maior lucro (Harvey, 2005).

Embora a l6gica mercadologica seja central neste aspecto, a alimentagao estd entrando em uma
dinamica de padronizacao no que tange ao consumo e producdo. Tal processo ¢ chamado de
McDonalizacdo e busca padronizar habitos alimentares, tornando-os produtos das grandes
industrias, diminuindo drasticamente a variedade de alimentos a serem consumidos e,
principalmente, lucrando o maximo possivel com a venda de alimentos processados de baixo

custo (Santos, 2006).
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Na contramdo desses processos, surgiram alternativas e grupos de resisténcia a logica
mercadologica da alimentagdo. Um exemplo que vem se consolidando nos ultimos anos € o
Movimento Slow Food. O Slow Food ¢ uma filosofia alimentar que defende que a forma como
o homem se alimenta, e tem uma grande influéncia no que o rodeia, como a paisagem, a
biodiversidade da terra e suas culturas e tradigdes (Petrini, 2009).

Além dessa face de resisténcia e promocao dos costumes alimentares regionais, o Slow Food
também pode se interligar com atividades econdmicas que podem auxiliar no desenvolvimento
regional com énfase na sustentabilidade, como artesanato, atividades culturais e o turismo -
atividade intimamente ligada a alimentacao.

Nesse sentido, o uso da filosofia Slow Food em estabelecimentos como restaurantes e cafeterias,
pode se relacionar com o turismo gastrondomico com o intuito de proporcionar o consumo de
tradigdes alimentares locais, assim agregando para roteiros turisticos que podem ser elaborados
em regioes e cidades.

Entre os segmentos do turismo, o turismo gastrondmico apresenta novas possibilidades, mas
que nem sempre sao bem exploradas, como as diferentes formas de turismo voltadas para a
gastronomia tipica regional, o que pode ser trabalhado por diversos prismas pelo segmento
turistico.

Como recorte geografico para a realizacao desta pesquisa, foi selecionada a cidade de Curitiba
e, em especifico, o seu centro historico. Localizada no estado do Parana, Curitiba ¢ uma cidade
que conta, basicamente com atrativos turisticos voltados a cultura e ao meio ambiente com uma
diversidade de parques e bosques e que se misturam, como os exemplos do Bosque do Papa,
em homenagem a imigragao polonesa, Bosque do Alemao, em homenagem a imigragdo alema,
Praga do Japao, em homenagem a imigragdo japonesa e o bairro de Santa Felicidade, polo
turistico-gastrondmico baseado na cultura italiana.

A cidade de Curitiba oferece em seu centro histérico dezenas de construgdes e monumentos da
época colonial. Considerando que grande parte da regido ¢ tombada existe uma tentativa de
preservacao do espago. O marco zero da cidade, a praca Tiradentes, esta localizada a 3 quadras

do Largo da Ordem e ambas representam os dois principais pontos do centro historico, cercado
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por estabelecimentos de alimentacao e lojas.

Partindo do principio de que ja existem diversos estabelecimentos que aplicam a filosofia Slow
Food em Curitiba e que, segundo o aplicativo Slow Food Planet (o aplicativo oficial do Slow
Food que mostra a localizacdo exata dos estabelecimentos na Cidade), a maioria se localiza
proximo de atrativos que compde o centro histdorico de Curitiba. Existe o potencial da insercao
dos mesmos em um roteiro turistico gastrondmico que foque apenas em estabelecimentos que
aplicam a filosofia Slow Food. Assim, o Slow Food pode trazer essa nova possibilidade de
recurso/atrativo turistico para Curitiba.

Este trabalho procura mensurar a relevancia da filosofia Slow Food e, consequentemente, dos
estabelecimentos que seguem referido movimento. Ainda, busca relacionar a tematica com o
turismo na cidade de Curitiba, da mesma forme que identificar quais seriam as suas
potencialidades se o Slow Food fosse utilizado como forma de impulsionar o consumo de

tradi¢des alimentares regionais, assim enriquecendo de forma cultural o turismo.
METODOLOGIA DE PESQUISA

Para a elaboracdo deste trabalho, foram utilizadas quatro técnicas metodologicas diferentes que,
apos o cruzamento de dados, proporcionou o debate que fundamentou a elaboracao do estudo .
As técnicas utilizadas foram: pesquisa bibliografica, coleta de dados através do aplicativo Slow
Food Planet, observacao e aplicagdo de um pequeno questionario.

A etapa da pesquisa bibliografica ¢ parte fundamental para a elaboragao de qualquer pesquisa
no campo das ciéncias humanas, pois ndo define apenas o marco tedrico da pesquisa, mas sim
todo o caminho que ¢ tracado pelo pesquisador. Neste sentido, Alves (2012) afirma a respeito
da revisao de literatura:

A ma qualidade da reviséo de literatura compromete todo o estudo uma vez que esta nao
se constitui em uma secdo isolada, mas ao contrario, tem por objetivo iluminar o
caminho a ser trilhado pelo pesquisador, desde a definicdo do problema até a
interpretacdo dos resultados (Alves, 2012, p. 26).
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Assim, de forma a buscar uma coesdo tedrica, esta pesquisa se aprofundou na tematica da
alimentacao e suas relagdes culturais, se envolvendo com obras interdisciplinares do turismo,
antropologia, histdria e geografia, realizando as buscas em livros, artigos cientificos e materiais
oficiais do movimento Slow Food.

A coleta de dados sobre os estabelecimentos que seguem a filosofia do movimento Slow Food
foi realizada por meio do aplicativo Slow Food Planet, principal indicador dos estabelecimentos
de Slow Food do mundo que apresenta a lista completa dos estabelecimentos e o enderego exato
onde se localizam, além de outras informagdes importantes para a pesquisa. No aplicativo
buscou-se estabelecimentos na regido do centro historico de Curitiba e seus arredores.

Na coleta de dados em campo foi realizado um roteiro de observacao sistematica com auxilio
de um check list, técnica de coleta de dados baseada em padrdes de observa¢do com foco na
analise de elementos especificos da espacialidade do objeto, com o intuito de coletar
informacdes para uma andlise complementar de forma visual e da dindmica turistica e
gastrondmica (Marconi & Lakatos, 2003).

Nesse check list realizado nos estabelecimentos também foram anotados os valores
aproximados de uma refei¢do completa . Entendeu-se como Refeicdo completa um prato
acompanhado de uma bebida. Em relagdo aos valores, foi considerado preco baixo a refei¢ao
completa que atingia uma faixa de 15 reais, preco médio a refeicdo completa com custo
aproximado de 30 reais e preco alto a quela que custasse mais de 40 reais embora esta tltima
ndo tenha sido atingida

O modelo de check list utilizado nesta pesquisa e desenvolvido pelos autores, encontra-se como
apéndice deste trabalho, onde podem ser vista as informagdes observadas nas visitas aos
estabelecimentos.

Para contribuir com o trabalho, foi aplicado um pequeno questionério semiestruturado com os
responsaveis dos estabelecimentos com a finalidade de, através de perguntas diretas, conseguir
estabelecer algumas informagdes sobre os estabelecimentos e suas relacdes com a filosofia Slow

Food e o turismo. As perguntas aplicadas estdo na Figura 1:
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QUESTIONARIO

1. Vocé recebe demanda motivada pela proposta de Slow Food?

« Vocé tem controla de quantos turistas atende (quantidade, porcentagem)?

- Tem interesse em atender turistas voltados para o turismo gastrondmico/Slow Food?

+ O que vocé acha que falta para fomentar o Slow Food e atrair os turistas (como pode
melhorar)?

Figura 1. Questiondrio aplicado sobre os estabelecimentos; Fonte: Os autores (2020)

Desta forma foi possivel obter algumas informacdes que basearam as analises de forma mais
qualificada e deram um panorama mais amplo para a compreensao do contexto e relagao dos

estabelecimentos com a filosofia Slow Food.

DESENVOLVIMENTO

Um prato de comida ¢ muito mais do que apenas o resultado de um preparo de alimentos para
suprir valores nutricionais. Quando se olha para a comida com uma perspectiva antropoldgica,
verifica-se que cada diferente alimento possui uma razao para estar naquele preparo.

Nesse sentido, Flandrin e Montanari (2014) afirmam:

Comida é cultura quando consumida, porque 0 homem, embora podendo comer de tudo,
ou talvez justamente por isso, na verdade ndo come qualquer coisa, mas escolhe a
propria comida, com critérios ligados tanto as dimensfes econdmicas e nutricionais do
gesto quanto aos valores simbdlicos de que a prépria comida se reveste. Por meio de
tais percursos, a comida se apresenta como elemento decisivo da identidade humana e
como um dos mais eficazes instrumentos para comunica-la (Flandrin & Montanari,
2014, p.14).

Portanto, a comida faz parte da cultura. Representa muito mais do que apenas um conjunto de
insumos. Ela tem sua histdria, suas representagdes sociais € compde costumes populares e
tradicdes de uma nagdo, como aponta Hobsbawm (2008).
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As tradi¢des alimentares sdo um dos elementos culturais mais marcantes de uma sociedade.
Através dela torna-se explicito diversos aspectos subjetivos de um povo, como fatores
religiosos, geograficos, sociais e econdomicos. Esses aspectos que permeiam os costumes €
tradicoes alimentares sao refletidos diretamente no preparo da comida, nos pratos que sao
servidos, nos habitos a mesa ¢ na comensalidade.

Nesse sentido Gandara, Gimenes ¢ Mascarenhas (2009) apontam:

[...] a alimentagdo pode ser considerada uma importante fonte de informagdes sobre um
determinado grupo humano e também sobre um determinado periodo historico, nao
apenas no ambito do que era consumido e das técnicas de preparo, mas também como
reflexo de fluxos migratorios, representagdes ligadas ao alimento e a propria
estruturagdo da economia, no que se refere a produgdo e trocas de produtos. Assim,
justamente por revelar questdes politicas, étnicas, éticas, religiosas, de estrutura
econdmica, cultural ou mesmo do nivel de desenvolvimento agrario da comunidade que
produz e consome determinados pratos, a alimentagdo constitui um importante elemento
identitario, um ponto de conexdo e conhecimento sobre um determinado grupo social
(Gandara; Gimenes & Mascarenhas, 2009, p.181).

Devido a esse papel na construgdo cultural de uma sociedade, a alimentagao deve ser abordada
com centralidade e seriedade quando se deseja abordar os aspectos sociais de um povo,
especialmente se ha a busca pela compreensdo da cultura de um grupo social e a intencao de
seu uso para a contribui¢cdo aos segmentos do turismo, como o turismo gastronomico.

O turismo gastrondmico, enquanto parte do turismo cultural, pode buscar trazer elementos
culturais regionais da alimentacdo e oferta-los enquanto produtos turisticos locais, podendo
assim, preservar as tradi¢des alimentares de uma regiao e potencializando o desenvolvimento
regional.

Nesse sentido Peccini (2013, p. 207) afirma que:

A gastronomia, na sua relagdo com o turismo, envolve a compreensao de como organizar
o espago alimentar, para receber os visitantes. Nesse sentido, entendem-se as
preocupacdes de preservacdo dos patrimonios gastronOmicos, vistos como expressao
cultural, e a adequacdo do espaco gastrondmico (bares, restaurantes e similares) a este
enfoque, como um reflexo da contemporaneidade.

Devido ao processo de resgate das tradi¢des alimentares regionais e sua reprodugdo em
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restaurantes e estabelecimentos, hd uma ressignificagdo desse objeto fazendo com que ele nao
seja apenas um patrimdnio cultural “oculto” e limitado apenas aos individuos pertencentes
daquele espaco, mas adquirem a forma de produtos turisticos e que podem contribuir para o
desenvolvimento do turismo na regiao e, consequentemente, o desenvolvimento regional.
Quando se observaa relacdo entre um restaurante que busca servir comidas que evocam 0s
costumes, saberes e produtos regionais, tendo seus insumos produzidos por produtores locais,
de forma com que se agregue a atividade turistica, cria-se uma ressignificagdo do que o prato
passa a representar socialmente. Dessa forma Pisarski Junior (2019, p. 33) aponta:

¢ possivel afirmar que a partir da relagdo entre o fendmeno turistico e o patrimonio
ressignificado, tendo como elemento essencial a comida, como uma forma de atrativo
turistico capaz de motivar deslocamentos, ¢ de até mesmo propiciar a preservagao desse
patrimonio cultural, a partir do resgate das memorias, e da construcao das identidades
éticas, aponta-se para o turismo gastrondmico.

No sentido de afirmar a importancia do aspecto regional no turismo gastrondmico, Gandara,
Gimenes e Mascarenhas (2009, p. 180) afirmam: “O turismo gastronoOmico pode ser
operacionalizado a partir de atrativos como culindria regional, eventos gastrondmicos e oferta
de estabelecimentos de alimentos e bebidas diferenciados, bem como roteiros, rotas e circuitos
gastronomicos”.

Em concordancia Bahl, Gimenes e Niestche (2011, p. 14) apontam:

As cozinhas regionais tém sido valorizadas ultimamente, inclusive dentro de um
discurso contra a globalizacdo e homogeneizagao das culturas. Esse movimento também
ganha destaque no contexto turistico, na medida em que o Turismo Cultural passa a ser
incentivado em varias localidades e a gastronomia torna-se um importante ponto de
contato do turista com a localidade visitada, bem como com uma série de conteudos e
tradigdes.

Esse aspecto do turismo gastrondmico representar o regional em apenas um prato de comida
servida ao turista, possui semelhangas coma filosofia do Movimento Slow Food, que entre
outras coisas, fomenta e empodera a comunidade local a apresentar sua cultura por meio da
alimentacao.

Fundado pelo ativista alimentar italiano Carlo Petrini como associacao “enogastrondomica” em
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1986, teve como objetivo primario dar apoio e defender os bons alimentos de cada regido, o
prazer e a €tica gastrondmica e um ritmo de vida mais calmo, porém, mais a frente, esse objetivo
comecgou a envolver a qualidade de vida e, consequentemente, a preservagdo do planeta (Irving
& Ceriani, 2013).

A respeito do que o Movimento Slow Food representa, Rubim (2013, p. 282) apresenta:

Além de ser um movimento e uma associagao internacional, o Slow Food é um ideal, é
um estilo de vida oposto ao que é vendido pelo fast food. PropGe uma filosofia de vida
que valoriza o ato de nutri¢do, ensina os prazeres dos sabores e variedades de alimentos,
reconhecendo as origens e 0s produtores responsaveis pelos alimentos, respeitando o
ritmo das estacdes e 0s grupos sociais humanos.

Em um momento em que a alimentagao estd cada vez mais industrializada e ligada ao consumo
de Fast Food, o processo chamado de McDonalizagdo por Ritzer (2004), onde as tradi¢des
alimentares sdo deixadas de lado pela imposi¢do do ritmo de vida e consumo capitalista e
imperialista, o Movimento Slow Food surge de forma antagdnica, fazendo frente a
Mcdonalizagao e levando a bandeira mais sustentavel de desenvolvimento.

A bandeira da sustentabilidade e da centralidade na alimentacao regional ¢ algo pautado pelo
Slow Food Brasil e que entra em conflito constante com as ideologias mercadologicas da
globalizagdo por meio da McDonalizagdo ¢ da produgdo em larga escala de alimentos
processados (Slow Food Brasil, 2017).

Apesar da globalizacdo atual, do alto grau de influéncia do imperialismo capitalista e da
Mcdonalizagao terem modificado os costumes do homem, afetando diretamente sua qualidade
de vida, o Slow Food ndo acredita que seja tarde para que se volte a preocupacdo com a saude
e o bem-estar do corpo. Sabendo disso, o Slow Food considera a educacdo nao s6 uma
responsabilidade individual, mas coletiva, que deve ser realizada através da politica,
associagdes, cooperativas, centros culturais, familias e demais ambientes, principalmente nas
escolas (Irving & Ceriani, 2013; Petrini, 2012).

Na cidade de Curitiba/PR, € possivel encontrar um grande numero de estabelecimentos filiados
aos Convivios (grupos de debates e de atuagdo do Movimento) e ligados ao Movimento Slow

Foodno aplicativo Slow Food Planet, principal mecanismo de busca de restaurantes e
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estabelecimentos filiados ao movimento Slow Food.

Esta pesquisa buscou apresentar a oferta de estabelecimentos que seguem a filosofia Slow Food
e mesurar a sua relevancia no turismo na regido do centro histérico de Curitiba/PR, mais
especificamente nos entornos do Largo da Ordem e Praga Tiradentes, marco zero da cidade.
Foram selecionados, ap6s busca no aplicativo Slow Food Planet, quatro estabelecimentos
dentre os mais de 30 disponiveis na Cidade, para se realizar o roteiro de observagao
sistematizado e aplicacdo do pequeno questionario. Posteriormente, foi realizada a discussao
das interfaces do Slow Food com o turismo no centro historico de Curitiba/PR.

Os dados levantados pelo roteiro de observagdo sistematizado, além dos resultados coletados

com a aplicagdo do questiondrio aos responsaveis pelos estabelecimentos se encontram na

Figura 2.
Estabelecimento | Estabelecimento | Estabelecimento | Estabelecimento
1 2 3 4
Rua Sdo | Praca Generoso | Rua  Saldanha | Rua Pres. Carlos
o~ Francisco, Marques, no | Marinho, Cavalcanti,

Localizagao .. o o X -
proximo ao largo | interior do Pago | proximo a Praca | proximo ao
da ordem. da Liberdade. Tiradentes. Largo da Ordem.
Interno: Interno: Rustico, L Interno:

i . Interno: Rustico, |
Simples, rustico, | acolhedor e . Simples,
simples,

Ambiente acolhedor e aconchegante. acolhedor acolhedor.

aconchegante. Externo: - Externo:
Movimentado, EXte'T”O- Movimentado.
Movimentado.
Preservado.
Segunda a Terca a Sexta — Segunda a
Domingo — 11h30 as 20h00. Sabado — 09h00
11h30 as 23h30. | Sabado e | Segunda a Sexta | = 20N0
o Para almogo, Domingo ~ | = 09h00 &
Horério de ‘ 11h00 as 16h30. »
) segunda a sexta 20h00.

funcionamento L
— até as 15h00. Sébado — 09h00
Brunch, sabado as 17h30.
e domingo — até
as 16h00.
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Preco: Médio

Preco: Médio

Preco: Baixo

Preco: Médio

(Refeicao (Refeicao (Refeicao (Refeigoes a
completa a completa a completa a aproximadament
Precos e aproximadament | aproximadament | aproximadament | e 30 reais)
formas de e 30 reais) e 30 reais) e 15 reais) Pagamentos:
pagamento Pagamentos: Pagamentos: Pagamentos: Cartéo (credito e
Cartdo (débito e | Cartdo (débito e | Cartdo (somente | débito) e
crédito) e | crédito,  vale | débito) e | dinheiro.
dinheiro. refeicdo) e | dinheiro.
dinheiro.
O cardapio € | Opcdes diversas | Opcoes de | Pdes, broas,
modificado todo | de cafés, | porcdes variadas | bolos, tortas,
més, com | chocolates, chés, | da culinaria | bolachas, doces
escolhas de | alguns salgados, | arabe, prato do | e salgados.
ingredientes da | sobremesas e | dia, vinhos, | Receitas
estacdo. Grande | bebidas em | cervejas tradicionais e de
Preparagoes variedade de | geral. artesanais e | familia.
oferecidas opcdes,  sucos salgados.
naturais, cafes, Também  esta
sobremesas, disponivel para
opcdes veganas, venda diversos
pdes artesanais, temperos e
vinhos, cervejas, bebidas
chopes e drinks. alcodlicas.
N&o, porém os Na&o.
Cardapios em | nomes dos | . A
lingua pratos estdo Sim. Inglés e Na&o.
. Espanhol.
estrangeira todos em
espanhol.

. Sim. Inglés e | Sim. Inglés e |Sim. Inglés e |Sim.Inglése
Atendimento | espanhol. espanhol. espanhol, porem | espanhol, porem
bilingue somente 0 | somente o

proprietério. proprietario.
Sinalizagdo de | Nao. N&o. Nao. Nao.

estabeleciment
o Slow Food:

Figura 2. Caracterizagéo dos estabelecimentos investigados no estudo; Fonte: os autores
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Devido aos dados coletados nos quatro estabelecimentos descritos acima, ¢ possivel iniciar um
debate sobre a relacao desses estabelecimentos com o turismo gastronomico € o Movimento
Slow Food.

O Estabelecimento um, na Rua S3o Francisco, proximidade do Largo da Ordem — Centro
Historico de Curitiba/PR, consegue transmitir um elemento central da filosofia do Movimento
Slow Food: o ambiente confortavel e tranquilo, mesmo com todo o movimento que acontece
no centro da cidade.

Possui um cardapio sazonal e dindmico, que prioriza a utilizagdo de insumos organicos e de
produtores locais. Aplica preco mediano (refeigdo completa na faixa dos 30 reais), transmitindo,
assim, a esséncia do Movimento Slow Food. Outro aspecto que vale ressaltar ¢ a cordialidade
do atendimento, que pode ser realizada em inglés e espanhol além do cardapio ser bilingue:
portugués e espanhol.

O estabelecimento possui uma tematica latina (decoragdo, musica ambiente, layout da logo e
cardapio), o que ¢ um ponto interessante, ja quer recebe uma demanda de turistas, estrangeiros
€ nacionais..

Por ndo possuir a sinalizagdo de estabelecimento Slow Food, ndo recebe muita demanda
motivada exclusivamente por esse aspecto. O proprio responsdvel pelo estabelecimento
respondeu no questionario que falta divulgacdo e conscientizacdo do movimento para as
pessoas da cidade e turistas.

O Estabelecimento dois, no Paco da Liberdade, proximo a Praca Tiradentes — Centro Histdrico
de Curitiba/PR, transmite o conforto e tranquilidade esperada por um estabelecimento que
busca utilizar a filosofia Slow Food.

O seu cardapio € voltado a oferta de cafés, chas, sucos e acompanhamentos como bolos e tortas.
Ele ¢ encontrado em inglés e espanhol, além dos profissionais também atenderem por esses
dois idiomas

O estabelecimento ¢ a primeira cafeteria de cafés especiais de Curitiba, entdo possui grande
renome e importancia, além de contar com uma bela estrutura em um ponto turistico (um

Casardo tombado localizado ao lado do marco zero da cidade e que no passado foi ocupado por
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um 6rgao publico, sendo na atualidade um museu e centro cultural) o que faz que mantenha
constante as demandas turisticas, principalmente durante feriados e épocas de férias.

O estabelecimento ndo possui a sinalizacdo de estabelecimento Slow Food, entdo ndo ¢ possivel
afirmar a real demanda da procura pela sua proposta filosofica. Entretanto, por ndo oferecer
sinaliza¢des e mais de 80% do seu fluxo de clientes ser de turistas que, em sua maioria nao
possui o conhecimento da proposta do estabelecimento, pode-se especular que essa motivagao
seja inexistente ou muito pequena. Segundo o responsavel, falta um trabalho de divulgacado e
conscientizacdo com o publico sobre os pontos positivos do Slow Food.

O Estabelecimento trés esta localizado no inicio da Rua Saldanha Marinho, nas proximidades
da Praga Tiradentes — Centro Historico de Curitiba/PR ¢ ¢ acolhedor e confortavel, mesmo
localizado em uma regido muito movimentada.

O cardapio do lugar se baseia na temadtica da cultura alimentar arabe, com pratos tipicos
libaneses. Existe também a opgdo de prato do dia, cervejas e vinhos. Os pregos do local sdo
bem acessiveis (refeicdes completas na faixa dos 15 reais), entretanto, ndo existem opgdes de
cardapio em outros idiomas, além de apenas o dono do lugar ser a tinica pessoa que domina o
atendimento em outra lingua.. Apesar disso, tal estabelecimento recebeu um grande niimero de
turistas durante os megaeventos, principalmente, durante a Copa de 2014 em Curitiba/PR.

O responsavel do estabelecimento respondeu no questiondrio que a falta de divulgacdo e
conscientizacdo da populagdo sobre o Slow Food sdo um dos principais motivos de nao
receberem mais volume de turistas.

O Estabelecimento quatro se localiza na Rua Carlos Cavalcanti, proximo ao Largo da Ordem —
Centro Histérico de Curitiba/PR. Seu interior ¢ simples e acolhedor. Porém, por ser uma padaria
acaba sendo um ambiente com poucos lugares para consumo € permanéncia.

O cardapio ¢ composto majoritariamente com broas, paes, tortas, bolos, bolachas, doces e
salgados, com forte influéncia germanica e de receitas tradicionais alemas e da regido. Nao
dispde de carddpio em outros idiomas e apenas o proprietario possui dominio para prestar
atendimento em outra lingua. Nao conta sinalizagdao Slow Food, mas acredita receber demanda

desse publico vindo de clientes que buscam produtos regionais e tradicionais. Segundo o
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responsavel, falta divulgacdo do Movimento Slow Food para atingir o publico e clientes desse
nicho.

Apo6s os levantamentos de dados e descri¢des acima expostas, realizados a respeito dos
restaurantes e estabelecimentos de alimentagdo que estdo relacionados com a filosofia do
movimento Slow Food nas proximidades do centro historico de Curitiba/PR, ¢ possivel
visualizar alguns aspectos muito interessantes para uma analise sobre a relagdo do turismo com
o Slow Food na regido. Um dos principais aspectos que podem ser apontados, baseando-se nas
informagdes coletadas através das respostas dos questionarios aplicados aos responsaveis pelos
estabelecimentos visitados ¢ a alegada falta de divulgagdo dos estabelecimentos a respeito da
aderéncia a filosofia Slow Food. Outro aspecto que pode ser notado, também com base nos
questionarios aplicados aos responsaveis pelos estabelecimentos, ¢ o alegado nao
conhecimento, por grande parte da clientela habitual de tais estabelecimentos, sobre o que ¢ a
filosofia Slow Food de forma geral, deixando esse ponto voltado a um pequeno nicho de
pessoas. Assim, ¢ possivel observar que, embora os estabelecimentos tenham o interesse de
trabalhar com filosofia Slow Food a sua baixa procura e a falta da difusao da filosofia entre os
clientes e os potenciais futuros clientes, fazem com que os proprios estabelecimentos nao

utilizem esses elementos como um atrativo para seus estabelecimentos.

CONCLUSAO

ApOs a realizagao das discussdes que visaram analisar as interfaces dos estabelecimentos do
Movimento Slow Food com o turismo na regido do centro historico de Curitiba/PR, ¢ possivel
que se chegue a algumas conclusdes relacionadas a relevancia e ao potencial destes
estabelecimentos.

Em todos os estabelecimentos analisados ¢ possivel encontrar alguns aspectos em comum
como: o interesse de se atenderem mais turistas voltados ao turismo gastrondmico,
potencializando assim seu negdcio e como eles ofertam carddpios tematicos seguindo sua

proposta: comida latina, cafeteria, arabe e germanico.

23
“HH“\ ATELIE DO TURISMO
= (1111 = Campo Grande / MS, v. 4,n. 1, p. 10-28, jan-jul 2020.

UFMS



ATELIE
DO TURIsSMO

Alguns dos estabelecimentos analisados estdo mais preparados para receber turistas
estrangeiros que outros. Apenas dois deles fazem atendimento em mais de dois idiomas. E
necessario que, caso nio seja possivel uma copia do carddpio em outro idioma, que se tenha
um funciondario apto para atender em outra lingua

E possivel concluir, também, que para todos os responsaveis dos estabelecimentos analisados
o maior problema enfrentado nessa relacao do Slow Food com os clientes, e consequentemente
com o turismo, ¢ a falta de divulgagdo e conscientiza¢do da populacdo a respeito do que € o
Slow Food, suas bandeiras e propostas. Esse ponto ¢ interessante ser discutido, inclusive na
academia, lugar onde essas analises devem ser realizadas.

Um aspecto que pode ser visto como um fator determinante pela ndo procura por parte dos
turistas de estabelecimentos que sigam a filosofia Slow Food, e que vai ao encontro com as
reclamagdes por parte dos responsaveis pelos restaurantes e estabelecimentos visitados, é que
tanto o aplicativo Slow Food Planet, quanto as a¢des de publicidade do movimento Slow Food
na cidade de Curitiba, sdo inexistentes nos ultimos anos. Segundo eles, inclusive, o aplicativo
ndo recebe atualizagdes desde 2018. E inegéavel o potencial que estabelecimentos que busquem
aplicar a filosofia Slow Food podem ter no sentido de contribuir para o desenvolvimento
regional e de seus produtores locais, auxiliar na conservacao das tradi¢des alimentares, além de
ser uma forma de alimentagao mais saudavel, diversificada ¢ sustentavel.

Entretanto, sao necessarios maiores esforc¢os por parte dos lideres do Convivium regional, forma
organizativa do movimento Slow Food, em busca da difusdo da filosofia, interacdo com os
estabelecimentos que seguem esta proposta, acdes de promog¢ao do movimento € aproximagao
com os produtores locais.

Conclui-se que, apesar do grande potencial e do bom movimento de clientes em que esses
estabelecimentos tém, quando relacionado ao turismo (com excec¢do do Estabelecimento dois)
tais estabelecimentos sdo quase irrelevantes, o que ¢ ruim, considerando que possuem potencial

para consolidagao.
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APENDICE A:

CHECK-LIST DE OBSERVACAO

Nome do estabelecimento:

Localiza¢do — Proximo de
algum atrativo?

( ) Sim

( ) Nio

Se sim, qual?

() Outros:

Distancia:
EXTERNO:
INTERNO: () Limpo
() Aconchegante
() Romantico ) ~
() Simples Movimentado OBSERVACOES:
Aspecto do ambiente: .
() Rustico S
() Moderno () Silencioso
() Relaxante ( ) Preservado
() Acolhedor
() Seguro
Horario de funcionamento:
PAGAMENTO:
PRECO: Dinhei
Precos e formas de | ( )Alto (1) Dinheiro
pagamento: E ; 11\3/1 e.dlo () Cartdo (crédito/débito)
aixo

Oferta do local:

Infraestrutura turistica

Cardapios em inglés:

( ) Sim

( )Nao

‘:TE'ET: —
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Atendimento bilingue: ( ) Sim ( )Nao
Sinalizacao de

estabelecimento Slow ( ) Sim ( )Nao
Food:

Outras observagoes:
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