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O processo de construgdo das manifestagoes populares de Salvador-BA e sua
estruturacio como eventos turisticos é a problematica que impulsiona este artigo
— uma narrativa interdisciplinar que correlaciona autores que refletem sobre
turismo, cultura e produc¢io de sentidos. O objetivo é discutir como o movimento
de residentes coopera para a producio da cultura turistica em Salvador. Definiu-
se como amostragem, a Lavagem do Bonfim, a segundo maior festa popular do
destino, e o Festival Virada Salvador, o mais recente atrativo do calendario
institucional, para representar o objeto de estudo: manifesta¢des populares de
Salvador inseridas no calendario turistico da Prefeitura Municipal. O estudo
segue o método critico-dialético, cujos procedimentos operacionais sdo pesquisas
bibliografica e documental, entrevista ao entéo secretario municipal de Cultura e
Turismo e observacio participativa nas manifestacées populares consideradas
pela gestdo como atrativos turisticos. O artigo contribui com uma discussio sobre
cultura turistica a partir das tradi¢oes e dindmicas cotidianas do residente e com
a compreensdo da cidade turistica como um composto organico que deve
interconectar encantamentos e operacionalidades de modo a estimular pulsacoes
vitais que produzem sentidos sociais. Nesta interconexio, estdo elementos que
constituem os movimentos culturais dos residentes e cooperam para construcoes
identitarias, fomentam processos de inovacdes e fortalecem a competitividade do
destino. Entre eles, estdo histéria, tradi¢bes, cotidiano, estruturas urbanas,
manifestacdes populares, além de relagées e conflitos socioeconémicos e politicos.
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Abstract

The process of building popular demonstrations in Salvador-BA and structuring
them as tourist events is the issue that drives this article - an interdisciplinary
narrative that correlates authors who reflect on tourism, culture and the
production of meanings. The objective is to discuss how the residents’ movement
cooperates for the production of tourist culture in Salvador. Two important
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culture. Identity cultural events — the religious celebration called Lavagem do Bonfim which is the

constructions. second most popular party in Salvador and also the most recent event in the
institutional calendar, called Festival Virada Salvador - were chosen as samples
to represent the object of study: popular manifestations of Salvador inserted in the
tourist calendar of the City Hall. This study follows the critical-dialectical method,
whose operational procedures are bibliographical and documental research,
interview with the then municipal secretary of Culture and Tourism and
participative observation in popular manifestations considered by the management
as tourist attractions. The article contributes with a discussion on tourist culture
from the resident's daily traditions and dynamics and with the understanding of
the tourist city as an organic compound that must interconnect enchantments and
operationalities in order to stimulate vital pulses that produce social meanings. In
this interconnection, there are elements that constitute the residents’ cultural
movements and cooperate in identity constructions, foster innovation processes and
strengthen the destination's competitiveness. Among them are history, traditions,
daily life, urban structures, popular demonstrations, as well as socio-economic and
political relations and conflicts.

INTRODUCAO

As culturas e os discursos da cidade sdo construidos na medida em que esta vai
assumindo suas formas e vocacoes e definindo suas funcoes, atribuicoes e valores. Nesta
dinamica, formada pelo movimento dos seus residentes e de suas relagdes, surgem
representacées mentais e objetais que atribuem sentidos ao lugar. Em uma cidade como
Salvador, capital da Bahia, o maior centro receptivo do Nordeste brasileiro (Ministério do
Turismo, 2015), nestes movimentos, constituidos pela conexido entre histéria, tradicoes,
estruturas urbanas, manifestacoes populares, cotidiano, relacbes e conflitos
socioeconomicos, identificam-se diferentes modos de vida e discursos que constroem
multiplas realidades, cujos signos se reverberam na cultura turistica.

Na capital baiana, elementos que produzem encantamentos, tais como religiosidade,
natureza, arquitetura, estdo imbricados a aspectos economicos e infraestruturas que
permitem o continuo fluxo de pessoas, elementos de representacdo e moedas, além das
Instituicbes sociais e delimitacées politicas que geram as normas de estruturacio e
funcionamento da cidade, que se comporta como um composto organico. Mas, como o
movimento dos residentes contribui para fomentar sentidos turisticos ao destino? Diante
desta questao, o objetivo principal deste artigo é discutir como o movimento do residente
coopera para a producao da cultura turistica de Salvador.

O objeto de analise sdo as manifestagoes populares do destino que integram o calendario
de eventos turisticos instituido pela Prefeitura Municipal. A pesquisa segue o método critico-
dialético, cujos procedimentos operacionais sdo pesquisas bibliografica e documental,
entrevista ao entdo secretario municipal de Cultura e Turismo e observacao participativa
nas manifestacoes populares consideradas pela gestdo como atrativos turisticos. Definiram-
se como amostragem a Lavagem do Bonfim, a segunda maior festa popular do destino, e o
Festival Virada Salvador, o mais recente atrativo do calendario institucional.

57

ATELIE DO TURISMO - Campo Grande / MS, v. 5, n. 2, p.56-72, jul-dez 2021.




ATELIE
DO TURIsSMO

Considera-se que o conjunto de habilidades e conhecimentos construidos pela populacao,
poder publico e empresarios coopera para a construcao da cultura turistica local e fomenta
sua dinamica contemporanea. Tal expertise contribui para a construcdo de sistemas de
inovagoes que possibilitam ao destino ativar sua hospitalidade, atualizar seu
posicionamento no cenario nacional e mundial e assegurar seu potencial competitivo.

Esta reflexao esta centrada no quarto tépico. Com o titulo ‘Apego as tradigoes e inovagoes
representam a cultura turistica de Salvador’, apresentam-se os resultados e discussoes da
pesquisa. Nesta secao, estdo descricoes do processo histérico de construcao das
manifestagoes populares da amostragem. A metodologia e os procedimentos operacionais
que possibilitaram tais consideracoes estdo contextualizados no terceiro topico:
‘Dinamicidade dos fenomenos culturais na ambiéncia dos eventos festivos da cidade de Sao
Salvadora —BA’.

Ja no fragmento a seguir, que trata da revisao de literatura — ‘Producao de sentidos do
lugar e as fronteiras culturais da cidade turistica’ — apresentam-se estudos que direcionam
e fundamentam as reflexoes e consideracoes desde artigo. As obras que tratam de cultura e
producao de sentidos, a exemplo de Bourdieu (1998), Certeau (1999), Hall (2003) e Eagleton
(2005), geram analises sobre desenvolvimento e transformacgdes sociais, compreendendo a
iter-relacao entre aspectos da politica, economia, relacoes humanas, histéria, cotidiano,
entre outros fatores.

Neste sentido, encontra-se uma conexao com as producoes que discutem o turismo, como
Gertz (2008), Cooper, Hall e Trigo (2011) e Lohmann e Panosso Neto (2012). Nestas obras,
o turismo representa uma construcao cultural que parte das relagoes sociais, economicas,
politicas, tecnologicas e humanas. O mesmo direcionamento se encontra nas obras
referentes a baianidade (Moura, 2011; Guerreiro, 2005; Silva, 2005; Sa, 2006), Portanto,
tem-se uma narrativa interdisciplinar, reunindo produgoes que caracterizam a metodologia
critico-dialética que conduz a linha de pensamento deste construto.

PRODUCAO DE SENTIDOS E AS FRONTEIRAS CULTURAIS DA CIDADE
TURISTICA

Os movimentos realizados por habitantes de uma cidade produzem sentidos sociais quando
constituem culturas genuinas e promovem relacoes especificas com o mundo. De acordo com
Cooper, Hall e Trigo (2011, p.73), “a no¢ao de sentido do lugar é normalmente aplicada no
contexto das pessoas que vivem em base permanente em uma localidade e reflete como elas
se sentem em relacdo as dimensoes fisicas e sociais de sua comunidade”.
Na equivaléncia entre Bourdieu (1998) e Foucault (2007), compreende-se que os sentidos
correspondem a perspectivas culturais construidas por meio de elementos de representacao
que estdo nas praticas sociais e nas formulagées cognitivas. Elementos de representacao de
uma cidade podem atrair visitantes quando, organizados em discursos, apontam para
sentidos do lugar.

Portanto, o movimento produzido pelos residentes corresponde a um ciclo continuo entre
praticas sociais e producdes discursivas, que se alimenta e se atualiza por meio das
transformacées locais e suas conexdes como o mundo, gerando processos de inovacgoes
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culturais. De acordo com Foucault (2007), o discurso se materializa na cultura. Para propor
sentidos ao lugar, o discurso deve ser organizado, selecionado e redistribuido a partir de
procedimentos que tém por finalidade delimitar as representacoes dos acontecimentos
sociais, edificando verdades e, consequentemente, construindo realidades.

A organizacao do discurso interfere nas formas como os signos da cultura sio percebidos
pelos interlocutores internos e externos da cultura, gerando uma sistematica que permite a
producao de sentidos sociais.

O discurso nada mais é do que a reverberacido de uma verdade nascendo diante de seus
proéprios olhos; e, quando tudo pode, enfim, tomar forma de discurso, quando tudo pode
ser dito e o discurso pode ser dito a propodsito de tudo, 1sso se da porque todas as coisas,
tendo manifestado e intercambiado seu sentido, podem voltar a interioridade silenciosa
da consciéncia de si. (Foucault, 2007, p.49)

No processo de construcoes de verdades, esta a organizacao dos elementos que permitem
a disseminacdo de modos de controle, classificacoes e delimitagbes dos aspectos que
caracterizam a cidade turistica. Na relacdo entre Certeau (1999) e Eagleton (2005),
considera-se que a cidade corresponde a producao de um espaco proprio, realcando aspectos
ambientais e comportamentais que comprometem a dinamica urbana, incluindo, taticas de
cidadaos e organizacoes que tentam reproduzir opacidades da historia, gerando conflitos.

Assim, ratifica-se que os processos sociais constituem culturas especificas da cidade que
assumem discursos proprios. Por este caminho, reflete-se que o movimento dos residentes é
o eixo central da dinamica turistica, pois se trata do “reflexo de praticas sociais e que envolve
também representacdes sociais” (Lohmann e Panosso Neto, 2012, p. 92). As cidades se
tornam turisticas na medida em que os grupos que a dinamizam criam processos proprios
de producao e de convivialidade, capazes de estabelecer relagées com o exterior e de gerar
fluxos de signos, pessoas e moedas.

Nas trilhas de Hall (2003), compreende-se que a cidade turistica assume identidades
multiplas na medida em que suas culturas vao se modificando, a partir da prépria dinamica
e de suas relacoes com as transformacoes do planeta. Producdes economicas, estruturas
urbanas, organizacdes politicas, tradicdoes, patriménios, manifestacées populares,
tecnologias, formas comunicativas, cotidiano, lazer, conflitos... sdo representacbes mentais
e objetais das localidades (Bourdieu, 1998).

Quando estruturados em comunicacoes, de acordo com objetivos e intenc¢oes dos grupos
sociais ou organizac¢oes de poder, como uma Prefeitura Municipal, constituem discursos
performativos que constroem realidades e permitem compreender a cidade como um sistema
social organizado formado por multiplas culturas.

Na abordagem de Lemos (2001) sobre Lynch (1997), tem-se que as cidades podem ser
caracterizadas por trés diferentes aspectos: cosmico, pratico e organico. O primeiro
compreende subjetividades e encantamentos que compdem a aurea de seducao da cidade,
envolvendo fatores que despertam percepcoes (paisagens, tradicoes, clima, cores, sabores,
aromas). O aspecto pratico relaciona-se a fucionalidade. Compreende estruturas e artefatos
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que asseguram o funcionamento da cidade, como a totalidade de servigos publicos e privados
e os proprios espacos onde a cultura se materializa.

Por fim, o aspecto organico esta associado a sistematizacao da cidade. Envolve conceitos,
mecanismos, leis, tradi¢oes, crengas, rotinas e sistemas de normas sociais que asseguram e
impulsionam processos que formam as culturas. O aspecto organico corresponde as proprias
organizacoes e institui¢oes sociais bem como aos movimentos cotidianos que fazem a cultura
pulsar. Trata-se da mola propulsora que torna a cidade peculiar e permite a totalidade de
acoes que compoem a sua dinamica e, em consequéncia, suas identidades culturais. De tal
modo, a cidade assume um continuo processo de atualizagcbes que materializa praticas
sociais, com suas potencialidades e complexidades.

Por este caminho, Costa (2017a) propoe que os sentidos produzidos por uma cidade
turistica envolvem interdependéncias entre elementos que compdem estes trés aspectos. A
cidade turistica é um composto organico no qual aspectos cosmico e pratico estao associados
de forma simbiética, evidenciando pulsdes vitais, nas quais, estao diferentes interesses e
intencoes politicas, empresarias e humanas que estabelecem dinamicas reticulares da
cultura. De acordo com Marcuse (2013), nestas dinamicas, situam-se polos antagonicos —
prazeres e angustias, alegrias e lamentos, liberdade e dominagao, trabalho e 6cio, riqueza e
miséria... — que podem impulsionar os seres humanos a buscas continuas pelo
desenvolvimento pessoal e socioeconomico bem como a vivenciar alteridades.

As culturas emergem justamente nestes processos de friccoes e de construcoes coletivas.
O turismo corresponde a uma cultura dotada de processos de expansao de realidades e de
discursos performativos que geram um fluxo continuo de atualizacoes identitarias. Nesta
direcao, considera-se, por meio da experiéncia de Salvador, que a utilizacao dos espacos da
cidade pelos residentes para manifestar e construir tradi¢cées e realizar atividades
cotidianas é a grande responsavel pela atracao de turistas, pois é este movimento que
constitul as baianidades soteropolitanas.

Moura (2001), Sa (2006) e Guerreiro (2005) consideram que a ideia de baianidade
representa o sentimento de diferenca que baianos tém em relacdo ao resto do pais e do
mundo. Nela, estdo discursos performativos que indicam a experiéncia concreta das pessoas
que interagem em Salvador e reconcavo bailano, consensos politicos e relagoes
socioeconOmicas nas quais estao as disputas por poder e dominacao. Neste movimento, estao
possibilidades de negociagoes das representagoes mentais e objetais do cotidiano da cidade
no mercado nacional e internacional do turismo, como natureza, arquitetura, artes,
manifestacoes populares e demais recursos culturais.

Este processo coopera para a formulacdo de conceitos sobre o lugar, constituindo
delimitacoes daquilo que de fato atrai e prende (fisica e/ou afetivamente) residentes e
turistas. Portanto, a baianidade turistica é uma construcao social e politica que se apoia na
interface entre as diferentes experiéncias e compreensées do soteropolitano sobre a cidade,
associando aspectos cosmico, pratico e organico. Trata-se de um discurso performativo, que
representa a regido metropolitana e o reconcavo, instituido a partir da apropriagao de
tradicoes, manifestacoes populares e cotidiano dos soteropolitanos ao calendario de eventos
e roteiros turisticos criado pelos poderes publicos desde a década de 1970.
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Os principais eventos do calendario turistico de Salvador sdo construgoes culturais dos
soteropolitanos que produzem elementos de atracio de estrangeiros, mas nao foram criados
especificamente para o turismo. Porém, na correlacido com Alves e Borges (2020), pode-se
dizer que estes movimentos espontaneos ativam a hospitalidade da cidade, habilitando-a a
assumir também a identidade de destino turistico.

De acordo com Getz (2008, p. 403), ha eventos que exercem papéis preponderantes para
a “construcao da comunidade, desenvolvimento urbano e cultural, renovacao, fomentando
1dentidades nacionais” [Traducido da pesquisa]. No entanto, a associacdo de estratégias
operacionais da producido de eventos a criacdo e fomento de estruturas de receptivo foram
preponderantes para a consolidacdo das manifestacoes populares de Salvador como
atrativos e produtos turisticos que passaram a integrar e a dinamizar o segmento de eventos.

Este movimento foi responsavel pelo desenvolvimento de uma expertise local de
producao de eventos. Na perspectiva de Hall e Williams (2008), tais processos produtivos
construidos ao longo da histéria cooperam para a producdo de sistemas regionais de
1movacoes, pois se atualizam tanto a partir das proprias modificacoes do comportamento dos
residentes quanto das metamorfoses mundiais. Assim, permitem a incorporac¢ado continua
de elementos de representacao da contemporaneidade a cultura turistica local.

Getz (2008, p, 405) explica que “turismo de eventos corresponde a todos os eventos
planejados em uma abordagem integrada para desenvolvimento e para o mercado”
[Traducao da pesquisa] e deve ser visto tanto do lado da demanda quanto da oferta. Nesta
diregdo, a producido de eventos para integrar o calendario turistico do destino deve
considerar elementos que compoem os aspectos cosmico, pratico e organico.

Estes nao apenas atribuem sentidos turisticas a cidade como também definem o seu
poder competitivo. Ressalta-se, com base em Mazaro (2018), que a competividade é uma
caracteristica inerente aos sistemas turisticos e nao é determinada pelo mercado ou pela
concorréncia. Sdo antes dependentes dos processos de reavaliacdes realizadas por
produtores da cultura que culminam nas metamorfoses dos sistemas turisticos.

A interface entre manifestacbes populares e estratégias operacionais permitiu ao
governo municipal de Salvador a criacao de uma expertise que culminou na construcao de
um modelo préprio de produgoes de atividades e negdcios turisticos, o que esta demostrado
nos resultados e discussbes (quarto topico deste artigo). Antes, a seguir, apresentam-se o
método e procedimentos operacionais que possibilitaram a conexao entre a literatura, objeto
e o objetivo desta investigacao.

DINAMICIDADE DOS FENOMENOS _ CULTURAIS NA AMBIENCIA DOS
EVENTOS FESTIVOS DA CIDADE DE SAO SALVADORA -BA

Fundada em 29 de marco de 1549, pelo primeiro governador-geral do Brasil, Thomé de
Souza, Salvador ja nasce cidade: a cidade-fortaleza de Sao Salvador, a primeira capital do
pais. Seu processo de urbanizac¢ao seguiu o modelo padrao de cidades costeiras portuguesas,
adaptando o desenho urbano a natureza. Por conta da topografia, explica Silva (2005),
Salvador foi dividida em Cidade Alta, concentrando até os dias atuais poderes politicos,
economicos e religiosos; e Cidade Baixa, local de atividades portuarias e de comércio popular.
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De acordo com dados oficiais?, cerca de 80% dos residentes da capital baiana se declaram
afrodescendentes. Com uma populacio de quase 2,7 milhées de habitantes, Salvador é a
cidade com o maior contingente de pessoas negras do mundo fora do continente africano.
Esse universo populacional tem sua origem, no periodo colonial, por conta do processo de
escravidao. Pesquisadores como Sa (2006) e Guerreiro (2005) verificam que, ao longo da
histéria, estes processos se reverteram paulatinamente em movimentos de resisténcia,
autoafirmacdo, manifestagées sociais, interfaces religiosas, producgdes culturais e
movimentos sociais que se tornaram rituais cotidianos, associados a subempregos,
segregacoes e discriminacoes étnicas.

Esse movimento fomentou a construcido da baianidade turistica, apropriada ao discurso
politico a partir de 1968, com a criacao da Superintendéncia de Fomento ao Turismo no
Estado da Bahia (Bahiatursa), pelo governo do Estado (Silva, 2005). Neste ambito, nota-se
que a correlacao entre os elementos cosmico, pratico e organico do destino Salvador, propoe
analises, correlacionando praticas sociais e processos histéricos, permitindo a construcao de
um de discurso critico-dialético.

De acordo com Martins (1994) e Paulo Netto (2011), o método instaurado por Karl Marx
no século XIX, propdoe o desenvolvimento de uma logica interna da investigacdo na
perspectiva de fomentar articulagées entre teorias e objeto. Por esta, definiram-se como
amostragem do objeto ‘manifestacbes populares que integram o calendario turistico da
capital baiana’, a Lavagem do Bonfim e o Festival Virada Salvador.

A Festa do Bonfim, além de ser o segundo maior evento do destino em nimero de pessoas
depois do Carnaval, representa uma das mais antigas manifestacoes populares da capital
baiana, marcada pela interface entre o catolicismo e religides de matriz africana e pela
relacao explicita entre sagrado e profano, que sao elementos de representacao da baianidade
turistica. O festival é uma manifestacdo contemporanea ja consolidado como atrativo e
representa a expertise da Prefeitura Municipal em estruturar manifestagées populares
como eventos turisticos.

Assim, com o objetivo de discutir como o movimento de residentes coopera para a
producao da cultura turistica do destino, definiram-se como procedimentos operacionais,
além da pesquisa bibliografica, apresentada na revisao de literatura, entrevista ao entao
secretario municipal de Cultura e Turismo de Salvador, observacgao participativa nos
eventos do calendario municipal e pesquisa documental. A pesquisa bibliografica traz
fundamentos para que sejam estabelecidas relagoes entre as especificidades do objeto e o
objetivo da investigacao, no sentido de contribuir com uma perspectiva genuina com a area
do estudo.

Partiu-se do principio “de que, ao iniciar-se uma nova pesquisa académica, tudo o que
esta sendo discutido, publicado e gerado de conhecimento nessa linha de pesquisa deve ser
mapeado para a construcao do conhecimento a ela relacionado” (Treinta at all, 2014, p. 508).
Como este artigo é recorte de uma pesquisa mais ampla sobre a produ¢do da memoria

1 Painel de informacgées: dados socioeconémicos do municipio de Salvador por bairros e prefeituras-bairro/Sistema de
Informagoes Geograficas Urbanas do Estado da Bahia (INFORMS - Organizador). 5 ed. Salvador: CONDER/INFORMS,
2016.
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turistica do residente de Salvador, os referenciais tedricos foram consultados entre os anos
de 2016 até a sua estruturacio para encaminhamento a este veiculo, neste ano de 2021.

A entrevista ao gestor publico ocorreu na sede do 6rgao (Bairro da Graca, s/n), no dia 11
de abril de 2017, com questbées semiestruturadas referentes a relacdo entre cultura e
turismo, principais aspectos do turismo de Salvador e preparativos para o receptivo. De
acordo com Martins (2004), as entrevistas semiestruturadas por serem flexiveis permitem
ao pesquisador formular inusitadas questées em completude aquelas programadas no
roteiro, na medida em que a fonte val apresentando suas argumentacoes, ampliando as
contextualizagdes sobre o objeto. Efetuou-se pesquisa documental em instrumentos oficiais
e noticias jornalisticas para coletar dados que ratifiquem e atualizem informacoes
concedidas pelo entrevistado.

Com a mesma finalidade, realizou-se observacao participativa nos eventos instituidos
como turisticos pela prefeitura, destacados pelo secretario municipal. Os eventos tém inicio
em 04 de dezembro, com a festa de Santa Barbara, e sdo finalizados em 29 de marcgo, com a
festa de fundacao de Salvador. O procedimento foi realizado nos verdes 2017- 2018 e 2018-
2019. Martins (1994) pondera que a estratégia permite ao pesquisador partilhar de
experiéncias no ambiente estudado. A seguir, apresentam-se resultados e discussées da
pesquisa.

APEGO AS TRADICOES E INOVACOES REPRESENTAM A CULTURA
TURISTICA DE SALVADOR

Salvador é um centro receptivo marcado por continuos processos de transformacoes
socials e inovagoes cujo desenvolvimento turistico estd intrinsicamente relacionado ao
universo existencial do residente. Nas tradicoes e praticas cotidianas do soteropolitano,
governo e trade encontram renovacoes de representacées mentais e objetais dos movimentos
cotidianos que cooperam para atualizacées do turismo. Na visdo do secretario municipal de
Cultura e Turismo, é esta dinamica que estabelece a relacdo entre cultura e turismo.

Tem alguns aspectos de atracgao turistica que envolve questoes da histéria, da cultura
local; e Salvador, em particular, possui diversos fatores de atracio turistica como, por
exemplo, as belezas naturais, sol e praia, como uma das motivacoes do turismo e lazer;
ainda, no sentido de turismo de lazer, um calendario de festas populares, com forca
suficiente para atrair a atencio de visitantes, ndo s6 pelo aspecto da dimensio, mas
também daquilo que envolve o sincretismo religioso, as manifestagées artisticas e
culturais; a expressao maior da festa, o Carnaval. (Secretario de Cultura e Turismo,
2017, entrevista para a pesquisa).

De acordo com o gestor, as principais datas festivas da cidade e, por consequéncia, que
integram o calendario de eventos turisticos, tém inicio em quatro de dezembro, quando se
comemora, a Festa de Santa Barbara, que na interface religiosa, corresponde a Iansa, a
orixa dos ventos e trovoes; segue em oito de dezembro (Nossa Senhora da Conceicéo,
padroeira da cidade, que corresponde a Oxum, a orixa das aguas doces); em seguida sao
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realizados eventos de Natal e o Réveillon, que desde o ano de 2013, foi transformado em
Festival Virada Salvador.

Apbs o Réveillon, tém inicios os ensaios preparatorios para o Carnaval dos blocos afros
(Ilé Aye, Olodum, Cortejo Afro, Muzenza, Malé de Balé, Filhos de Gandhy), e de artistas do
axé music, constituindo os ‘ensaios de verao’. Em janeiro, celebra-se o Senhor do Bonfim e
em dois de fevereiro, as homenagens sao para lemanja, a orixa das aguas salgadas, a Rainha
do Mar. Em seguida, ocorre o Carnaval; e no final de marco, encerra-se o calendario turistico
oficial, com o Festival da Cidade, em comemoracio a data de fundacao de Salvador. Este
ainda se configura como um evento local (Getz, 2008), criado, em 2012, pela prefeitura
municipal, encontra-se em fase de consolidacdo como atrativo turistico.

Este calendario mostra a importancia da apropriacdo de elementos da histoéria,
experiéncias cotidianas e compreensoes sobre a contemporaneidade dos soteropolitanos para
a producgao de eventos turisticos. Também coopera para estimular a percepc¢ao do residente
sobre a prépria cultura, ja que estes eventos revelam a dinamica e conflitos locais.
Associadas as manifestacoes populares, estao acoes governamentais e de empresarios para
organizacado do receptivo. Nestes eventos, estdo aspectos césmico, pratico e organico que
atribuem a Salvador a qualidade de cidade turistica.

Eo que se nota na Lavagem do Bonfim, manifestacdo que comeca em janeiro de 1773,
quando membros da ordem ‘Devocao do Senhor Bom Jesus do Bonfim’, ordenavam os negros
escravizados a lavarem e ornamentarem o Santuario do Bonfim, preparando-o para a festa
em homenagem ao santo. Como nio podiam praticar sua religido livremente, os negros
escravizados lavavam a igreja com o ‘banho de cheiro’ (banho fluidificado), formado pela
infusao de flores brancas, alfazema e boldo, na agua. A mistura integra o ritual de reveréncia
a Oxala, o orixa da energia da criacdo e indica o processo de interface entre catolicismo e
religides de matriz africana.

O ritual se constitulu como um cortejo, sempre em janeiro, seguindo o calendario
catolico. Vestidos de branco (a cor da indumentaria de Oxala), os fiéis seguem um percurso
de oito quilometros pela Cidade Baixa, partindo da Igreja de Nossa Senhora da Conceigao,
localizada no Bairro da Comércio, até a Igreja do Senhor do Bonfim, na Sagrada Colina, no
bairro que leva o nome do santo.

Durante observacado participativa, constatou-se, logo cedo, a partir das 06h00, a
concentracao de soteropolitanos e turistas no entorno do santuario ponto de partida do
‘evento-ritual’. Por volta das 07h00, tem inicio o culto de interface religiosa que retine, na
sacada do templo, representantes das religides catélica, de matriz africana, protestante,
kardecista, entre outras. Apods o ato, as ‘baianas’ (candomblecistas vestidas com a
tradicional roupa branca) dao inicio ao cortejo, em direcao a Sagrada Colina.

Para ‘abrir os caminhos’, antes de sairem, as religiosas jogam o banho fluidificado no
entorno, representando um movimento de lavagem espiritual. Em seguida, saem as
comitivas da Prefeitura de Salvador e do Governo do Estado, acompanhados de membros
partidarios, legisladores, militantes, claques politicos, reporteres, representantes de
instituicoes sociais, devotos, grupos culturais, musicos, performances, atletas, curiosos,
foliGes... e turistas.
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Este ritual é uma representacdo mental que integra o aspecto césmico de Salvador. Por
ele, é possivel perceber a atmosfera mistica, miscigenada e festiva que compde a aurea de
encantamento da cidade. A ordem de saida do cortejo, por exemplo, sugere que as religiosas
estao purificando a energia do ambiente e pedindo protecéo e orientacgao aos santos catolicos
e orixas do candomblé para os governantes conduzirem bem a cidade durante todo o ano, e
que a populacao tenha éxitos em suas perspectivas.

Por toda a amanha e inicio da tarde, o cortejo segue pelas ruas da Cidade Baixa em
direcao a Sagrada Colina. Com o slogan ‘quem tem fé vai a pé’, todos, ao seu modo, percorrem
os oito quilometros de distancia entre os templos catélicos. No caminho, estido representacgoes
objetais que contam a histéria da colonizacdo e desenvolvimento de Salvador, como o
Mercado Modelo, casaroes coloniais, prédios onde funcionaram os primeiros hotéis e iméveis
da arquitetura contemporanea.

Na maior parte do percurso, é possivel contemplar a Baia de Todos os Santos e perceber
o movimento nautico de Salvador, visto que, na Cidade Baixa, concentram-se atividades
portuarias. Outras representacoes da baianidade turistica que podem ser vivenciados
durante o cortejo sdo a Feira de Sdo Joaquim, Estacao de Trem da Calcada, que faz a ligacao
entre a Cidade Baixa e a Regido Suburbana, e o Santuario da baiana canonizada como a
primeira santa brasileira, Santa Dulce, localizado no Largo de Roma, distante cerca um
quilometro e meio do destino final.

Durante o trajeto, ocorrem rituais sagrados e profanos. Durante o cortejo é possivel ver
devotos fervorosos pagando promessas de joelhos, andando de costas, carregando flores,
acenando lencos brancos e, as vezes, chorando de emocao. Ha também os que vao em siléncio
e aqueles que incorporam entidades das religioes de matriz africana. No entanto, nao faltam
blocos com musicas populares, especialmente samba de roda, dancas que simulam erotismo,
além de interacées afetivas.

Em todos o percurso, ha bares e restaurantes abertos e se encontram vendedores
ambulantes de bebidas e comidas. A prefeitura organiza uma estrutura de receptivo
especifica para o evento, incluindo ordenamento do transito, disponibilizacao de sanitarios
quimicos, esquema especial de satude, iluminacdo e de limpeza publicas, equipes de
informacao ao turista e de fiscalizagao sanitaria. A Policia Militar, Guarda Costeira e Corpo
de Bombeiros também possuem operacoes proprias para a festa. Tais ag¢des representam o
carater pratico da cidade.

Aqueles que chegam a Sagrada Colina amarram uma Fitinha do Bonfim no gradil do
entorno do templo, dando trés nés — cada né permite um pedido. Dias depois, as fitas sao
retiradas, por religiosos voluntarios, e queimadas em oferta ao santo (mas, durante todo o
ano, fieis e turistas, que vao ao templo, deixam suas fitas e pedidos no gradil). Entre o final
da manha e inicio da tarde, as balanas iniciam a lavagem das escadarias da Igreja do
Bonfim, marcando o processo de energizacdo e preparacido da cidade para enfrentar os
desafios do ano.

Mas a festa ndo finda com a lavagem das escadarias. Religiosos permanecem na Sagrada
Colina ‘benzendo’ fiéis, enquanto uma multiddo consome musicas, bebidas e dancas
profanas. Empresarios do setor do entretenimento e receptivo turistico apropriam-se da data
para promoverem eventos fechados, com shows musicais e feijoada, o prato tradicional do
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dia lavagem, no Bairro do Bonfim que, por sua vez, esta relacionado a alimentacao servida
aos negros nas senzalas, no periodo escravocrata.

De acordo com o Correio da Bahia (2019), a Lavagem reuniu aproximadamente dois
milhées de pessoas, em 2019, somando residentes e turistas, em um dia que nao é feriado
na cidade. O nimero de pessoas corresponde a mais da metade da populacao de Salvador, o
que representa a importancia do evento, cuja histéria é constituida por continuas mudancas
e Inovacoes.

Segundo Silva (2005), politicos comecam a participar do cortejo com suas caravanas, a
partir da década de 1970, quando o governo entende a sua potencialidade para aproximar-
se da populacao e para atrair turistas. A partir deste periodo, trios elétricos comecam a
desfilar na Lavagem, fazendo um Carnaval, o que ocorre até o final da década de 1990,
quando o movimento é interrompido, por acio de 6rgios de protecdo ao patrimoénio e da
Igreja. O alto volume do som estava abalando a estrutura dos iméveis que integram o
conjunto arquitetéonico tombado como patrimoénio historico. Além disso, a pratica estava
‘desvirtuando’ o sentido religioso da festa (Folha de Sao Paulo, 1998).

Outra tradi¢ao extinta, foi o desfile de carrocgas enfeitadas puxadas por jegues, em 2011,
conforme determinacdo do Ministério Pablico (Uol Noticias, 2011). A medida atendeu a
solicitacdo de associacoes locais protetoras dos animais. Até o ano de 2010, a prefeitura
municipal promovia o ‘Concurso da Carroca mais Enfeitada da Lavagem’, do qual
participavam grupos folcloricos da cidade. A atividade era tao intrinseca a cultura local, que
ainda se utiliza, em Salvador, a expressao ‘jegue de lavagem’ para se referir a uma pessoa
muito enfeitada, conotando tanto um elogio quanto uma ironia.

No movimento ciclico da cultura, como observa Hall (2003), enquanto umas tradicoes se
dissolvem outras surgem. A partir do ano de 2010, os minitrios do cafezinho comecaram a
desfilar na Lavagem do Bonfim, reunindo pequenos grupos de ‘fiéis-folides’. A pratica se
tornou tao corriqueira que no ano de 2018, a Prefeitura Municipal realizou um concurso dos
minitrios do cafezinho (TV Salvador, 2018). A novidade atualiza, de certo modo, as duas
tradigoes extintas, seguindo parametros de 6rgaos de prote¢do ao patrimonio e aos animais
bem como ‘ponderacoes’ da propria igreja.

Com explicam Costa, Mazaro e Alves (2019), os minitrios do cafezinho, originalmente
criados para auxiliar o transporte das garrafas térmicas de café e leite comercializados pelas
ruas da cidade, evoluiram de uma plataforma sobre rodas, adaptada a um volante que
auxiliava a conduc¢io. Com o tempo, ganharam coloridos e aderecos até serem transformados
em pequenos trios elétricos, com uma potente qualidade sonora. Mas nao deixaram a funcao
original de comercializagdo. Ao contrario, diversificaram a oferta com diferentes souvenires.

Outra pratica que esta virando tradi¢do no evento é a utilizacao do transporte maritimo
para fazer o percurso de volta. Apdés o ritual da lavagem das escadarias, lanchas
devidamente equipadas com insumos de seguranca e com autorizacoes legais, fazem o trajeto
entre os bairros do Bonfim e da Barra, pela Baia de Todos os Santos. Os veiculos sao
transformados em ‘camarotes maritimos’, oferecendo musica, bebidas, comidas e paradas
para mergulho.

Pela perspectiva de Hall e Willians (2008), considera-se que estas transformacoes em
torno da Lavagem do Bonfim constituem um sistema de inovacoes, gerando, como observa
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Mazaro (2018), uma cadeia de negdcios turisticos, que representa o aspecto pratico da cidade
e aponta para a construcdo da cultura turistica. Como propoe Eagleton (2005), a cultura é
um processo, portanto, o movimento de criacio, transformacoes e consolidacio da Lavagem
do Bonfim como evento turistico representa o carater organico da cidade de Salvador, no
qual os aspectos cosmico e pratico atribuem sentidos turisticos as manifestacoes dos
residentes.

No evento, estao signos que representam baianidade turistica e ratificam que os sentidos
do destino sdo produzidos pelo residente (Cooper, Hall e Trigo (2011)). Da construcao da
Lavagem do Bonfim a sua consolidacdo como evento turistico, hd& um conjunto de
representacoes mentais e objetais do movimento dos soteropolitanos e de suas relacoes com
o mundo. Religido, politica, economia, musica, danca, inovagoes e demais caracteristicas da
festa se reproduzem no dia a dia do soteropolitano e estdo presentes em outras
manifestagoes do calendario turistico da prefeitura municipal, como o Festival Virada
Salvador.

De acordo com o secretario municipal de Cultura e Turismo entrevistado, este é um
evento planejado que retine em seu modus operandi tradi¢oes e demandas contemporaneas
do soteropolitano. Até a década de 1990, o Réveillon de Salvador poderia ser classificado
como um evento local (Getz, 2008). O gestor considera que até este periodo, o evento nao
tinha forca de competitividade turistica, pois era voltado basicamente para residentes. Com
a ampliacao do fluxo turistico em Salvador a partir da década de 1990, a festa foi expandindo
suas dimensoes, e passou a assumir maior notoriedade regional e nacional. No inicio da
década de 2000, a cantora Daniela Mercury cria o projeto independente ‘Por do Som’, no dia
1° de janeiro. A artista passou a aproveitar a infraestrutura montada pelo governo para
realizar shows, com convidados de diferentes géneros musicais.

Por outro lado, produtores de eventos intensificaram o investimento em festas privadas,
oferecendo buffer requintado e variadas atragdes musicais, na noite da virada. O réveillon
soteropolitano passava a oferecer diferentes eventos em dois dias. As festas publicas e
privadas do 31 de dezembro e o ‘Por do Som’ comegaram a fomentar expectativas dos
residentes que nao precisavam mais sair de Salvador para participar de diferentes eventos.
A dinamica exigiu do governo melhor organizacao e planejamento da festa, cuja logistica, a
cada ano, se tornava mais complexa, pois aumentava o fluxo de residentes e turistas.

Por essa razao, o secretario municipal de Cultura e Turismo explicou a iniciativa da
gestdo municipal (que atuou entre 2013 e 2020) de ampliar a dimenséo da festa, desde 2013,
denominando-a Festival Virada Salvador. Foi montada uma arena especifica para o evento,
na orla maritima, no Bairro da Boca do Rio, situado em uma regido da cidade instituida
como Zona de Interesse Turistico (ZIT), de acordo com a Lei Municipal 9069/2016 que dispoe
sobre o Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Salvador (PDDU).

O espaco foi denominado de Arena Daniela Mercury, em 2015, por conta de um Projeto
de Indicacdo de uma legisladora local, que reivindicava o reconhecimento do papel das
cantoras do axé music como produtoras culturais e indutoras do turismo. O ato ratifica a
relacao entre movimentos politicos e a construcao da dinamica turistica, pontuado por Costa
(2017). Além da denominacao, o evento produzido pela artista foi incorporado a programacao

67

q!zlmg ATELIE DO TURISMO - Campo Grande / MS, v. 5, n. 2, p.56-72, jul-dez 2021.
UFMS




ATELIE
DO TURISMO

oficial. Ao festival, também foram inseridos produtos como camarotes, parques tematicos e
praca de alimentacao, administrados pela iniciativa privada.

O evento passou a ocorrer em cinco dias (28/12 a 1° de janeiro), reunindo diversos géneros
musicais — do axé music ao rock in roll —, seguindo preferéncias do publico alvo (residentes
e turistas). Com isso, a gestdo intensificou a divulgacdo da festa nos centros emissivos.
Segundo o Correio da Bahia (2018), nos cinco dias do réveillon de 2018 para 2019, Salvador
registrou 100% de ocupacio da rede hoteleira, confirmando-se como um evento regional de
marca registrada, segundo classificacao de Getz (2008). De acordo com a reportagem, os 40
mil leitos dos hotéis, pousadas e albergues de Salvador foram ocupados. Gerou-se uma
circulacao de cerca de R$ 500 milhGes na economia local.

Tal qual o Lavagem do Bonfim, o festival retine operacgoes singulares que envolvem
politica, economia e movimentos populares que dinamizam o cotidiano de Salvador. Estes
elementos se reproduzem em outras manifestagoes populares. Como explica Moura (2001),
nos preparativos para o Carnaval, a partir da década de 1970, blocos afros realizavam seus
ensaios em espacos abertos ao publico, em dias especificos da semana.

Os préoprios moradores das comunidades integravam (ainda integram) a banda, corpo de
balé e equipe de producao destes grupos. Geralmente, os ensaios ocorriam apds o expediente
de trabalho, o que possibilitava aos transeuntes (maioria moradores do proprio bairro e dos
circunvizinhos) pararem para observa-los.

Com o tempo, o movimento virou uma atividade cultural das comunidades. O publico foi
se consolidando e os ensaios foram se convertendo em festas de verao (‘ensaios de verao’). A
dinamica se materializou como um movimento cultural de Salvador e comecou a atrair
turistas, especialmente com o fortalecimento da competitividade do Carnaval, a partir do
final dos anos de 1985, de acordo com (Costa, Mazaro e Alves, 2019).

O processo acabou por exigir infraestruturas de receptivo tanto das organizacées
promotoras dos eventos, que desenvolveram um planejamento 16gico e operacional para os
ensaios, quanto dos poderes publicos, que tiveram que montar servigos especificos de
infraestrutura de receptivo (iluminacdo, ordenamento do transito e de comerciantes,
seguranca, entre outros). A pratica inspirou artistas do axé music a realizarem seus ensaios
de verao que se consolidaram como importantes atrativos e produtos turisticos. De domingo
a domingo, durante a alta estacao, ha pelo menos, um ensaio de um grupo musical, por dia,
em Salvador.

Esta expertise fortaleceu a ideia de baianidade turistica, importante para atracao de
congressos, feiras, reunides entre outras realizacoes inseridas no segmento de turismo de
eventos. Principalmente, é fundamental para o desenvolvimento do sistema de inovacgoes
turisticas de Salvador. Nesta baianidade, estao modos de vida cotidianos dotados de alegria,
sol e praia, liberdade, misturas, inovacoes, hospitalidade e conflitos sociais que se
reproduzem nas manifestac¢ées populares, festas religiosas, ensaios de verdao e no proprio
Carnaval.

Tudo 1sso gera um movimento do soteropolitano capaz de suscitar desejos de habitantes
de outros lugares em conhecer a cidade, provocando fluxos de pessoas, representacoes do
lugar e moedas. Assim, é produzida a dinamica da cultura turistica.
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A cultura turistica corresponde a totalidade de processos sociais, politicos, economicos,
estruturais, tecnoldgicos e informacionais que ocorrem em um local, fomentando
continuamente formulacées perceptivas, interativas e cognitivas de residentes que criam
um sistema de signos, efeitos mentais e interpretantes capaz de atrair pessoas de outros
lugares. Assim, reveste-se de virtualidades, gerando cidadaos ao mesmo tempo globalizados
e individualizados, por meio de um movimento que atualiza continuamente memorias de
anfitrides e visitantes sobre o lugar. (Costa, 2020, p. 114)

Ao se constituir como uma cultura especifica, o turismo possibilita a construcao de
discursos performativos que delimitam suas fronteiras, reunido histéria da cidade e
experiéncias da populacdo. Pois, os discursos s6 produzem sentidos se estiverem
materializados na cultura. “Sao as coisas mesmas e os acontecimentos que se tornam
insensivelmente discurso, manifestando o segredo de sua prépria esséncia” (Foucault, 2007,
p. 48-49). Por 1sso, ratifica-se, com Silva (2005), que o processo de construcao do discurso de
baianidade turistica, pelo poder publico, tem inicio com a criacdo da Bahiatursa.

Com o 6rgao, tradigoes e comportamentos populares foram adequados ao processo de
planejamento e comunicagoes turisticas de Salvador. Entre as principais ac¢ées, destacaram-
se a implementacdo de equipamentos, como o Centro de Convencées, na década 1970, a
promocao de incentivos fiscais para atracao de empresas do trade e de publicos do turismo
de eventos, além da concepcao da campanha ‘Bahia, Terra da Felicidade’, inspirada em uma
canc¢ao de titulo homonimo, composta por Dorival Caymmi, na década de 1930.

O governo passou a dissipar uma baianidade turistica cujas representacbes mentais e
objetais foram extraidas do cotidiano popular. Culinaria a base do dendé, musicalidade
percussiva, bidtipo e estética da populacgao afrodescendente, religiosidade, capoeira e samba
de roda, alegria, festas, sensualidade, hospitalidade, natureza exuberante, patrimonio
histérico e capacidade de inovacgoes tornaram-se representacoes de Salvador, reproduzidos
nas manifestagées populares instituidas como eventos turisticos. Tails imagens também
compunham a literatura baiana, como a producao amadiana, que teve obras adaptadas ao
teatro, cinema e TV.

Por meio da organizagao dos elementos culturais produzidos pelo movimento do
soteropolitano em linguagens midiaticas, o governo passou a dissipar o discurso de
bailanidade turistica, atribuindo a Salvador e a sua populacdo carater bucdlico, pitoresco,
festeiro, irreverente, acolhedor, mistico, sensual, entre outros atributos que se reproduzem
e se atualizam na contemporaneidade. Ao reunir estes elementos para a promocao da cidade,
o governo constréol um discurso performativo que ultrapassa a simples transmissao de
informacodes, atingindo subjetividades, emocbes e desejos dos interlocutores (Bourdieu,
1998). Ou seja, o governo constréoi uma realidade turistica, reunindo aspectos cdésmicos,
praticos e organicos da cidade.

A utilizagdo de representacées mentais e objetais extraidas do cotidiano local nesta
construcao constitui as fronteiras da cultura turistica. Mas estas delimitacdoes néo sao
estruturas fechadas, pois toda fronteira é lugar de negociagées. Nas fronteiras turisticas,
estdo dimensdes espaciais, temporais e sociais da vida real. Por isso, as manifestacoes
populares sdo suscetiveis de mudancas e dotadas de conflitos ideolégicos, econdmicos e
politicos entre cidadaos e organizacgoes que dinamizam a cultura.
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Estas fronteiras estabelecem as relacées do destino com o mundo exterior, o
desenvolvimento de processos de inovacgoes e, principalmente, a continuidade e adequacao
do discurso inicial a contemporaneidade. Esta continuidade do discurso e suas diferentes
performances sido possivels porque Salvador assumiu em seu cotidiano o desenvolvimento
dos aspectos césmico, pratico e organico que a qualificam como cidade turistica. Portanto,
reitera-se que os sentidos da cultura turistica sdo definidos pelos movimentos do residente.

CONSIDERACOES

Compreende-se a cidade turistica como um composto organico que retine de modo
simbidtico elementos que geram encantamentos (aspecto cosmico) as infraestruturas que
permitem a realizacdo de experiéncias coletivas (aspecto pratico). Estes fatores sdo
produzidos pelo movimento cotidiano do residente e se reverberam como elementos
identitarios da cultura turistica, reproduzidos em atrativos e produtos que integram o
calendario de eventos. No movimento do residente, estao representacoes mentais e objetais
que alimentam e atualizam a cultura turistica, permitindo a produg¢ido de discursos
performativos.

Por esta direcao, o artigo considera o turismo como uma cultura complexa que emerge
do movimento do residente. Destaca-se que os principais eventos que integram o calendario
turistico instituido pela prefeitura municipal sdo, antes de quaisquer fatores, manifestacoes
populares, por meio das quais é possivel identificar aspectos cosmico, pratico e organico que
qualificam a cidade como um destino turistico. Da Lavagem do Bonfim, uma das invencées
mais antigas, ao Festival Virada Salvador, uma tradi¢ao da contemporaneidade, sdo todos
frutos de construcoes coletivas das comunidades e existem com ou sem turistas.

Por ocorrerem em diferentes areas da cidade, permitem a conexao com a natureza, com
o patrimonio material, com os aromas, sabores e toda a diversidade cultural que dinamiza
Salvador. Estas ‘manifestacoes populares/eventos turisticos’ revelam movimentacoes de
residentes, dinamicas urbanas e operacgoes diversas que atribuem sentidos turisticos a
capital da Bahia. Desse modo, sdo possiveis a construcao de discursos performativos, a
delimitacao da baianidade turistica bem como a criacao de sistemas de inovacoes, por meio
dos quais se atualizam posicionamento e poder de competitividade do destino.
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