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RESUMO

Este trabalho objetiva apresentar uma discussdo sobre indicativos do turismo de eventos
como uma alternativa econdmica para empreendimentos no espaco rural. Tem como
metodologia a utilizacdo da pesquisa exploratdria, utilizando como procedimento técnico a
pesquisa bibliogréafica e documental. O espaco rural estruturado para eventos pode ser uma
alternativa viavel para o proprietario do empreendimento, utilizando sua area como uma
opcao de renda, bem como, para 0 organizador de eventos e seus participantes, que podem
usufruir tudo aquilo que foram buscar — a atualizagéo, o descanso e o lazer, longe da polui¢do
e do estresse das grandes urbes. A estrutura do artigo inicia-se na contextualizacdo sobre
desenvolvimento rural, atividade turistica, turismo de eventos e eventos. Finalmente, a
discussdo sobre o turismo de eventos como alternativa econdmica em areas rurais.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo no espaco rural, turismo de eventos, alternativa econémica,
desenvolvimento rural.

! Doutoranda em geografia pela Universidade Federal de Goias.
UFG - Campus Samambaia (Campus II) - Prédio da Reitoria CEP:74001-970 -
Caixa Postal: 131 - Goiania - Goias


mailto:tuma.raquel@gmail.com

R. L. Tuma, H.R.Marques 2

ABSTRACT

This paper aims to introduce a discussion about event tourism indicative as an economic
alternative to enterprises in the rural space. It used the exploratory research as methodology,
using documental and literature review as technical procedure. The rural space structured to
be used for events can be a viable alternative to entrepreneurs, using this area as an income
option, as well as to the events professional and their participants, who can enjoy all they
were looking for — the update, rest and leisure, away from pollution and the stress of big
cities. The framework of this paper begins with a contextualization about the rural
development, tourism, event tourism and events. Finally, the discussion on event tourism as
an economic alternative in rural areas is presented.

KEY-WORDS: Tourism in the rural space, event tourism, economic alternative, rural
development.

1. INTRODUCAO

A expansdo do turismo se fortalece significativamente no cenario econdémico
mundial, trazendo diversos segmentos para a atividade, aumentando as viagens, gerando
empregos e divisas para o mercado local. A necessidade pelas viagens vem crescendo em
nameros expressivos pelas motivacbes, como: lazer, saude, negocio, cultura, religido ou
eventos.

Hé& décadas, o lazer vem tornando algo cada vez mais amplo e sendo notado com
maior seriedade. Uma das conquistas mais expressivas deste segmento foi a redugdo na
jornada de trabalho, fazendo com que o individuo tenha alcancado um tempo maior de lazer.
Entretanto, ainda é preciso difundir melhor a idéia da necessidade de se desfrutar mais da vida
do que viver somente para trabalhar.

Atualmente, o ser humano anda muito atribulado com seus diversos problemas,
atribuidos pelas inUmeras pressdes geradas pelo cotidiano das grandes urbes. Para suportar
tanto estresse, é necessario estabelecer um periodo para dedicar-se aos cuidados pessoais, qual
seja, criar um tempo livre. Porém, € preciso ter cautela e ser criterioso quanto a escolha, pois a
fadiga provocada pelo excesso de trabalho anula qualquer disposicéo para outra coisa que ndo
seja 0 repouso absoluto. Cada individuo pode escolher fazer o que deseja nesse periodo, seja
ele diario, semanal ou mensal. Algumas pessoas resolvem utilizar esse tempo livre para
descansar, passear ou cuidar da saude, outras preferem viajar ou ate mesmo participar em
atividades esportivas ou em eventos nas suas areas profissionais.

Ao se falar do universo do lazer o turismo deve estar incluso. O turismo tem
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exercido uma forte influéncia nas motivagfes das pessoas. Quando o individuo opta por
realizar uma viagem, ele pode aliar interesses pessoais em termos de lazer com atividades
profissionais.

O turismo é atividade econdmica que participa ativamente da receita produzida no
Brasil, com inimeras possibilidades de preservacdo da cultura e do meio ambiente envolvido,
quando ocorre de forma planejada visando a sustentabilidade.

No Brasil, em 2009, as Atividades Caracteristicas do Turismo? geraram um valor
bruto de producdo de R$ 213,3 bilhdes. A participagdo no total do valor bruto da producéo de
servigos foi de 7,3%. Comparando com o total da economia brasileira, a producdo das
Atividades Caracteristicas do Turismo representou 3,9% (IBGE, 2012). Diante da economia
mundial, o pais ainda desperdica significativas fontes de divisas, com capacidade de
minimizar as desigualdades sociais e a concentracao de renda.

O produto turistico tem caracteristicas proprias (Ansarah, 2001), destacando-se
algumas, como: 1) bem de consumo abstrato, pois o turista ndo pode vé-lo antes de compra-
lo, configurando-se pois como um bem intangivel; 2) impossibilidade de estocagem, em que,
por exemplo, se um determinado apartamento de um hotel ndo for “vendido” no dia, este
mesmo produto ndo podera ser comercializado novamente, neste mesmo dia, caracterizando-
se assim como um produto perecivel; 3) produto estatico, pois € impossivel alterar a
localizagdo de um empreendimento; 4) demanda heterogénea, em virtude de diversos fatores,
como: econdmico, social, politico, cultural e legal; 5) sazonalidade, decorrente, por exemplo
das férias escolares ; 6) complementaridade dos componentes, o entretenimento depende do
restaurante, que por sua vez necessita da hospedagem e este esta acoplado ao transporte e aos
diversos setores que fazem parte do sistema turistico, até completar o ciclo.

O estudo e as atividades turisticas devem se direcionar para o desenvolvimento
sustentavel, enquanto algo essencial para alcancar metas de desenvolvimento sem esgotar 0s
recursos naturais e culturais nem deteriorar o0 meio ambiente. Entende-se que a protecdo ao
meio ambiente e o éxito do desenvolvimento turistico devem ser inseparaveis. Entretanto,
apesar de existir toda essa preocupacdo com a sustentabilidade, sabe-se que tal tarefa ndo é

t&o simples como possa parecer. E preciso que haja muita organizacio da sociedade civil, bem

2 Nesta pesquisa do IBGE (2012), aborda-se como Atividades Caracteristicas do Turismo: servicos de
alojamento, de alimentagdo, transportes ferroviario e metroviario, transporte rodoviario, transporte aéreo,
transporte aquaviario e servigos auxiliares dos transportes, atividades de agéncias e organizadores de viagens,
aluguel de bens moveis e atividades recreativas, culturais e desportivas.
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como apoio e vontade politica para que essas definigdes ocorram da melhor forma possivel.
Cabe ressaltar que o turismo ndo é a porta dos milagres para o desenvolvimento de uma
localidade.

E inegavel o fato de que a atividade turistica gera empregos, aumenta a renda e a
entrada de divisas estrangeiras, estimula o investimento de capital, aléem de gerar
oportunidades para a criacdo de pequenos e grandes negocios.

O desenvolvimento turistico deve priorizar a gestdo de todos os ambientes, recursos
e comunidades receptoras envolvidas, com o objetivo de atender necessidades sociais e
econdmicas, além de promover a integridade cultural e a diversidade ecolégica. Esta
estratégia € fundamental para vender um produto diferenciado, de qualidade, fruto de um
planejamento bem feito.

O planejamento turistico consiste na ordenacdo das acdes sobre um territério,
ocupando-se em direcionar as atividades turisticas de forma a evitar os impactos nos atrativos,
0s quais reduzem e destroem suas potencialidades. Tal planejamento torna-se indispensavel
para o desenvolvimento turistico equilibrado com os recursos fisicos, culturais e sociais da
localidade receptora.

O meio rural é uma éarea que precisa de atencdo dos governantes e da sociedade e
como a area urbana, precisa de planejamento. Em muitos casos, a produtividade econdmica
do meio rural, tanto agricola quanto pecuaria enfrenta problemas, sejam de cunho financeiro,
de mao-de-obra ou de valorizacéo.

Neste contexto, serdo discutidos a questdo do desenvolvimento rural no que tange o
préprio dilema na analise do termo “rural”, 0s problemas enfrentados na economia rural e
sugestdes para o melhor aproveitamento da &rea. Na segunda parte deste artigo, sera
apresentado o turismo de eventos enquanto alternativa econémica para propriedades do meio
rural e como maneira de otimizar seus espacgos, aliando com uma atividade que interage

perfeitamente com a localidade e suas formas de producéo.

2. DESENVOLVIMENTO RURAL

Inicialmente, para entender o desenvolvimento rural, cabe fazer uma breve analise
sobre a utilizacdo da palavra “rural” e suas diferenciagdes Semanticas.
Para tratar do termo “rural”, a discussdo que Abramovay (2003) promove em Seu

livro O futuro das regides rurais é muito valida. Esse autor faz uma observacdo na definicéo
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do IBGE que tem como ideia, de que o meio rural corresponde aos remanescentes ainda néo
atingidos pelas cidades e sua emancipagdo social passa a ser vista como ‘urbaniza¢do do
campo’. Certamente € uma Vvisao distorcida sobre o rural. Abramovay (2003, p. 19 e 20) ainda
aponta que se trata de combater o “vicio conceitual na identificagdo do rural” e que enquanto
“o estudo do meio rural for a monoétona confirmacdo da profecia sempre realizada de seu
esvaziamento, ndo se compreenderdo as razdes que explicam a existéncia de areas rurais
dindmicas”. O autor Abramovay (2003, p. 24) aponta que na definicdo da Fao/Das (1998)

Ainda que em muitos casos a agricultura ofereca o essencial das
oportunidades de emprego e geracdo de renda em areas naturais, é preferivel
ndo defini-las por seu carater agricola. Ha recente evidéncia de que os
domicilios rurais (agricolas e ndo-agricolas) engajam-se em atividades
econbmicas maltiplas, mesmo nas regides menos desenvolvidas. Além disso,
conforme as economias rurais se desenvolvem, tendem a ser cada vez menos
dominadas pelas agriculturas. Finalmente, existem empreendimentos
agropecuarios, em alguma medida, nas areas urbanas. A implicacdo é que
em vez de uma definicdo espacial. Portanto, a unidade de analise ndo sdo 0s
sistemas agrarios nem os sistemas alimentares, mas as economias regionais
e, mais especificamente, aquelas nas quais as pessoas vivem em areas de
povoamento menos denso que o restante do pais. Em outras palavras,
desenvolvimento rural € um conceito espacial e multissetorial e a agricultura
é parte dele.

Em muitas regides é possivel ver que as cidades tém se aproximado cada vez mais
do meio rural, fazendo com que ele se torne “urbanizado” também. Por isso, ¢ importante
refletir, em que medida os limites espaciais determinam o rural e o urbano.

Existem trés formas de delimitacdo do rural: a) a delimitacdo administrativa,
utilizada no Brasil; b) o peso econémico na ocupacdo da mao-de-obra da agricultura, como
acontece em Israel e no Chile; e c) localidades abaixo de um certo patamar populacional,
conforme ocorre na Espanha, Portugal, Itdlia e Grécia, consideram rurais populacdo com
menos de 10 mil habitantes e, na Fran¢a ‘comunas’ com populacdo abaixo de 2 mil
habitantes, ou, ainda, em paises latino-americanos, como Argentina, México, Venezuela e
outros, um limite populacional entre 1.000 e 2.500 habitantes (Abramovay, 2003).

N&o hd o mais correto, pois cada uma das formas acima citadas de delimitacao
também traz dificuldades para se obter uma padronizacdo do meio rural, onde muitas vezes
uma area considerada administrativamente rural, se funde com a area urbana, quando muitas
cidades findam sua area urbana na fronteira de outra cidade, ndo apresentando diferenciacfes
entre o rural e o urbano. Ja 0 peso econdbmico na ocupacdo da mao-de-obra agricola nédo

estaria passivel de internacionalizac¢do, tendo em vista que em paises desenvolvidos néo teria
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uma representatividade relevante de mao-de-obra para considerar alguma area agricola como
rural, nos moldes em que ocorre no Brasil. Sobre isso, Favareto (2007, p. 87) afirma que

Na economia rural, a tradicdo sempre foi pensar seu objetivo como algo
relacionado a agricultura, no mais das vezes incorporando aspectos que vao
além daqueles que diretamente relacionados a producdo primaria, mas tendo
por universo as familias ou empresas ligadas a esta atividade. E evidente que
isto teve durante determinado periodo uma base historica, uma
correspondéncia no real que lhe sustentava, mesmo que como Visdo
distorcida ou parcial: o peso determinante do setor agricola na vida rural.

Abramovay (2003) acredita que o Gltimo critério, delimitar a rea até certo patamar
populacional, seria 0 menos inadequado. Entretanto, existe trés inconvenientes, que sao
importantes ressaltar tendo em vista as diversas realidades contrastantes que sem tem em
varios paises, sdo eles: a) os limites estabelecidos internacionalmente sdo arbitrarios,
correspondendo a tradigBes historico-institucionais do que a situacdo geogréfica; b) a
comparabilidade internacional das informagdes sobre o meio rural comprometido; e c) 0
critério de patamar populacional ndo permite abordagem regional da ruralidade.

Com isso, entende-se que mais uma vez fica complexo fazer uma comparagédo
internacional a partir de critérios de delimitacGes, ou seja, é preciso rever estes parametros de
delimitacdo de area e fazer um estudo mais especifico para conseguir atingir um ou Vvarios
critérios para que se possa internacionaliza-lo de forma mais compativel com a maioria das
situacOes existentes.

Tratando-se do entendimento da composicdo de familias com suas producdes
agricolas € importante ressaltar que ao nomear uma propriedade familiar, isto ndo significa
gue seja uma pequena area e com poucas inovacles tecnoldgicas, ou até mesmo com
estruturas, técnicas e equipamentos precarios. A intencdo é de apresentar como a propriedade
rural, gerida e organizada por uma familia, também pode ter avangos tecnoldgicos e gestdo
empresarial moderna.

Em importante pesquisa, Abramovay (1992) apresentou que, ao contrario do que
muitos pensavam que o0 avango da agricultura nos paises capitalistas ocorreu ndo na base do
modelo inglés, mas sim com o modelo dinamarqués, que era baseado na transformacédo das
ancestrais propriedades familiares camponesas em unidades de producdo individuais
altamente produtivas e extremamente abertas a incorporagdo de inovagGes tecnoldgicas.
Abramovay (1992, p. 21) aponta que a ‘“agricultura familiar desenvolveu, nos paises
capitalistas, sobretudo apos a Segunda Guerra Mundial, dinamismo econdmico, capacidade de

inovacéo técnica, e formas sociais ineditas com relacdo ao passado de que algumas vezes se
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origina e mantém lacos cada vez mais ténues”.Duby e Bairoch apud Favareto (2007, p. 94)
concordam que

[...] até o periodo da Revolucdo Industrial, apesar da antiga e crescente
importancia das cidades, durante séculos o motor da historia esteve no meio
rural e as cidades se desenvolveram como “parasitas tutelares” [...] expresséo
gue, como sublinha Wanderley (2000), indica a dependéncia urbana em
relacdo ao dinamismo econémico vindo do campo, e a0 mesmo tempo um
exercicio pela cidade de fungdes de dominacdo do meio rural. Com o tempo,
0 acumulo de poderes acabou por se inverter e as cidades se tornaram donas
de tudo e o campo verdadeiro servo e subordinado. A cidade passa a reunir
os fatores favoraveis a inovagdo: demanda efetiva, possibilidade de contatos
sociais que favorecem a circulacdo de informacdes, existéncia de pessoas e
coisas dedicadas ao trabalho néo agricola.

Abramovay (1992) ao fazer a discussdo de um paradoxo basico na economia
agricola do capitalismo avancado, assinala que se o agricultor se mantém na atividade, isto
ndo se deve apenas a escassez de oportunidade de trabalho fora do meio rural, mas também a
valorizacdo de seu patriménio fundiério, no qual, aquilo que deixa de ganhar nas cotagdes
agricolas volta virtualmente a seus bolsos na elevacdo do valor de sua terra.

Para Campanhola; e Graziano da Silva (2004) a crise de rentabilidade advindas das
atividades agricolas, que leva a reducdo do emprego e da area plantada no campo, pode ter
dado origem a procura pelo desenvolvimento de atividades ndo-agricolas no meio rural.

Theodoro et al.(2002) apresentam medidas que podem ser abordadas para que
proprietarios rurais possam ampliar seus negécios, melhorar a qualidade de suas terras e ainda
ajudar para um desenvolvimento sustentavel de uma localidade. Esses autores sugerem como
forma de otimizacdo de uma propriedade rural a associacdo e interacdo das atividades
agricolas com a pecuaria, que pode viabilizar os atuais niveis de produtividade sem a
necessidade de incorporacdo de novas areas, apontando que esta integracdo vem apresentando
sucesso com pequenos agricultores, com beneficios econdmicos e ambientais, pois com essa
associacdo apresentam uma diminuicdo de custos com insumos externos, alem da ampliacédo
de mercado para produtos diversificados e ecologicamente corretos.

Cabe ainda refletir a partir dos autores acima citados (Favareto, Abramovay,
Campanhola; e Graziano da Silva, Theodoro et al.), que se considerar que a pluriatividade
rural € uma alternativa viavel para a sustentacdo de propriedades rurais, 0s aspectos apontados
estdo corretos e podem andar lado a lado: o desenvolvimento de atividades ndo agricolas no
campo com a produtividade agricola valorizando o patriménio fundiario e os beneficios com a

integracdo de atividades produtivas, minimizando custos e ampliacdo de mercado.
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Ressalta-se que a atividade turistica apresenta-se como uma alternativa de
cumplicidade financeira para o turismo e a agropecuaria, possam seguir concomitantemente,
sendo compativel o desenvolvimento dos dois setores econdmicos em uma mesma

propriedade rural, sem a necessidade de ampliar as terras, agregando valor a area.

3. TURISMO DE EVENTOS EM ESPACO RURAL: UMA ALTERNATIVA
ECONOMICA

O turismo e suas modalidades concorrem com outras praticas sociais e com outras
atividades produtivas e representa apenas uma parte na forma de apropriacdo dos espacos.
Esses espacos podem ser tanto urbanos quanto rurais. InUmeras propriedades rurais, que
enfrentaram crises na producdo, precisaram pensar em alternativas de rendimentos para
suprirem os altos custos de investimentos. Conforme Cavaco (2001, p. 95)

A consciéncia deste fato levou ndo s6 a concepcdo de estratégias de
desenvolvimento local como o alargar do conceito de desenvolvimento rural
para l& do setor agricola, tomando-se frequentes as referéncias a
desenvolvimento end6geno (mobilizagdo dos proprios recursos), ascendente
(protagonismo dos agentes locais), autocentrado (centrado nas necessidades
proprias das comunidades), sustentavel, ecodesenvolvimento, cujo sentido
estd parcialmente incluido no desenvolvimento local, ou desenvolvimento
alternativo.

Neste sentido, aponta-se o turismo enquanto nova possibilidade para fomentar a
atividade de producdo. Nessa vertente, € preciso fazer uma analise sobre 0s segmentos do
turismo que podem ser realizados em érea rural, tais como: ecoturismo, turismo ecoldgico,
turismo aventura, turismo sustentavel, turismo alternativo, turismo rural, agroturismo, turismo
esportivo, turismo cultural, turismo de salde, turismo de incentivos, turismo de negdcios ou
empresarial e turismo de eventos. Necessariamente ndo é preciso escolher apenas um destes
tipos de turismo, pode ocorrer que em uma mesma propriedade sejam ofertados dois ou mais
segmentos, desde que tenham em sua esséncia a mesma concep¢do. E preciso estudar a
conceituacdo de cada ramo, analisar suas especificidades e, a partir dai, agrupar conforme o
gue convém trabalhar na localidade.

Aqui ndo cabe fazer a discussdo de cada um destes segmentos, mas sim apresentar
algumas ramificacdes do que pode ser oferecido em uma propriedade rural. Neste estudo se da
enfoque ao turismo de eventos como alternativa de integracdo de atividade produtiva para
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uma éarea rural, a fim de demostrar que 0s eventos ndo ocorrem somente nas cidades e que
cada vez mais essa modalidade tem ocorrido no campo.

Evento é todo acontecimento com a intencdo de reunir pessoas e (ue,
consequentemente, fogem de suas rotinas. Entretanto, cada individuo possui objetivo
particular, podendo ser: comemorativos, culturais, artisticos, de cunho politico, empresarial,
langamento e divulgacdo de produtos, técnicos e cientificos. O evento pode ser compreendido
como alternativa de remodelagem do foco do publico alvo, gerando renda e buscando novas
formas para otimizacédo do local.

O turismo de eventos € uma segmentacdo da atividade turistica com grandes
perspectivas e se encontra em crescimento. Segundo pesquisa realizada pelo banco de dados
da International Congress and Convention Association (ICCA) o numero de eventos
internacionais cresceu, ao longo dos ultimos dez anos, totalizando cerca de quatro mil
eventos. A América Latina ganhou popularidade com sua cota de mercado aumentando
significativamente na ultima década. O Brasil em particular subiu no ranking mundial em
nimero de encontros por pais, indo para o sétimo lugar, com 304 eventos em 2011. E, neste
ranking do nimero de encontros por cidade, a capital brasileira que se destacou foi Sdo Paulo,
ficando no 33° lugar (ICCA, 2013). Obviamente que pesquisa referida relaciona-se com uma
metropole e eventos internacionais.

Nota-se que o turismo de eventos € uma possibilidade de valer-se dos espacos em
areas rurais que estdo em desuso, ou pouco uso, trazendo beneficios socioeconémicos para a
localidade. Aproveitar as amplas salas, quartos e celeiros das antigas fazendas para realizacéo
de casamento, jantar, reunido ou, ainda, e treinamento empresarial sdo exemplos simples de
infraestrutura que podem ser readequadas para nova utilizacéo.

O espaco rural estruturado para eventos pode ser uma alternativa viavel para o
proprietario do empreendimento — utilizando sua area como uma opg¢do de renda — assim
como para 0 organizador e seus participantes — um custo e deslocamento menores podem
usufruir de tudo aquilo que foram buscar: a atualizacdo, o descanso e o lazer, longe da
poluicdo e do estresse das grandes cidades.

Os eventos se tornaram parte do cotidiano de estudantes, empresarios, funcionarios
de pequenas e grandes empresas. Enfim, de todos aqueles que procuram aperfeicoamento e
atualizacao dentro de seu ramo profissional. Para tanto, sabe-se, também, que inimeros locais
para realizacdo do turismo de eventos continuam sendo construidos para melhor atendimento

e conforto de seu publico de interesse.
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Além dos espagos das cidades ja& tradicionais para a realizacdo de congressos,
seminarios e encontros em geral surgem ainda uma alternativa facilitadora para o interesse do
publico, a propriedade rural. Adequar 0s espacos rurais e empreendimentos turisticos ja
existentes neste meio para realizacdo dos eventos é de grande valia, pois 0 empenho em
aproveitar o deslocamento de negdcios, ou estudos, ao lazer, descanso e natureza pode
agregar valor ao evento.

Cabe lembrar que muitos empreendimentos foram construidos especificamente para
a realizacdo de eventos na area rural. Estes também sdo foco neste trabalho, os quais
igualmente podem contribuir para o desenvolvimento rural.

O turismo de eventos no meio rural traz uma opgdo de receitas tanto para
empreendimentos que atuam na area do turismo, quanto para 0s gque ainda ndo praticam este
segmento alternativo em suas propriedades.

As propriedades rurais, que atuam ou que pretendem atuar na area do turismo,
possuem Varias vantagens ao investir no turismo de eventos, pelos seguintes fatores:

1. Divulgacdo sem investimento financeiro, pois quando o proprietario recebe um
evento gera divisas para seu negécio e o participante, se satisfeito, serd um
divulgador em potencial do estabelecimento visitado, podendo até mesmo
voltar em outra ocasido com a familia, motivado por experiéncias vividas
naquele local;

2. Contribui, também, para a minimizacdo da sazonalidade existente neste setor
econdbmico, pois nas épocas de baixa procura € vantajoso para 0S
estabelecimentos turisticos venderem seu espago para a realizacao de eventos e
até mesmo promoverem seu proprio acontecimento, seja ele esportivo, social
ou de lazer;

3. Diversifica a oferta turistica, podendo fazer loca¢Bes de espacos de eventos,
bem como incremento da area de alimentos e bebidas, com venda de almogo,
jantar e lanche/ coffee-break;

4. Aumentam as possibilidades econdmicas da propriedade, onde a receita gerada
ndo sera somente da locacdo dos espagos para a realizagdo dos eventos, mas
também a taxa de ocupacgédo de pernoite no empreendimento e, ainda, no setor
de alimentos e bebidas e na area de lazer, otimizando as vendas dos passeios;

5. Incentiva o participante do evento a levar acompanhantes, pois estes teriam
atividades de lazer enquanto ele estd no evento, trazendo beneficios,

aumentando a ocupacdo do empreendimento, consequentemente a receita;
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6. Colabora para a fixa¢do das familias que vivem nos meios rurais, aumentando
postos de trabalho e renda no meio rural e

7. Promove a valorizacdo do meio rural, assim como da cultura local.

Os promotores de eventos buscam locais atrativos para realizacdo de seus trabalhos,
também encontrando nos equipamentos de lazer e hospedagens rurais vantagens, tais como:

1. O meio rural proporciona ao participante conviver em ambiente sem a polui¢édo
das grandes cidades, contemplar a natureza, entre outros fatores que
desvencilham da rotina. Todos esses fatos podem ser decisivos na escolha em
participar do evento, o que torna a relacdo entre negdcios e lazer altamente
produtiva;

2. Em se tratando de baixa temporada, o promotor podera negociar com 0S
empreendimentos turisticos pregos acessiveis para a realizacdo de seu evento,
repassando ao participante tais vantagens;

3. Centralizar o publico em um unico local, uma vez que todas as atividades,
hospedagens e atividades de lazer serdo no mesmo local;

4. Reunir todos os servicos prestados com um unico fornecedor: hospedagem,
alimentacdo, lazer, auditorios e salas; e

5. Além de realizar sonhos de clientes que jamais serdo esquecidos em eventos

sociais, tais como: casamentos, bodas, 15 anos e confraternizagdes.

Nota-se que no Brasil alguns empreendimentos turisticos estabelecidos no meio rural
ja investem no turismo de eventos. Alguns sdo resorts situados nas proximidades dos grandes
centros urbanos, outros sdo antigas fazendas produtivas que adaptaram sua infraestrutura para
atender a este segmento. E, ainda, tdo crescente e relevante tem sido esta demanda que
existem estabelecimentos que ja foram concebidos, desde o planejamento e a construcdo, para
o0 atendimento deste perfil de publico. Reforgando esta discusséo, Cruz (2001, p. 52) afirma

que:

Os destinos turisticos litoraneos brasileiros estdo tomando os centros de
eventos como instrumentos da diversificacdo da demanda. Outras
localidades, da mesma forma, seja qual for o apelo turistico (patriménio
natural ou cultural), também véem nos eventos ndo apenas a possibilidade de
atrair novos fluxos de visitantes mas, também, de superar, a0 menos em
parte, os infortinios da sazonalidade.
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Nos eventos sociais, principalmente casamentos, nos ultimos anos, tém surgido uma
tendéncia de realizar as cerimdnias em areas abertas e com muito verde, de modo que 0s
noivos sentem-se em um conto de fadas. E neste contexto que esses empreendimentos rurais
podem abracar este publico e ajuda-los a realizar seus sonhos. Muitas vezes, poucas Sao as
adequacdes a serem feitas na infraestrutura da sede, tendo em vista que uma grande parte de
materiais e mobilias € alugada, pelo proprio contratante, de empresas especializadas em
locacdo destes itens e decoracdo. Entretanto, vale lembrar que € relevante que esta
infraestrutura esteja em bom estado de conservacéo e uso, afinal, o perfil do publico que aluga
espacos é bem exigente, principalmente, no que se refere a qualidade do produto.

Nos eventos corporativos, muitas empresas também tém optado em realizar seus
treinamentos, suas convencgdes e confraternizacdes em empreendimentos situados em meio
rural para romper o cotidiano de seus funcionérios, com as finalidades de motivagdo e
relaxamento, para que se esquecam do estresse diario.

Ja os eventos técnico-cientificos (congressos, simpdsios, encontros, entre outros)
possuem uma série de beneficios, tanto para o promotor do evento, que tem maior a
participacdo do seu publico, além de ficar concentrado em um Unico local e concentracdo de
fornecedores; quanto para o participante, que pode se atualizar em um local mais prazeroso e

levar sua familia para descansar e desfrutar do local.

4. CONSIDERAGCOES FINAIS

O territdrio turistico, um espaco ocupado por tempo pré-determinado por um grupo
de pessoas, traz os mais diversos beneficios quando bem planejado. Uma das consequéncias
deste planejamento € o conhecido turista, pessoa que se desloca pelos mais variados motivos e
nas mais variadas épocas do ano.

Nesta discussdo foi apontado o turista de eventos, constituido por pessoas que se
deslocam para cursos, treinamentos e reciclagens, ou seja, os individuos que viajam a
trabalho. Este perfil procura beneficios em aspectos variados, além da busca incessante do
saber, anseiam por alivio dos problemas cotidianos, procurando descontracéo e diversao.

Detalhes relevantes demonstraram que os empreendimentos turisticos localizados

em areas rurais possuem potencial para atuar ndo somente com o turismo de lazer, mas

Desafio Online, Campo Grande, v.1, n.II, art.1, Mai/Ago 2013. www.desafioonline.com.br


http://www.desafioonline.com.br/

também com o turismo de negocio e eventos, agregando valores a propriedade, ndo ficando
restrito a alguns meses do ano, como férias e feriados prolongados.

O turista de eventos passou a se interessar em mudanca de ambiente para realizagdo
de treinamentos e capacitacfes profissionais, longe do cotidiano, em lugares afastados das
cidades, onde ha possibilidade de maior relaxamento e contato com a natureza, com
aproveitamento mais intenso no trabalho proposto neste periodo. Ao se depararem com 0
local exotico, pelo menos para uma grande maioria, com a paz, a harmonia e a tranquilidade
do verde, esquecem de tudo o que existe em seu dia-a-dia. E, ainda, quando o turista se
encontra em um local rural, com caracteristicas de uma fazenda, em algumas vezes, acaba se
recordando de momentos prazerosos de sua infancia que merecem ser vivenciados
novamente.

Por outro lado, o empreendedor rural também tem beneficios com este novo
segmento, pois estara otimizando sua ocupacdo hoteleira durante a baixa temporada, fechando
0s grupos de reunifes e eventos em geral, modificando intensamente seus retornos
financeiros, mesmo tendo que investir em recursos humanos, infraestrutura, aquisicdo de
equipamentos, enfim, estar preparado para atender com exceléncia as necessidades deste novo
publico, aproveitando os recursos ja existentes, como: grandes areas de lazer, com as mais
variadas atividades; as acomodacdes e o setor de alimentos e bebidas, estes ja planejados e em
funcionamento.

A partir do momento em que se propiciem condicdes de sobrevivéncia no espaco
rural, diminui-se o problema gerado pelo éxodo rural. Com a realizacdo do turismo no espaco
rural é possivel melhorar a qualidade de vida dos que ali residem, promovendo a geragdo de
rendas para a comunidade local. Essa circulagdo da renda ndo ocorre somente para aqueles
que lidam diretamente com os turistas, mas também para aqueles que, por exemplo, sdo
produtores do agronegacio.

Geracdo de renda, qualidade de vida e sustentabilidade local sdo pré-requisitos, que
deveriam ser obrigatdrios, para o desenvolvimento do turismo em uma regido, principalmente,
sendo esta uma area rural. Sabe-se que no Brasil a pratica de realizar eventos nos grandes
centros urbanos, onde se tem infraestrutura dos centros de convencdes, € cotidiano na vida
dos empreséarios. Hotéis-fazenda e pousadas, que se encontram a curta distancia dos grandes
centros, estdo estruturando-se cada vez mais com tecnologias inovadoras, para atender a

demanda do mercado.
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O turismo de eventos é um dos setores do turismo em ascensdo, Vvé-se a
possibilidade de que nos meios rurais seu desenvolvimento também possa ser bastante
promissor. Alguns empreendedores ja atuam na area, ainda com adaptacfes no atendimento a
este publico de eventos. Em propriedades atuantes na area, ja possuem infraestrutura basica e
de apoio, mas ainda precisam de melhorias e tecnologias, como por exemplo, nos auditérios
existentes, pode-se ressaltar a necessidade de melhoria no conforto dos assentos, a acustica, o
pleno funcionamento dos recursos audiovisuais, enfim, detalhes imprescindiveis de
investimentos. Investimentos estes que poderdo ocorrer em médio prazo, podendo tornar até
mesmo modelo de empreendimento no setor.

Aqui, pretende-se apontar uma discusséo de mais uma alternativa de receita para 0s
empresarios rurais, a fim de apresentar perspectivas para seu empreendimento. Destarte, fica
um inicio deste debate e constatacao, a fim de prosseguir seus aprofundamentos por meio de
pesquisas in loco, com o objetivo de buscar maior contribui¢do para o setor e, ainda, sempre
procurar novas alternativas para o incremento do desenvolvimento social, econdmico,
ambiental e cultural do espaco rural. Esta € a primeira parte de uma investigacdo que tem o
intuito de, em etapas seguintes, realizar uma pesquisa descritiva em empreendimentos
turisticos no estado de Goias e, posteriormente, em outros estados da regido Centro-Oeste do

territorio brasileiro.
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