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EDUCACAO MIDIATICA NA PRATICA:
DESCOBERTAS A PARTIR DA INTERACAO EM SALA DE AULA

Alice Melo Xavier'='1, Nathalia Saidelles Cunha'=2, Tais Steffenello Ghisleni =3

Resumo

Este artigo apresenta um relato de experiéncia desenvolvido na disciplina de
Cultura Digital, ofertada ao curso de Publicidade e Propaganda de uma
instituicdo de ensino superior. O objetivo é analisar uma atividade pratica
voltada a educacdo midiatica, na qual se buscou problematizar conceitos
essenciais para a leitura critica da informacdo em ambientes digitais. A proposta
consistiu em uma intervencdo pedagdgica realizada com nove estudantes,
organizada em trés etapas principais: exposicdo dialogada sobre nocgdes de
educacao mididtica, aplicacdo de um jogo interativo elaborado na plataforma
Genially e discussao coletiva sobre os conceitos mobilizados.
Metodologicamente, caracteriza-se como abordagem qualitativa, de natureza
descritiva, sustentada pelo relato da atividade e pelas percepcdes dos
participantes. A experiéncia permitiu identificar que alguns conceitos, como
curadoria, desinformagao e seguranca digital, eram parcialmente conhecidos,
enquanto outros, como phishing e pds-verdade, apresentaram menor
familiaridade entre os estudantes. A acao possibilitou também observar o
envolvimento da turma e o potencial dos recursos digitais para favorecer a
compreensao, a interacao e a reflexao sobre praticas de consumo e produgao de
informacgdo. Como contribuicdo, o relato evidencia a pertinéncia de integrar a
educacdo midiatica as formagdes em comunicacdo, especialmente em cursos
que dialogam diretamente com dinamicas contemporaneas de circulagao de
conteudos. Reconhece-se como limitacdo o nimero reduzido de participantes e
o carater pontual da intervencdo, apontando-se como possibilidade futura a
ampliacao da atividade para outras turmas e contextos formativos.
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educacionais.
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MEDIA LITERACY IN PRACTICE: DISCOVERIES FROM CLASSROOM
INTERACTION

Abstract

This article presents an experience report developed in the Digital Culture course
offered to the Advertising program at a higher education institution. The
objective is to analyze a practical activity focused on media literacy, aimed at
discussing essential concepts for the critical reading of information in digital
environments. The proposal consisted of a pedagogical intervention carried out
with nine students and organized into three main stages: an introductory lecture
on media literacy notions, the application of an interactive game created on the
Genially platform, and a collective discussion about the concepts addressed.
Methodologically, the study is characterized as qualitative and descriptive, based
on the report of the activity and on the participants’ perceptions. The experience
made it possible to identify that some concepts—such as curation,
misinformation, and digital security—were partially known, whereas others—
such as phishing and post-truth—showed lower familiarity among students. The
activity also made it possible to observe the group’s engagement and the
potential of digital resources to support comprehension, interaction, and
reflection on information consumption and production practices. As a
contribution, the report highlights the relevance of integrating media literacy
into communication training, especially in programs that directly engage with
contemporary content circulation dynamics. The limitations of the study include
the small number of participants and the punctual nature of the intervention.
Future developments may involve expanding the activity to additional groups
and educational contexts.

Keywords: Digital Literacy; Digital Culture; Teaching; Educational Practices

LA ALFABETIZACION MEDIATICA EN LA PRACTICA:DESCUBRIMIENTOS
A PARTIR DE LA INTERACCION EN EL AULA

Resumem

Este articulo presenta un relato de experiencia desarrollado en la asignatura de
Cultura Digital, ofrecida en el curso de Publicidad y Propaganda de una
institucion de educacion superior. El objetivo es analizar una actividad practica
orientada a la educacién mediatica, en la cual se busco problematizar conceptos
esenciales para la lectura critica de la informacidon en entornos digitales. La
propuesta consistio en una intervencién pedagdgica realizada con nueve
estudiantes, organizada en tres etapas principales: exposicién dialogada sobre
nociones de educacion mediatica, aplicacion de un juego interactivo elaborado
en la plataforma Genially y discusion colectiva sobre los conceptos movilizados.
Metodoldégicamente, se caracteriza como un enfoque cualitativo, de naturaleza
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descriptiva, sustentado en el relato de la actividad y en las percepciones de los
participantes. La experiencia permitié identificar que algunos conceptos, como
curaduria, desinformacion y seguridad digital, eran parcialmente conocidos,
mientras que otros, como phishing y posverdad, mostraron menor familiaridad
entre los estudiantes. La accion también posibilitd observar la participaciéon del
grupo y el potencial de los recursos digitales para favorecer la comprension, la
interaccion y la reflexion sobre practicas de consumo y produccion de
informacion. Como contribucidn, el relato evidencia la pertinencia de integrar la
educacion mediatica en las formaciones en comunicacion, especialmente en
cursos que dialogan directamente con dinamicas contemporaneas de circulacién
de contenidos. Se reconoce como limitacién el nUmero reducido de participantes
y el caracter puntual de la intervencion, sefalandose como posibilidad futura la
ampliacion de la actividad a otros grupos y contextos formativos.

Palabras clave: Alfabetizacién digital; Cultura Digital, Ensefianza; Practicas
educativas.

1. Introducao

Com a crescente midiatizacao e digitalizagao dos processos cotidianos
emerge uma preocupacdo com as questdes pertinentes a exposicao e trato de
informacdes. Neste contexto, a educacdo midiatica, entendida por Ferrari,
Machado e Ochs (2020, p. 26) como “o conjunto de habilidades para acessar,
analisar, criar e participar de maneira critica e reflexiva do ambiente
informacional e midiatico e todos os seus formatos - dos impressos aos digitais”,
torna-se fundamental para capacitar individuos a navegarem de forma
consciente e responsavel no ambiente midiatico contemporaneo.

Baseado em reflexdes iniciadas durante o festival South by Southwest
(SXSW)! e em tendéncias identificadas pelo Tech Trends 2024 do Future Trends
Institute, podemos perceber a urgéncia de repensar a educacdo para preparar
os jovens frente aos desafios contemporaneos. Segundo Ochs (2024), essa
discussao inclui pensar sobre a multiplicidade de plataformas de consumo de
noticias, a predominancia de conteudo visual e interativo, a influéncia dos
algoritmos de personalizacao, a ampliagao do letramento digital, a poluicao do
ambiente informacional e a capacidade de criacdao de conteido e engajamento.
Além disso, também é importante ter empatia e escuta ativa nas interacgdes
digitais. Ochs (2024) ressalta a natureza dindmica da educacdao mididtica e a
necessidade de adaptacao continua dos curriculos para capacitar os individuos a
enfrentarem os desafios do mundo digital de forma consciente, responsavel e
construtiva.

! O South by Southwest, mais conhecido como SXSW, acontece anualmente em marco, em Austin, nos Estados Unidos
e é considerado um dos maiores eventos de tecnologia, musica, inovagdes e cultura do mundo, trazendo ainda, atracdes
de diferentes paises.
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Ressaltamos que a educacao midiatica ndo € uma questdo de relevancia
restrita somente ao digital, como visto no conceito acima, todavia, a digitalizacao
trouxe uma aceleragdo a essa preocupacao, visto as possibilidades de contato e
a forma como uma informacao pode se proliferar mais rapidamente e para um
nuimero maior de individuos. Por isso, a educacao mididtica se torna
extremamente necessaria, de maneira a auxiliar na navegacao das informacoes,
estimular o pensamento critico e permitir a autoexpressao dos individuos diante
das midias, sejam elas compostas pelos meios tradicionais (televisdao e radio,
por exemplo) ou digitais.

A area da educacao midiatica estimula praticas de conscientizacao dos
individuos quanto ao pensamento e autoexpressao desde a escola, embora nao
se restrinja a este ambiente. Todavia, entrelacar atividades de educacao
midiatica ao ensino escolar se mostra uma promissora forma de estimular
praticas da area, permitindo aos alunos que entendam melhor o mundo e
possam participar ativamente da sociedade (Ferrari, Machado, Ochs, 2020).
Assim, conforme a idade e conteldo escolar, é possivel adaptar em sala de aula
a abordagem da educacdo midiatica, de maneira a ampliar o conhecimento e
incentivar o pensamento critico.

Deste modo, o objetivo deste trabalho é demonstrar através de um
exemplo pratico como a educacao midiatica pode ser debatida em sala de aula.
Assim, serao abordados alguns dos conceitos que estdo dentro da area de
atuacao do campo e como estas informacdes foram repassadas para estudantes
em uma dinamica em sala de aula. Portanto, a metodologia utilizada neste
trabalho é o relato de experiéncia, caracterizado por detalhar o passo a passo
de uma acdo realizada e sua contribuicao para a area da acao (Limberger, 2013).

2. A educacgao midiatica no contexto educacional

Embora haja um equivoco em pensar no conceito de educacdo midiatica
como algo ligado exclusivamente ao contexto digital, os estudos sobre midia e
educacdo e a preocupacao em preparar os alunos para um mundo midiatico é
algo que vem sendo debatido a muito tempo. Além disso, alguns educadores
véem a tecnologia com certo temor, todavia, sua presenga no cotidiano ndo sera
excluida, por isso, Champangnatte (2016, p. 201) ressalta que “os meios de
comunicagdo precisam estar dentro da escola, mas ndo s6 como instrumentos
para uso instrumental e, sim, para inserir a educagao nos complexos processos
de comunicacao da sociedade atual”.

Quando se trata especificamente dos meios digitais, Nagumo, Teles e Silva
(2022, p. 225) consideram que a educagdo midiatica € uma “ferramenta voltada
para o entendimento do cenario midiatico”, pontuando que a educacao tem uma
grande responsabilidade de formar cidadaos capazes de pensar de maneira
critica. Deste modo, podemos relacionar o campo da educacdo midiatica com a
quinta competéncia geral da Base Nacional Comum Curricular, documento
norteador das praticas nacionais, descrita a sequir:
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Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informagdo e
comunicacao de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas
diversas praticas sociais (incluindo as escolares) para se
comunicar, acessar e disseminar informagOes, produzir
conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e
autoria na vida pessoal e coletiva (Brasil, 2018, p. 9).

Assim, o campo da educacao midiatica se relaciona formalmente com o
cotidiano escolar, auxiliando na preparacao dos individuos para a sociedade. O
conceito de educacao midiatica para Ferrari, Machado e Ochs (2020) é formado
por trés eixos, intitulados ler, escrever e participar, que se contribuem entre si
nas tarefas cotidianas da educacdo midiatica. O eixo ler corresponde a leitura
critica e curadoria informacional, analisando as informacOes recebidas e
pesquisadas. O eixo escrever ndo se limita a escrita de texto, mas sim, se refere
a questdes de auto expressao por meio das midias, utilizando-se de variadas
linguagens (textual, sonora, imagética, por exemplo). Por fim, o eixo participar
se relaciona com a conduta do individuo nas redes, de maneira a propagar um
ambiente coletivo.

Jenkins (2006) aponta uma problematica na relagdo exposicao ao
conteudo midiatico e uso do letramento midiatico. O autor coloca que consumir
conteudo ndo é o mesmo que refletir e absorver as informacgdes, entre outras
questdes, de acordo com o ponto de vista da educacdo midiatica. Desta forma,
se faz necessario uma educacdo voltada para a compreensao dos estimulos
midiaticos.

No ambiente informacional contemporaneo, as barreiras que
anteriormente existiam no modelo de comunicacdo através dos meios
tradicionais, em uma classica dinamica emissor-receptor nao estdo mais em
voga. Nagumo, Teles e Silva (2022, p.222) colocam um cenario informacional
em que estd em vigor um “modelo de varios emissores, diminuindo os
intermediarios e com isso os filtros e a verificacdo”. Deste modo, a educacao
midiatica tem um importante papel na conscientizacdo dos individuos sobre as
diferentes naturezas informacionais existentes na Internet.

Segundo o SAE Digital (2024), as habilidades essenciais para a educacao
midiatica incluem ler criticamente, escrever com responsabilidade e participar
ativamente. Ler criticamente envolve dominar técnicas de busca e curadoria da
informacgao, avaliar criticamente a intencdo e a qualidade da informacao
encontrada, compreender o papel da midia e o direito a comunicacdo, além de
refletir sobre o que ndo foi dito. Os alunos devem realizar andlises criticas de
textos midiaticos, entender o papel da midia na sociedade, identificar
partidarismo e objetividade, compreender a produgcao e circulacao de
informacoes e lidar com a poluicao informacional.

Escrever com responsabilidade é outra habilidade crucial, pois o acesso
amplo as midias permite que todos produzam e compartilhem conteldos, o que
requer habilidades para se expressar de forma assertiva e responsavel. Os
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estudantes precisam desenvolver habilidades de autoexpressao, como producao
de midia em diversas linguagens, uso adequado de imagens, dados, textos e
audio, adaptacao de textos a diferentes formatos de midia e pratica de
autorreflexdao. A fluéncia digital também ¢é essencial, permitindo o acesso a
ferramentas digitais, trabalho colaborativo e gestao de projetos criativos (SAE
Digital, 2024).

E participar ativamente é fundamental, utilizando a leitura e a escrita para
uma participacdo critica e responsavel na sociedade, promovendo a cultura da
informacao verdadeira e construtiva e combatendo a desinformacao e os
discursos de édio. Isso inclui mobilizar habilidades criativas e de resolucao de
problemas para atuar na sociedade, utilizando recursos de midia para narrativas
dedicadas a causas sociais, como jornalismo e campanhas de engajamento. A
cidadania digital é também muito importante, envolvendo a utilizacdo de
recursos de midia para autoexpressdo e interagdo segura, responsavel e
consciente, combatendo desinformacao, bullying e discurso de édio, e mantendo
uma dieta informacional equilibrada (SAE Digital, 2024). Essas competéncias
sao especialmente relevantes no contexto atual, onde a disseminagcao de fake
news representa um grande desafio para a sociedade.

Esse tema tem ganhado destaque em razao da elevada circulacao de
conteudos enganosos e dos efeitos produzidos pela desinformacao e pelas fake
news nos meios midiaticos. Embora muitas vezes empregados como sindnimos,
os dois conceitos possuem diferencas especificas. A desinformacao refere-se a
informacgoes falsas ou retiradas de contexto, mas que nem sempre sao
produzidas de forma intencional, podendo ser compartilhadas por equivoco ou
desconhecimento (Ferrari; Machado; Ochs, 2020). As fake news, por sua vez,
sao elaboradas com intencdo deliberada, geralmente associada a obtengdo de
visibilidade, beneficios politicos ou vantagens financeiras, buscando prejudicar
individuos, grupos ou instituicdes (Gabriel, 2021). Assim, a principal distingao
entre ambos os termos reside na intencionalidade de criagao, ainda que, uma
vez disseminadas, desinformacdo e fake news possam gerar impactos negativos
semelhantes.

Outros fenbmenos que também abrangem a area comunicacional sao a
bolha informacional e a pds-verdade. O conceito de bolha informacional se refere
a “ambiente, especialmente online, em que as pessoas sdao expostas apenas a
informacgdes alinhadas as suas crencas e ideais, e em que trocam conteldo so
com gquem tem opinidoes semelhantes” (Ferrari; Machado; Ochs, 2020, p.100).
Ja a pdés-verdade se trata de uma “situacdo em que fatos objetivos tém menos
relevancia na formacao da opinido publica do que crencas pessoais ou narrativas
gue apelam para as emocgoes” (Ferrari; Machado; Ochs, 2020, p. 22). De certa
forma, ambos 0s conceitos aqui apresentados se apoiam, com a bolha
informacional confirmando de certa forma, a partir das trocas com individuos
que pensam de maneira semelhante, as narrativas baseadas em crenga que a
pos-verdade cria. A isto soma-se a presenca de um viés da confirmacao, onde o
ser humano presta atencdao em informagdes que confirmam suas crengas,
descartando aquelas que os contradizem.
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Ainda, precisamos reconhecer no cenario digital que as informacdes dos
individuos criam rastros digitais, que sao usados pelos algoritmos nos indicativos
de conteudo (Ferrari; Machado; Ochs, 2020). Nesta navegacao, existe um risco
que cresce exponencialmente, visto a importancia que os dados, sobretudo
pessoais e que envolvem questdes financeiras, € chamado atualmente de
phishing. O termo deriva-se do inglés fishing, traduzido como pescar e é
nomeado assim por literalmente ser uma tentativa de pesca de dados, onde a
partir de mensagens ou formularios os golpistas buscam conseguir dados
pessoais e senhas, causando assim danos enormes no moral e financeiro de suas
vitimas (Ferrari; Machado; Ochs, 2020).

Com o reconhecimento de um cenario contemporaneo de produsers, isto
é, usuarios de Internet que consomem e produzem conteldo simultaneamente
(Strutzel, 2015), existe uma grande producgdo de contelldo memético, sendo que
0 meme se caracteriza pelo tom geralmente de humor e rapida proliferacao, nao
necessariamente alcancando bolhas diversas. O meme é um conteldo altamente
ligado ao eixo escrever de Ferrari, Machado e Ochs (2020), pelas habilidades
que um usuario utiliza na autoexpressao de sua ideia, usando assim o texto e a
imagem. Todavia, embora normalmente haja confusdao entre o que € meme e
viral, o conteido chamado de viral atende normas especificas, sendo um
conteudo, de qualquer tipo, que tem um longo alcance e alcanca grande
repercussao. Ou seja, um meme pode se tornar viral, mas nem todo viral é um
meme.

A partir do contexto aqui presente, podemos dizer que é necessario
utilizar novas estratégias de aprendizado que busquem preparar os alunos para
este cenario, levando em consideragdo que estes individuos ja fazem parte deste
contexto e tém contato com midias fora do ambiente escolar. Essas estratégias
devem incluir o desenvolvimento de um pensamento critico mais apurado, a
promocao da alfabetizacdo mididtica desde cedo e a integracao de tecnologias
educacionais que ajudem os educandos a navegarem e avaliar a informagao de
maneira eficaz. Além disso, é fundamental que os educadores se atualizem
continuamente sobre as tendéncias e desafios da era digital, garantindo que o
curriculo escolar acompanhe as rapidas mudangas no consumo e na producao
de midia.

O objetivo é capacitar os estudantes a ndo serem apenas consumidores
passivos de informagao, mas sim participantes ativos e informados, capazes de
discernir fatos de boatos e de contribuir positivamente para o ambiente
informacional global. Nesse contexto, o conceito de aprendizagem é colocado
por Anastasiou (2009, p. 75) como um “ato social, necessitando da mediagao do
outro como facilitador do processo”. Deste modo, cabe ao professor utilizar
estratégias de aprendizado em que possam ser explorados os “meios, modos,
jeitos e formas de evidenciar o pensamento, respeitando as condicdes favoraveis
para executar ou fazer algo” (Anastasiou, 2009, p. 70). Ao trabalhar com
educacao mididtica, existem muitas possibilidades em que o educador pode
acionar, pois, hd uma abundancia de conteldo e formas possiveis de analisar
estes materiais, utilizando exemplos cotidianos e abordagens ludicas ao falar
sobre o assunto.
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3. Metodologia

Este trabalho utiliza uma abordagem qualitativa que Michel (2015)
defende se tratar de uma pesquisa que se baseia na argumentacao, na conexao
e na relacdo entre os dados, uma vez que a verdade ndo é comprovada
numericamente ou estatisticamente, mas sim por meio de uma analise
detalhada. Os resultados sao alcancados por meio da analise e interpretacao dos
dados coletados pelo pesquisador. A autora também enfatiza que "na pesquisa
qualitativa, o pesquisador participa, compreende e interpreta" (Michel, 2015, p.
36).

Para atingir o objetivo deste trabalho de demonstrar a aplicagao préatica
da educacdo midiatica em sala de aula, optou-se pela metodologia do relato de
experiéncia. Esta abordagem permite detalhar o passo a passo de uma atividade
realizada, bem como discutir sua contribuicdo para a area de atuacao, conforme
sugerido por Limberger (2013).

De acordo com Limberger (2013), os relatos de experiéncia sdo textos
que detalham precisamente uma experiéncia especifica e podem oferecer
contribuigdes significativas para o seu dominio de atuacdo. Eles consistem na
descricdo de um evento, seja bem-sucedido ou ndo, mas que seja util para
discussao, comunicacao e formacgao da sociedade. Essa pratica tem como
objetivo principal expor as reflexdes que a vivéncia proporcionou aquele que a
experimentou, baseado em teorias.

A acao foi planejada e executada em uma turma de Publicidade e
Propaganda na Universidade Franciscana em Santa Maria, RS, durante o
segundo semestre de 2023. A escolha deste método buscou apresentar os
conceitos teoricos da educacao midiatica e promover uma experiéncia pratica e
interativa para os estudantes.

O relato de experiéncia é importante pois é nele que encontramos a
divulgacao do conhecimento especifico. Segundo Mussi (2021), o relato de
experiéncia se trata do registro das praticas vivenciadas, tais experiéncias
podem ser resultado de pesquisas, projetos de extensao, entre outros.

Inicialmente, foi feito o planejamento detalhado da atividade, definindo-
se os objetivos alinhados aos conceitos e competéncias da educacdo midiatica.
Os recursos pedagdgicos foram cuidadosamente escolhidos, incluindo a
plataforma Genially para a criagdao do quiz interativo. Durante a execugao, os
conceitos de educacao midiatica foram introduzidos por meio de apresentacdes
de slides, seguidas pela realizagao do jogo interativo. Esta atividade digital foi
projetada para avaliar o entendimento dos alunos sobre o0s conceitos discutidos,
bem como promover sua aplicacdo pratica.

Durante a realizacao do quiz, foi realizado um monitoramento préximo
da turma, oferecendo suporte sempre que necessario. Apds a conclusao da acao,
foi conduzida uma discussao em grupo para revisar as respostas, esclarecer
duvidas e promover o debate sobre os temas abordados. Os resultados do jogo
interativo foram coletados e analisados para avaliar o entendimento dos alunos
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e identificar areas que necessitam de reforco ou revisao adicional. Além disso,
houve uma reflexao sobre a eficacia da proposta em promover o pensamento
critico e a compreensao dos conceitos de educacao midiatica.

A combinacao entre as apresentacoes de slides e atividade interativa
ofereceu uma abordagem dinamica para o ensino e aprendizagem dos conceitos
abordados, visando preparar os estudantes para uma participagao consciente e
responsavel na sociedade midiatizada e digital.

4. Relato de experiéncia sobre a oficina Educacao Midiatica: revisando e
conhecendo conceitos

A oficina foi realizada na turma de Cultura Digital, localizada na matriz
curricular do segundo semestre do curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade Franciscana. A escolha de aplicar a oficina nessa turma foi realizada
por sua ementa, que inclui nos assuntos trabalhados questdes pertinentes aos
principios e usos de midia social digital, teorias da cultura digital e producao e
circulagao das informagdes em rede. O fator de local na grade do curso também
foi de grande importancia, visto ser o comeco da trajetéria dos alunos com os
conteudos de midia digital em sua dimensdo conceitual, o que faz com que a
revisao e levantamento de conceitos contribua significativamente com o
conteudo da formacgao.

Essa oficina foi idealizada como forma pratica exigida pelo curso Programa
de Certificacdo da Multiplicadores do Educamidia, que é um programa do
Instituto Palavra Aberta, oferecido de maneira gratuita. O curso, realizado de
forma online através de moodle e aulas sincronas, atendendo todo pais, é
dividido em duas partes. A primeira etapa é tedrica, com encontros online e
tarefas desenvolvidas e a segunda parte é pratica, onde para conseguir o
certificado de Multiplicador do projeto Educamidia foi exigido que fosse feita uma
pratica com os conhecimentos adquiridos no curso.

Desta forma, a oficina foi intitulada “Educagdao midiatica: revisando e
conhecendo conceitos” cujo objetivo geral era fazer conhecer e fixar
conhecimentos sobre a Educacdo Mididtica. A atividade foi realizada no dia 31
de outubro de 2023, na sala de aula da turma de Cultura digital. Estiveram
presentes 9 alunos durante a aplicagao da pratica, sendo a turma composta por
13 participantes no total nesta oferta em especifico, predominantemente no
segundo semestre do curso.

Em primeiro lugar foi realizada uma apresentacao da pratica e dos
conceitos de educacao midiatica, mediante apresentacdo oral com slides. A aula
expositiva abrangeu os conceitos de letramento midiatico, ambiente midiatico e
ambiente informacional, todos com subtdpicos e exemplos imagéticos. Os quinze
conceitos que apareceram na etapa de fixacao foram abordados, de maneira a
serem conhecidos pelos estudantes em suas definigdes.
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No final da apresentacao dos slides com conceitos, foi sugerido uma
atividade interativa, intitulada de “Midia Quiz: o desafio da Educacao Midiatica”,
elaborado através da plataforma Genially, uma plataforma de criacdo de
contelddo com opcgOes gratuitas e pagas. Como dispositivo de acesso, foi
projetado o QR Code da pagina onde estava o acesso ao jogo, assim, 0s
estudantes utilizaram seus smartphones para acessar o material, ndo se fazendo
necessario o deslocamento a um laboratério de informatica.

Figura 1- QR Code do recurso educacional “Midia Quiz: o desafio da Educacgao
Midiatica”.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).

Com o propésito de apresentar um conteudo rigoroso e bem estruturado
sobre educacdo midiatica, foram utilizadas na elaboracdo deste jogo conceitos
retirados do Glossario Educamidia, iniciativa que trabalha com o fomento de
praticas de educacao midiatica e capacitagdo para docentes sobre o tema. Os
termos escolhidos se relacionam principalmente as tematicas: elementos do
ambiente midiatico e trato informacional. As questdes foram de multipla escolha,
sendo mostrada no jogo a definicao de um conceito, na qual os alunos tinham
que relacionar o nome deste conceito entre as trés opgdes dadas. Os termos,
opgoes e resposta podem ser conferidos no quadro abaixo:

Quadro 1- Conceitos abordados no jogo Midia Quiz- o desafio da Educacao

midiatica.
Definicao Opgcoes Resposta
1- Ambiente, especialmente online, em | A. Rede social; B) Bolha
que as pessoas sao expostas apenas a B Bolha informacional
mfo_rmagoes e opinides que cgnﬁrmgtn informacional;
aquilo em que ja acreditavam. E um vies
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construido pelos algoritmos a partir de | C. Comunidade.
nossos habitos e pesquisas na internet.
2- Ideia ou conceito que circula com Satira; B) Meme
rapldez_ pela internet, geralmente de B. Meme:
forma visual e com tom de humor.
C. Viral.
3- Conteudo falso, impreciso, | A. Fake news; )]
tendencioso, distorcido ou fora de . . Desinformacao
4 ) ) B. Click-bait;
contexto, criado de forma intencional ou
nao. C. Desinformacgao
4- Conjunto de habilidades para acessar, | A. Checagem de C) Educacao
analisar, criar e participar de maneira | fatos; midiatica
cr!tl_c,a_ do ambiente informacional e B. Cidadania
midiatico em todos os seus formatos --| ;. .. ..
. o digital;
dos impressos aos digitais --, como B
requisito fundamental para a formagdo do | C.  Educagao
cidaddo e para o fortalecimento da | midiatica.
democracia.
5- Informacao falsa produzida com a Desinformacao; | B) Fake news
intencao de enganar. B. Fake news:
C. Click-bait.
6- Tipo de armadilha ou fraude virtual, Golpe; C) Phishing
com o obJetlvp g:le pescar” informacodes e B. Click- bait:
dados pessoais importantes (como nomes
de usuadrio e senhas) através de|C. Phishing.
mensagens falsas.
7- Aquilo que é divulgado e compartilhado | A. Meme; B) Viral
por muita gente e ganha ampla =1,
~ ) B. Viral;
repercussao na internet.
C. Satira.
8- Processo de selecao e organizacao de | A. Curadoria; A)
conteddos. Funciona como uma espécie , ) Curadoria
de “filtro” de qualidade aplicado sobre um B. F|Itrag~em,
conjunto muito extenso de opgdes. C. Selegao.
9- Canais de comunicacdo de uma |A. Rede social; C) Midias
informacao ou mensagem. B. Veiculos:
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confirmacgao.

C. Midias.
10- Situacdo em que fatos objetivos tém
menos importancia na formagao d_a B) Pés-verdade
opiniao publica do que crengas pessoais A Opinido:
ou mensagens que apelam para a| !
emogao. B. Pds-verdade;
C. Viés de

11- Conjunto de dados e informagdes
registrados a cada clique nosso na
internet. Informacgdes sobre nosso perfil e
preferéncias coletadas a partir de sites
visitados, postagens em redes sociais,
compartilhamentos, curtidas etc.

A. Algoritmo;
B. Metadados;
C. Rastro digital.

C) Rastro digital

12- Tendéncia a apreciar, lembrar e
acreditar no que confirma nossas crencgas
ou ideias preestabelecidas em detrimento
do que confronta nossos conceitos.

A. Viés da
confirmagao;

B. Pds-verdade;
C. Bolha

informacional.

A) Viés da
confirmacgao;

13- Sites ou aplicativos que permitem se
conectar a uma rede de usuarios, além de
criar e compartilhar conteido em diversos
formatos (fotos, videos, textos).

A. Rede social;
B. Plataforma;
C. Midias.

A) Rede social

14- Método jornalistico para verificar se
uma determinada informacdo é
confiavel.

A. Checagem de
fatos;

B. Curadoria;
C. Conferéncia.

A) Checagem de
fatos;

15- Forma de escrita e leitura nao-linear,
que permite acesso ilimitado a outros
textos por meio de links.

A. Linkagem;
B. Hipertexto;
C. Navegacgao.

B) Hipertexto;

Fonte: Glossario da Educacao Midiatica, adaptado pelas autoras (2023).

Para auxiliar a fixacao das nomenclaturas dos assuntos trabalhados, foram
dadas opcodes, para que o aluno pudesse tentar responder mesmo que sem ter
total certeza da resposta correta. Toda a atividade, entre exposicao do tema e
dinamica de fixacdo levou de 40 a 50 minutos, tempo que foi previamente
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combinado com o professor anteriormente, de forma que o planejamento inicial
se manteve.

E importante ressaltar que durante a exposicdo tedrica foi realizado um
didlogo positivo entre as expositoras, o professor da disciplina e os estudantes,
onde exemplos relacionados ao tema foram levantados, com o professor
também ligando a exposicdo com conteudos trabalhados anteriormente na sala
de aula. Na conversa final com os estudantes, a proposta foi vista como positiva,
por trazer de forma leve a teoria. Também foi concluido que os alunos de
publicidade tinham contato ou nocao com os conceitos apresentados,
observando alguns de seus efeitos durante sua navegacao na Internet, todavia,
a nomenclatura de alguns termos lhes era desconhecida, sendo os dois mais
citados phishing e pds-verdade. Ja os termos mais conhecidos pela turma
anteriormente foram fake news, redes sociais e desinformacao.

A atividade foi avaliada como positiva pelos participantes e professor
presentes na aplicacdo. Todo o exercicio em questdao foi pensado para ser
utilizado no cotidiano escolar de maneira facilitada, de modo que a experiéncia
possa ser adaptada e replicada em diversos niveis escolares. Um professor de
escola publica, por exemplo, pode realizar a exposicao e o questionario de forma
adaptada a série escolar de seus alunos. Até mesmo a dinamica do questionario
pode ser alterada, com a escolha de outros conceitos, mais ligados ao contetdo
estudado, bem como o uso dos suportes. Neste caso, foi utilizado o auxilio de
interfaces tecnoldgicas, como o projetor e os smartphones dos estudantes, mas
a dinamica pode ser adaptada para laboratorios de informatica ou quadro e papel
em sala de aula, a depender dos materiais que estiverem disponiveis para uso.

O presente relato suscita ideias de como debater educacao midiatica que
pode ser utilizada em diferentes niveis de escolaridade e contexto. O aporte do
curso do projeto Educamidia, do Instituto Palavra Aberta, propicia conhecimento
sobre a area, ndo apenas ampliando o debate sobre este tema tao importante,
mas trazendo recursos, como o Glossario, planos de aula e outras ferramentas
de forma a auxiliar os educadores nesta empreitada. Durante esta etapa desta
edicao do curso inUmeras iniciativas foram realizadas em todo territorio nacional,
nao sendo este um caso isolado.

5. Consideracoes finais

A educacao mididtica € um tema importante a ser debatido e pode ser
levado para a sala de aula de diversas formas. Neste trabalho, vimos um relato
pratico de como trabalhar conceitos pertinentes a esta area, sugerindo também
adaptacoes que possam ser feitas para escolaridade e aparato de cada situacao.
Nesta realizagao, a acao foi bem recebida pelo professor titular e pelos alunos,
reconhecida como positiva para a aquisicao de conhecimento e consolidagao dos
conteudos abordados.

E importante ressaltar que as praticas de educacdo midiatica, mesmo que
nao adequadamente nomeadas, fazem parte da Base Nacional Comum
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Curricular (BNCC), desta forma podendo ser exercidas em todos os niveis
escolares, com a adaptacao realizada para o nivel escolar. O tema esta ganhando
relevancia, como evidenciado pela realizacao da primeira Semana Brasileira de
Educacao Midiatica que ocorreu de 23 a 27 de outubro de 2023. Embora a agao
especifica deste relato ndao tenha sido registrada neste evento, a relevancia e
debate sobre o tema estao ganhando espaco no contexto educacional.

Antecipamos uma mudanca positiva no cenario educacional a medida que
iniciativas micro e macro, apoiadas por programas como o Educamidia na criagao
de conteldos educativos, continuam a ganhar espaco. A educacao midiatica
prepara os estudantes para uma participacdao consciente na sociedade digital, e
também promove o desenvolvimento de habilidades criticas e reflexivas
essenciais para o século XXI.

Consideramos que esse trabalho contribui para o enriquecimento do
ensino da educagdo midiatica e incentiva outros educadores a explorarem e
desenvolverem praticas inovadoras dentro desse campo emergente,
proporcionando aos estudantes as ferramentas necessarias para se tornarem
cidadaos informados e responsaveis na era digital.
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