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RESUMO

As pichagdes, caracterizadas como inscri¢des verbo-visuais em muros e paredes, de
autoria frequentemente an6nima, sdo marcas tipicamente urbanas e consideradas, por
vezes, acdes marginais. Porém, os enunciados que integram as pichagdes podem ser
tomados como textos, os quais, na confluéncia de caracteres verbais e visuais,
reverberam discursos que deixam entrever criticas, valores e posicionamentos frente a
realidade. Este trabalho, portanto, partindo dessa premissa, tem o objetivo de analisar
os sentidos que emergem do discurso verbo-visual expresso em picha¢cdes com o tema
“alcool gel”, situado no contexto da pandemia, capturados fotograficamente na cidade
de Londrina - PR. Esses enunciados sdo postos em contraste com textos de natureza
mididtica e analisados a luz das teorias do texto/discurso, considerando-se a sua
dimensdo argumentativa e a sua dimensdo histdrico-ideoldgica. A partir do
estabelecimento de conexdes entre os “ditos”, tanto dos enunciados das pichacdes
guanto dos enunciados mididticos, e os “ndo ditos” que emergem de toda essa cadeia
discursiva, as analises evidenciam que as pichacdes estudadas, num processo de
evidente deslocamento, partem de uma posicao transgressora para uma posi¢ao
conscientizadora, na medida em que, em diferentes niveis, defendem a ciéncia que estd
por tras do “alcool gel” no combate a pandemia.
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ABSTRACT

The graffiti, characterized as verbal-visual inscriptions on walls, often anonymously
authored, are typically urban marks and are sometimes considered marginal actions.
However, the statements that integrate the graffiti can be taken as texts, which, in the
confluence of verbal and visual characters, reverberate speeches that allow a glimpse of
criticism, values and positions in relation to reality. This work, therefore, based on this
premise, aims to analyze the meanings that emerge from the verbal-visual discourse
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expressed in graffiti with the theme “sanitizing alcohol”, situated in the context of the
pandemic, photographically captured in the city of Londrina - PR. These statements are
contrasted with media texts and analyzed in the light of text/discourse theories,
considering their argumentative dimension and their historical-ideological dimension.
From the establishment of connections between the “said”, both from the graffiti and
the media statements, and the “unsaid” that emerge from this entire discursive
network, the analyzes show that the studied graffiti, in a process of evident
displacement, depart from a transgressive position to an awareness-raising position,
insofar as, at different levels, they defend the science behind “sanitizing alcohol” in the
fight against the pandemic.

Keywords: Graffiti. Meaning. Discourse and argumentation.

INTRODUCAO

Nos multiplos processos de interagdo dos quais participamos socialmente,
buscamos expressar nossas ideias, nossas crengas, nossos valores, ou seja, tencionamos
registrar quem somos e tudo aquilo que nos constitui. Essa expressdo é alcangada por
meio da mobilizacdo de diferentes linguagens, as quais, inscritas em diferentes suportes,
manifestam materialmente nossos dizeres.

O que dizemos, no entanto, ndo parte do nada. Ha, revisitando o carater
dialégico da linguagem afirmado por Bakhtin (1979), uma interacdo constante entre
vozes, as quais vao sendo paulatinamente retomadas e ressignificadas em outros
tempos e outros espacos. Ha, sob uma ética discursiva, um “saber discursivo que torna
possivel todo dizer” (ORLANDI, 2001, p. 31), um interdiscurso a partir do qual se
constroem (novos e outros) sentidos.

Considerando essas no¢0es, é possivel compreender que os discursos se moldam
a situacdes especificas, a condi¢cdes de producdo que determinam, histérica, social e
ideologicamente, o que se diz, o que significa. Dessa forma, nossos discursos sao
atravessados por marcas daquilo que vivenciamos, das experiéncias de que
participamos.

Um exemplo produtivo e recente emerge da pandemia de Covid-19, cujos
impactos se desdobram, em varias areas, ha aparentemente interminaveis meses. Como
uma fonte de conteldo quase inesgotavel, esse evento de proporcoes globais se
instaurou como a base fundamental de discursos componentes de noticias, textos
cientificos e, até mesmo, as mais simples interacdes conversacionais cotidianas.

N3o sé verbalmente, o tema “pandemia” se propagou em termos de visualidade.
Imagens e registros graficos de toda ordem se proliferaram na espacialidade urbana,
reiterando as significacdes decorrentes dos discursos ininterruptamente disseminados
pela midia. E é nesse conjunto de materialidades discursivas que podem ser observadas
as pichacgdes delineadas dentro do campo semantico pandémico.

Este trabalho tem, portanto, o objetivo de analisar os sentidos que emergem do
discurso verbo-visual expresso em pichacdes com o tema “dlcool gel”, situado no
contexto da pandemia, capturados fotograficamente na cidade de Londrina - PR. Trata-
se de uma proposta de andlise das significacdes emergentes do didlogo discursivo entre
esses textos e outros de natureza jornalistica.
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Na sequéncia, entdo, organizamos o texto da seguinte forma para o alcance do
objetivo: primeiramente, apresentamos a fundamentacdo tedrica mobilizada para o
estudo; depois, incluindo o corpus, discutimos os procedimentos metodoldgicos
adotados; por fim, trazemos nossas andlises e reflexdes a partir dos objetos
selecionados para a discussao aqui proposta.

1 FUNDAMENTACAO TEORICA

A proposta aqui delineada parte do interesse de investigar os sentidos que
emergem de discursos veiculados por pichacdes, num didlogo com aqueles conduzidos
por textos midiaticos. Dessa forma, é necessaria uma discussdo tedrica que articule
noc¢des essenciais para as analises, tais como: (i) as relacées que se estabelecem entre
discurso e argumentacdo; (ii) o papel da midia na disseminacdo de sentidos e valores
ideoldgicos; e (iii) o carater argumentativo que reveste as pichacdes inscritas na
paisagem urbana.

1 1 INTERSECCOES ENTRE DISCURSO E ARGUMENTACAO

O uso da lingua sempre parte de um sujeito em dire¢dao a outro sujeito, ou seja,
linguagem é interacdo. E essa interacdo do homem, por meio do discurso, caracteriza-
se essencialmente pela argumentacdo, pois, conforme Oléron (1996), cada uma das
pessoas, em varios momentos, em varias circunstancias, é levada a argumentar, quer se
trate de defender sua causa, de justificar sua conduta, de censurar ou de elogiar amigos,
adversarios, homens publicos ou parentes, de pesar os prés e os contras de uma escolha
ou de uma decisao.

Koch (2000) afirma que o ato de argumentar, de orientar o discurso no sentido
de determinadas conclusdes, constitui o ato linguistico fundamental, ja que a todo
discurso subjaz uma ideologia. Desse modo, em todo discurso se faz presente a
argumentatividade, em maior ou menor grau. Perelman e Olbrechts-Tyteca (2002, p. 16)
afirmam:

[...] Mas, quando se trata de argumentar, de influenciar, por meio do
discurso, a intensidade de adesdao de um auditdrio a certas teses, ja
ndo é possivel menosprezar completamente, considerando-as
irrelevantes, as condicGes psiquicas e sociais sem as quais a
argumentacao ficaria sem objeto ou sem efeito.

Orlandi (2001, p. 21) afirma que “o discurso é efeito de sentido entre
interlocutores”. Para a autora, todo discurso produz sentidos a partir de outros sentidos
ja cristalizados na memoaria discursiva, legitimados na sociedade e recuperados pela
historicidade. Sob esse aspecto, a producdo dos sentidos acontece porque eles ja estdo
14, por ja terem significado em algum momento, sdo os “ja-ditos” (ORLANDI, 2001, p.
31). Ao utilizar a lingua, o homem veicula discursos com o objetivo de atuar e interagir
com e sobre o outro, ou seja, ele esta argumentando, ele esta integrando-se ao universo
do outro. A lingua passa, entdo, a ser vista como portadora de uma capacidade
argumentativa inerente.
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Por isso, sempre que falamos, mostramos uma conexao entre nossas ideias e
nossas intengbes. Quando direcionamos nosso discurso, temos certas intengoes,
orientamos nossas palavras para atingir determinado alvo, visamos produzir certos
efeitos.

Entram aqui todos os aspectos relacionados a intencdo do falante, a
sua atitude perante o discurso que produz, aos pressupostos, ao jogo
das imagens reciprocas que fazem os interlocutores um do outro e do
tema tratado, além dos fatores implicitos que deixam no texto, marcas
linguisticas [...] (KOCH, 2000, p. 32).

Essas relacGes sdao chamadas de argumentativas e sdo as responsaveis pela
estruturacao dos enunciados, por meio de encadeamentos sucessivos, sendo cada um
resultante de um ato de linguagem, e, para convencer ou persuadir, tais encadeamentos
agem sobre o interlocutor.

Considerando a relagdao que se constitui entre discurso e argumentagao, Fiorin
(2018) focaliza o principio da responsividade contido na natureza dialégica do discurso,
e justifica, assim, o seu posicionamento:

Ora, se a argumentacao é a tomada de posicdo contra outra posicdo,
a natureza dialdgica do discurso implica que os dois pontos de vista
nao precisam ser explicitamente formulados. Na medida em que um
discurso é sempre um discurso sobre outro discurso, todos os
discursos sdo argumentativos, pois todos eles fazem parte de uma
controvérsia, refutando, apoiando, contestando, sustentando,
contradizendo um dado posicionamento. Todos os discursos sao
argumentativos, pois sdo uma reagdo responsiva a outro discurso.
(FIORIN, 2018, p. 29)

A ndo necessidade de formulacdo explicita, como aponta Fiorin (2018), dialoga
com as reflexées de Orlandi (2007, p. 12), quando a autora afirma que “todo dizer é
uma relacdo fundamental com o ndo dizer”. Em outras palavras, “ao longo do dizer, ha
toda uma margem de ndo-ditos que também significam” (ORLANDI, 2001, p. 82). Nesse
sentido, o teor argumentativo de um discurso vai se construindo a partir do conteudo
gue ele carrega e de conteudos que ele evoca.

Vale destacar que, nessa rede de relagdes, os sentidos podem ser multiplos, mas
ndo prescindem de determinacgdes. Tais determinacdes sdo as condi¢cdes de producdo
do discurso, as quais podem ser pensadas tanto como o contexto imediato e especifico
das circunstancias de enunciacdo de um texto, quanto o contexto histoérico, social,
ideoldgico, politico, econdmico e institucional, ou seja, a histdria com a qual o discurso
se relaciona (Orlandi, 2001).

Desse modo, é essencial pensarmos em como certas produgdes, certos textos,
como os de natureza mididtica, produzem e disseminam seus dizeres.

1 2 TEXTOS MIDIATICOS COMO VEICULOS DE SENTIDOS E IDEOLOGIAS
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Os meios de comunicag¢ao como o radio, a televisado e o jornal desempenham um
papel muito importante socialmente, pois interferem nas opinides e nas convicgdes dos
que os acompanham. “Os meios de comunicagao social sdo um instrumento de enorme
eficacia para impor ideologias e interesses de todo tipo, criando uma opiniao publica na
medida dos grupos que controlam as informacées” (BLAZQUEZ, 1999, p. 51).

O poder inegavel da midia é provado a cada dia quando constatamos a rapida
disseminacdo e reproducdo de ideias, valores e pontos de vista, veiculadas por esses
meios, pela populagdao em geral. Hoje, os mais variados canais existentes, sejam eles
digitais ou ndo, a exemplo, os aplicativos de mensagens, as redes sociais ou a boa e velha
conversa presencial entre amigos sdo os responsaveis por reproduzir essas posicoes.

Dessa forma, os textos mididticos colocam-se como veiculos que levardo
sentidos e ideologia em suas composi¢des, que serdo reproduzidos por outros textos
(até mesmo pelas pichagdes), a fim de influenciar o dizer do sujeito/leitor, uma vez que
“[...] aideologia faz parte, ou melhor, é a condicdo para a constituicdo do sujeito e dos
sentidos. O individuo é interpelado em sujeito pela ideologia para que se produza o
dizer” (ORLANDI, 2001, p. 46).

Todos os campos de atuacdo humana estdo permeados por ideologia, seja ele o
social, o intelectual, o cientifico, o artistico, o dos trabalhadores, o dos pobres ou o dos
ricos. Marcondes Filho (1997, p. 69) afirma que “onde esta o trabalho do homem, a sua
criatividade, ai estd a producdo e a reproducdo da ideologia”. Em outras palavras, o ser
humano estd vinculado a ideologia, e, assim, toda criacdo contém uma crenca, um
sentido, uma visdo de mundo, uma emocao.

Dessa forma, um texto, verbal ou ndo verbal, ao conter determinada imagem ou
palavra, esta expressando um posicionamento, uma forma de representar a realidade
e, portanto, uma ideologia. “O poder da ideologia ndo pode ser superestimado. Ele afeta
tanto os que negam sua existéncia quanto os que reconhecem abertamente os
interesses e os valores intrinsecos as vérias ideologias” (MESZAROS, 2004, p. 64).

Os discursos proferidos pelos sujeitos estdo em constante relagdo, seja por
aproximacdo de ideias, seja pela negacdo dessas; e nossas praticas sociais sdo
permeadas por esses dizeres e posi¢des. Nessa direcdo, para Althusser (2001, p. 92): “1)
s6 ha pratica através de e sob uma ideologia; e 2) s6 ha ideologia pelo sujeito e para o
sujeito”. Nesse sentido, Fiorin (2000, p. 43) é ainda mais categorico ao afirmar que “o
individuo ndo pensa e ndo fala o que quer, mas o que a realidade imp&e que ele pense
e fale”, lembrando que a “realidade”, em si, € moldada pela ideologia”.

Assim, na construcdo dos textos, incluindo aqueles veiculados nas midias e até
aqueles que integram as pichacdes, considerando o que diz Orlandi (20053, p. 105), “ndo
é em ‘X’ que estd a ideologia, € no mecanismo (imagindrio) de produzir ‘x’, sendo ‘x’ um
objeto simbdlico”. Tomando “x” como sentido, a autora afirma que a ideologia ndo esta
inserida nele, mas, sim, no modo como ele foi produzido.

Em outras palavras, o texto, em sua composi¢dao e escolhas, carrega certos
valores e ideias que sdo transmitidas aos individuos de determinado grupo, o
denominado publico-alvo. Todavia, a ideologia em si ndo esta calcada na superficie, ou
seja, ela ndo estd explicita no(s) sentido(s) disponibilizado(s). A ideologia desse discurso
estad nas estratégias aplicadas para a sua organizagdo, muitas vezes visando a adesdo do
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sujeito leitor. Para Perelman e Olbrechts-Tyteca (2002, p. 84), “os valores intervém, num
dado momento, em todas as argumentagdes”.

Nos discursos, os efeitos de sentido sdo construidos a partir do momento em que
ha interacdo entre os sujeitos. Assim, podemos dizer que o sentido ndo existe em si, mas
é determinado pelas posi¢des ideoldgicas colocadas em jogo no processo sécio-historico
em que as palavras sao produzidas. As palavras mudam de sentido segundo as posicoes
daqueles que as empregam. Elas “tiram” seus sentidos dessas posicdes, isto é, em
relacdo as posicOes ideoldgicas nas quais essas posicdes se inscrevem (ORLANDI, 2001,
p.42).

Para Bakhtin e Voloshinov (1979, p. 17-18),

Um produto ideoldgico faz parte de uma realidade (natural ou social)
como todo corpo fisico, instrumento de produgdo ou produto de
consumo; mas ao contrario destes, ele também reflete e refrata uma
outra realidade, que Ihe é exterior. Tudo que é ideoldgico possui um
significado e remete a algo fora de si mesmo. Em outros termos, tudo
que é ideoldgico é um signo. [...] A palavra é o fendmeno ideolégico
por exceléncia. [...] A palavra é o modo mais puro e sensivel de relacdo
social.

Isso posto, podemos afirmar que as pichac¢des, corpus de nossas anadlises, atuam
como uma forma de manifestacdo, por meio da palavra (“fen6meno ideoldgico por
exceléncia”), das dinamicas e mazelas sociais, do processo de exclusdo, de
conscientizacao, da propagacao de ideias afins ou contrdrias ao sistema, das crengas e
descrencgas, dos valores, ou seja, trata-se da exposi¢cdao de um discurso ideoldgico e com
alto teor argumentativo, como veremos a seguir.

1 3 AS PICHAGOES COMO DISCURSOS ARGUMENTATIVOS

Em termos conceituais, numa acepc¢do basilar, dicionarizada, uma pichacao
corresponde ao “ato de pichar”, ou seja, “escrever, rabiscar (dizeres de qualquer
espécie) em muros, paredes, fachadas de edificios, etc.” (HOUAISS, 2009). Elementos
como “rabiscar” e “qualquer espécie”, no entanto, direcionam semanticamente a
definicdo para um tom depreciativo, afinal um rabisco é compreendido como um “risco
mal tracado”, um “desenho composto por tracos malfeitos” (HOUAISS, 2009). Talvez
resida ai uma possivel origem para um cardter vandalico atribuido as pichacdes
encontradas na paisagem das cidades.

O fato é que, para muito além de enunciados decorrentes de acbes de
vandalismo, as picha¢des permitem-se observar sob outra ética. Nascimento (2015), por
exemplo, considera esse tipo de manifestagao discursiva como uma manifestagao de
arte contemporanea. Essa associacdo se da sob uma base filoséfica, evocando-se
preceitos relacionados a estética e a producdo cultural.

Na perspectiva de Nascimento (2015), a pichacdo, como forma de arte, assume
um papel contestatério. Nessa produgao humana, inter-relacionam-se aspectos nao
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apenas artisticos, mas também sociais, culturais, politicos e ideoldgicos. Dessa rede de
relagdes, sdo construidos sentidos a partir de uma linguagem organizada numa
gramatica proépria.

Lassala (2010) também reflete sobre as picha¢cdes numa perspectiva artistica, no
ambito especifico da arte de rua. Segundo o autor, as intervencdes urbanas que se
enguadram nesse tipo de arte “[...] ndo usam apenas palavras e desenhos para se
expressar [...] trata-se de criativas intervencdes, sempre variando a forma de atuacdo, o
suporte e o modo de expressdao” (LASSALA, 2010, p. 25).

No que se refere especificamente a pichacdo, Lassala (2010, p. 35) argumenta
que é “[...] uma acdo de transgressao para marcar presenca, chamar atencdo para si ou
para alguma causa por meio da subversdao do suporte” — ndo se tem o papel ou a tela,
mas o muro, a parede. E é nesse deslocamento que se instaura o movimento
transgressor: “os suportes para a pichacdo nunca sdo autorizados ou cedidos, sdo
sempre invadidos” (LASSALA, 2010, p. 35).

Entretanto, mais uma vez, recai sobre as pichacdes um olhar que ndo julga, mas
gue aprecia o seu potencial discursivo: Lassala (2010, p. 93), ao considerar as pichac¢des
como “fendmenos legitimos de manifestacdo social urbana”, defende a possibilidade de
toma-las “[...] como inspiracdo para reflexdes visuais que podem e devem auxiliar na
construcdo de novas formas de interpretacées graficas da condicdo em que vivemos”.
Isso porgue seus dizeres significam e refletem a realidade.

Por esse viés, podemos estabelecer um didlogo com as reflexdes de Orlandi
(2005b, p. 7), que define a pichagdo como um “lugar da resisténcia”. Conforme a autora,
“ha no gesto da pichacdo um desejo, uma necessidade que vai além. [...] O gesto da
pichacdo representa esse sujeito mais fundamente na sua vontade social: o do que sai
do siléncio [...]” (ORLANDI, 2005b, p. 12-13). Em outras palavras, por meio do registro
de enunciados em muros e paredes, é facultada ao individuo a possibilidade de “dizer”.

Mesmo sob a condi¢cdo de anonimato, especialmente nas situa¢gdes em que nao
se tem o registro da autoria, a pichacao é um “dito” que dialoga diretamente com outros
dizeres. Isso se dd no movimento do interdiscurso, que “disponibiliza dizeres que afetam
o modo como o sujeito significa em uma situacdo discursiva dada” (ORLANDI, 2001, p.
31). Isso significa pensar que o pichador, sujeito da pichacdo, considerando as condicdes
de producdo nas quais se insere no momento da pratica do ato, mobiliza sentidos que
advém de fontes discursivas e ideoldgicas a sua volta.

Nesse processo dialdgico, o sujeito busca ser ouvido, ou melhor, lido,
contemplado visualmente. E essa busca engendra um processo fundamentalmente
argumentativo: suas escolhas lexicais, seus tragos, o conteldo associado a uma
expressao, tudo é mobilizado com o propdsito de atrair o olhar, de capturar a atengao
de quem passa, de convencer. As pichagdes, assim, sdo algcadas ao estatuto de discursos
argumentativos, cuja composicdo se da por diferentes estratégias, tais como
explicitamos a partir de nosso corpus de andlise.

2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
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A proposta de anadlise aqui apresentada, conforme ja explicitado, estd balizada
pelo objetivo de explorar os sentidos decorrentes da constituicao verbo-visual de
pichagdes que, enquanto discursos, mobilizam um mesmo tema: “alcool gel”. O corpus,
conforme Figuras 1 e 2, é constituido de dois enunciados registrados em muros da
cidade de Londrina - PR, nos quais permanecem desde 2020, ano em que o pais foi
atingido diretamente pelos efeitos da pandemia de Covid-19.

Figura 1: Pichagao - tema “alcool gel” (1).

Fonte: Material coletado pelos autores.

Figura 2: Pichagao - tema “alcool gel” (2).

K{com AGUA €
&eL < SABfko '-‘:

Fonte: Material coletado pelos autores.

Metodologicamente, os enunciados sdo analisados a partir de fundamentos
advindos das teorias do texto/discurso, especialmente a Semantica Argumentativa e a
Andlise do Discurso, considerando-se uma leitura pautada em categorias especificas,
conforme explicitado no Quadro 1, a seguir:

Quadro 1: Categorias de anadlise do corpus.

Categoria Descrigéo
Dimensao Analise das condicdes de producéo e do
historico-ideologica interdiscurso resgatado pelos ditos e ndo ditos.
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Dimensao Analise das marcas linguisticas que operam a
linguistico-argumentativa argumentacgio contida no discurso verbal em si.

Fonte: Elaborado pelos autores.

Para as andlises, considerando-se as categorias elencadas, especialmente a
histérico-ideoldgica, e buscando-se a verificacdo de uma cadeia discursiva que extrapola
os limites das pichagdes selecionadas, sao mobilizados enunciados complementares,
extraidos de manchetes publicadas em diferentes edicdes de um jornal local:

Quadro 2: Seleg¢ao de enunciados complementares.

Enunciados principais Enunciados complementares
(pichagoes) (textos midiaticos)

“Dialogo entre fé e ciéncia: reflexdes em tempos de
crise” (Folha de Londrina, 23 mar. 2021)
“Deus abencoe o alcool gel” “Em despedida, Mandetta elogia SUS, defende
ciéncia e manda recado a Bolsonaro” (Folha de
Londrina, 17 abr. 2020)

“Procon fecha farmacias por venda abusiva de
alcool em gel” (Folha de Londrina, 19 mar. 2020)
“Industrias contabilizam escalada nas vendas de

alcool em gel” (Folha de Londrina, 17 jul. 2020)

“Alcool gel < Agua e sabao”

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na secdo a seguir, sdo apresentadas as analises.

3 ANALISE E DISCUSSAO

A partir de agora, sdo apresentados os resultados das andlises dos enunciados
componentes do corpus, com base nas categorias definidas, em contraste com os
enunciados complementares que integram a cadeia discursiva em que se inserem as
pichacdes.

Categoria 1: Dimensao historico-ideoldgica

Quanto a dimensdio histdrico-ideoldgica dos enunciados componentes do corpus,
tencionamos explorar as condi¢des de producgdo e o interdiscurso resgatado pelos ditos
e nao ditos.

O primeiro enunciado — “Deus abenc¢oe o dlcool gel” (Figura 1) — integra uma
pichacdo cujos efeitos de sentido direcionam para a valorizacdo da ciéncia sob o aval de
um discurso religioso. Essa leitura emerge da posicdo ocupada pelo “alcool gel” no
discurso, como um objeto sobre o qual deve recair uma “bénc¢do”, direcionamento
alcancado pela expressao “Deus abengoe”, de carater volitivo.

O sujeito pichador inscreve, em seu discurso, uma percepc¢do positiva do
produto, como se a béngdo representasse uma espécie de agradecimento por sua
existéncia. Dessa forma, como resulta de pesquisas cientificas, que, em dado momento,
chegaram a sua formulagdo, o produto passa a representar a propria ciéncia, de modo
gue ambos recebem o mesmo valor a partir de uma fundamentacdo religiosa.
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Pode-se questionar, no entanto, as motivagdes que levaram o sujeito a essa
producdo, e essas sao resgatdveis dos dizeres que circundam o enunciado, ou seja, dos
nao ditos: se a béngao é pedida para um produto, ou seja, se é afirmado o seu valor
positivo, é bastante provavel que um contradiscurso, refutador, tenha sido projetado
em outras circunstancias. E é isso que se recupera dos enunciados jornalisticos
publicados a época dos registros das pichagdes.

A partir dos textos complementares apresentados no Quadro 2, verificamos a
publicizacdo de um cenario de embates ideoldgicos. Sdo afirmados “tempos de crise”
(Folha de Londrina, 23 mar. 2021), nos quais um representante do governo “defende a
ciéncia” (Folha de Londrina, 17 abr. 2020), ao passo que outro, embora a informacao
nao seja explicitada na manchete, a invalida constantemente. Vale ressaltar que a crise
noticiada assume propor¢des tao significativas que elementos historicamente
contrastantes sdo retratados em um patamar pacifico: “didlogo entre fé e ciéncia”. Tem-
se, nessa associacao entre discursos religiosos e cientificos, a materializa¢do da fonte do
enunciado da pichagao.

O segundo enunciado — “Alcool gel < Agua e sabdo” (Figura 2) —, de forma
semelhante, aponta para a valorizacdo dos estudos cientificos, a partir dos quais se
chega a constatacdo de que tanto o alcool quanto o sabdo sdo eficazes no processo de
sanitizacdo. Porém, é atribuido ao “dlcool gel” um papel aparentemente secundario: a
associacao de “agua e sabao” é apontada com uma valoragdo maior. E o que poderia ser
compreendido, a primeira vista, como uma simples opinido do sujeito pichador, pode

ser assumido, de forma mais profunda, como uma importante critica.

Conforme apontam os enunciados complementares extraidos das manchetes
elencadas no Quadro 2, com as recomendacles sanitarias constantes para a
manutenc¢dao da higiene das maos no combate a contaminagdo, foi percebida uma
“escalada nas vendas de alcool gel” (Folha de Londrina, 17 jul. 2020), sendo que,
inclusive, 6rgaos de fiscalizacdo penalizaram pontos comerciais nos quais foi posta em
pratica a “venda abusiva” do produto (Folha de Londrina, 19 mar. 2020).

Nesse sentido, a pichacdo ecoa como um lembrete: a eficiéncia da combinacdo
“agua e sabdo” permite aos individuos se esquivarem de gastos exorbitantes com a
aquisicao do alcool gel. O sistema capitalista é, nesse movimento discursivo, portanto,
diretamente afetado.

O que se percebe, na analise dos dois enunciados, é o didlogo das pichacdes com
outros dizeres, com producodes discursivas de outros sujeitos, em outros suportes. Isso
ilustra as proposicoes de Orlandi (2001, p. 32): “O dizer ndo é propriedade particular. As
palavras ndo sdo sé nossas. Elas significam pela historia e pela lingua. O que é dito em
outro lugar também significa nas ‘nossas’ palavras.”

A sintese desse percurso de leitura é expressa no Quadro 3, a seguir:

Quadro 3: Sintese da analise dos enunciados na categoria 1.

Enunciados Dimensao histoérico-ideolégica

Associacao de elementos contrastantes
“Deus abencoe o alcool gel” (religiao e ciéncia)
Valorizagao da ciéncia
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Combate ao capitalismo
Valorizagao da ciéncia
Fonte: Elaborado pelos autores.

“Alcool gel < Agua e sabao”

Categoria 2: Dimensao linguistico-argumentativa

Quanto a dimensdo linguistico-argumentativa dos enunciados componentes do
corpus, tencionamos explorar as marcas linguisticas que operam a argumentagao
contida no discurso verbal em si.

O primeiro enunciado — “Deus abengoe o dlcool gel” (Figura 1) —, como ja
apontado, integra uma pichacdo que, para a valorizagcdo da ciéncia, faz uso de uma
expressao de base religiosa. Além do carater volitivo, que evoca uma visdo positiva do
sujeito pichado em relacdao ao produto sanitizante, a sele¢do lexical “Deus abencgoe”
encontra respaldo justamente no suporte em que é registrada: o muro de um colégio
catodlico da cidade.

Esse ajustamento entre o teor do enunciado e o0 espago em que ele se materializa
ilustra um caso de situacionalidade, a qual, segundo Koch (2009, p. 40) pode ser
considerada em duas dire¢des: “da situagdo para o texto e vice-versa”. No primeiro caso,
sdo avaliados os fatores que interferem na producao e na recep¢do do texto: o contetddo
dessa pichacdo parece ser diretamente determinado pelo contexto pandémico e,
também, pelo colégio ao qual pertence o suporte de inscri¢ao. Ja o segundo caso refere-
se aos reflexos do texto sobre a situacao, a partir da mediac¢ao do produtor do discurso:
o conteudo da pichac¢do, ao evocar elementos de ordem religiosa, parece justificar a
ocorréncia do ato, minimizando o carater vandalico que comumente recai sobre
producdes dessa natureza.

~

O segundo enunciado — “Alcool gel < Agua e sabdo” (Figura 2) —, por sua vez,
como ja observado, instaura uma avaliacdo do enunciador a partir do contraste
estabelecido entre produtos diferentes. Para isso, o texto é construido com base num
paralelismo visual, em que “dlcool gel” e “agua e sab3ao” sao cotejados a partir da

mobilizacdo do simbolo matematico “>” (menor que).

O recurso grafico selecionado opera, no ambito da argumentatividade do
enunciado, um processo de comparacao. Na perspectiva de Fiorin (2018, p. 50), uma das
formas de comparacao é aquela em que cada um dos elementos constitui uma parte do
enunciado: “analisa-se o primeiro termo da comparag¢do; examina-se o segundo termo
da comparacdo e, depois, faz-se uma reflexdao nascida da confrontacdo dos fatos
evocados nas duas partes precedentes”. E esse 0 exato movimento que ocorre na leitura
da pichacdo: de um lado, examinam-se os sentidos evocados pelo “alcool gel”; de outro,
aqueles trazidos pela combinagdo “dgua e sabdo”; por fim, a partir do simbolo que une
os dois polos, conclui-se a suposta prevaléncia de um sobre o outro.

Vale dizer que, em um nivel discursivo, o simbolo matematico empregado
funciona como um operador argumentativo, ja que tem a func¢do de indicar “a forca
argumentativa” do enunciado (KOCH, 2010, p. 30). Nesse caso, traduzido pela expressao
linguistica “menor que”, o simbolo atua como um operador de comparacao,
direcionando a uma dada conclusdo, conforme mencionado.

Uma das particularidades dos operadores é que, diferentemente dos “conectivos
légicos” da gramadtica, “eles podem ligar ndo apenas proposicdes, mas também
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enunciacdes a proposicdes, € mesmo encadear com elementos da situagdo
extralingliistica ou com reagbes nao ditas que o locutor atribui a si mesmo ou ao
destinatdrio” (MAINGUENEAU, 1993, p. 162). No caso da pichagdo, tal operador
estabelece conexdes entre o dito do enunciado e os ndo ditos a sua margem.

Em linhas gerais, a analise de como enunciados dessa natureza se articulam
linguisticamente é necessaria, ja que, conforme aponta Maingueneau (1993, p. 162), “os
encadeamentos argumentativos possiveis dependem, pois, da estrutura linglistica dos
enunciados e ndo apenas das informagdes que veiculam”.

A sintese desse percurso de leitura é expressa no Quadro 4, a seguir:

Quadro 4: Sintese da analise dos enunciados na categoria 2.

Enunciados Dimensao linguistico-argumentativa

Construcao fundada na situacionalidade
(pichagao em muro de colégio religioso)
Construcao fundada na comparagao
(< =menor que ...)

Fonte: Elaborado pelos autores.

“Deus abencoe o alcool gel”

“Alcool gel < Agua e sab3o”

CONSIDERACOES FINAIS

As analises apresentadas evidenciaram um processo em que picha¢des dialogam
com outros dizeres que, de alguma forma, permitem o alcance dos sentidos em suas
margens. Sobre essa dinamica discursiva, Orlandi (2001, p. 30) assevera:

Os dizeres ndao sao, como dissemos, apenas mensagens a serem
decodificadas. S3ao efeitos de sentidos que s3do produzidos em
condi¢des determinadas e que estdo de alguma forma presentes no
modo como se diz, deixando vestigios que o analista de discurso tem
de apreender. S3o pistas que ele aprende a seguir para compreender
os sentidos ai produzidos, pondo em relacdo o dizer com sua
exterioridade, suas condicGes de producdo. Esses sentidos tém a ver
com o que é dito ali mas também em outros lugares, assim como com
0 que ndo é dito, e com o que poderia ser dito e ndo foi. Desse modo,
as margens do dizer, do texto, também fazem parte dele.

Além disso, verificamos que os enunciados explorados, num processo de
evidente deslocamento, partem de uma posicdo transgressora, quando vistas como atos
vandalicos, para uma posicdo conscientizadora, na medida em que, em diferentes niveis,
defendem a ciéncia que esta por tras do “alcool gel” no combate a pandemia.

Enfatizamos, contudo, que essas analises constituem apenas uma das multiplas
leituras possiveis. Afinal, enquanto enunciados publicos, as picha¢des estdo disponiveis
aos olhares de outros pesquisadores, inclusive sob outros vieses tedricos. Vale destacar,
como exemplo, o texto “Pedagogias culturais em tempos de pandemia: educagcdes nos
muros de Londrina”, de Polizel, Fary e Rezzadori (2021), que coincidentemente se
debrucaram sobre o mesmo corpus, com o objetivo de analisar essas picha¢gées como
recursos que promovem a reflexao e, sobretudo, ensinam.
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Como essas pichagOes, existem outros exemplos disseminados pelas cidades,
como ilustra a imagem da Figura 3, a seguir, também fruto da tematica discutida neste
artigo, mas que se manifesta com outras escolhas lexicais, fato que possibilita a andlise
e a identificacdo de outros discursos e diferentes ideologias, logo, novos sentidos: o
foco, nessa pichagdo, é a discussdao sobre a eficdcia de um medicamento (a
“cloroquina”), em torno da qual giraram intensos debates na midia e na sociedade como
um todo, em associagdo com as denuncias sobre o aumento nos indices de exploragao
do elemento quimico “nidbio” no Brasil.

“cloroquina”.

_Figura 3: Pichacao - tema

Fonte: Material coletado pelos autores.

Finalizamos, entdo, com o convite para que novos olhares, sob novas
perspectivas, se voltem para essas e outras pichacdes, desvendando os seus
multifacetados e argumentativos sentidos.
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